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บทคัดยอ 

 

การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 มีวัตถุประสงค

เพ่ือศึกษาตนทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรจากการผลิตขาวหอมมะลิ วิถีการตลาด สวนเหลื่อม

การตลาด และตนทุนโลจิสติกสของผูประกอบการท่ีเก่ียวของตลอดโซอุปทานของขาวหอมมะลิ โดยสัมภาษณ

เกษตรกร ผูประกอบการทาขาว ผูจัดการสถาบันเกษตรกร ผูประกอบการโรงสี ผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก 

และผูประกอบการสงออกขาวไปตางประเทศ ในพ้ืนท่ี 6 จังหวัด ไดแก ศรีสะเกษ สุรินทร นครราชสีมา รอยเอ็ด 

บุรีรัมย และกรุงเทพฯ โดยใชขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ท้ังดานการผลิตและดานการตลาดขาวหอมมะล ิ 

ปเพาะปลูก 2560/61 และวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ ดวยสถิติเชิงพรรณนา 

ผลการศึกษาพบวา เกษตรกรท่ีปลูกขาวหอมมะลิมีตนทุนการผลิตไรละ 4,342 บาท (หรือตันละ 13,855 

บาท) ไดรับผลตอบแทนเฉลี่ยไรละ 4,327 บาท สงผลใหเกษตรกรขาดทุนเฉลี่ยไรละ 15 บาท แตเม่ือพิจารณา

เฉพาะตนทุนเงินสด เกษตรกรมีผลตอบแทนสุทธิเฉลี่ยไรละ 1,457 บาท ซ่ึงแสดงใหเห็นวายังสามารถลงทุน

ตอเนื่องได สวนวิถีการตลาด เม่ือเกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตแลว สวนใหญจะจําหนายยังโรงสีรอยละ 76.19 

สวนท่ีเหลือรอยละ 23.81 จําหนายยังทาขาวและพอคาผูรวบรวม สําหรับสวนเหลื่อมการตลาด กรณีจําหนาย

ขาวสารภายในประเทศ มีผูเก่ียวของ คือ เกษตรกร ทาขาว โรงสี และรานคาขาวสารสง/ปลีก มีมูลคาสวนเหลื่อม

รวม 4,478 บาทตอตันขาวเปลือก และกรณีจําหนายขาวสารเพ่ือการสงออก มีผูเก่ียวของ คือ เกษตรกร ทาขาว 

โรงสี และผูประกอบการสงออก มีมูลคาสวนเหลื่อมรวม 5,192 บาทตอตันขาวเปลือก จากท้ังสองกรณี พบวาโรงสี

มีมูลคาสวนเหลื่อมการตลาดมากท่ีสุด เนื่องจากมีรายไดเพ่ิมจากการจําหนายผลพลอยได คือ รําขาว และแกลบ 

ประมาณ 1,070 บาทตอตันขาวเปลือก สําหรับตนทุนโลจิสติกสตลอดโซอุปทานนั้น มีองคประกอบ 3 ดาน ไดแก 

ดานการจัดซ้ือ ดานการจัดเก็บสินคาและบรรจุภัณฑ และดานการกระจายสินคาและการขนสง พบวาตนทุนดาน

การกระจายและการขนสงสินคาเปนองคประกอบสําคัญท่ีสุด มีตนทุนอยูท่ี 2,336.25 บาทตอตันขาวเปลือก 

หรือรอยละ 48.34 ของตนทุนโลจิสติกสรวม 4,833 บาทตอตันขาวเปลือก เนื่องจากสวนใหญเปนการขนสง

ขาวเปลือกและ/หรือขาวสารทางถนน โดยใชรถบรรทุกเปนหลัก เชน เกษตรกรใชรถบรรทุก 4 ลอ ในลักษณะ

ทยอยขนผลผลิตไปจําหนาย สวนผูประกอบการคาขาวใชรถบรรทุกพวง 22 ลอ หรือพวง 24 ลอ ซ่ึงสามารถ

บรรทุกผลผลิตขาวไดครั้งละประมาณ 30-33 ตันตอหนึ่งเท่ียวเทานั้น ทําใหผูประกอบการคาขาวตองใช

รถบรรทุกพวงเปนจํานวนมาก 

อยางไรก็ตาม ขอคิดเห็นจากการศึกษา พบวา เกษตรกรมีตนทุนการผลิตสูง และไมสามารถเขาถึงพันธุขาว

คุณภาพดี ดังนั้นหนวยงานท่ีเก่ียวของควรใหความรูในเรื่องการเพ่ิมผลผลิตตอไร การตรวจวิเคราะหดินกอนปลูก 

และใหเกษตรกรรวมกลุมกันผลิตเมล็ดพันธุคุณภาพดีในชุมชน รวมท้ังสนับสนุนเครื่องอบลดความชื้นขาวเปลือก

ใหกับสถาบันเกษตรกรท่ีมีศักยภาพ เพ่ือจะไดรองรับผลผลิตจากเกษตรกรไดมากข้ึน สงผลใหเกษตรกรมีทางเลือก

ในการนําผลผลิตไปจําหนาย และไดรับความเปนธรรมในเรื่องของราคารับซ้ือขาวเปลือกยิ่งข้ึน 

 

คําสําคัญ: ขาวหอมมะลิ, โซอุปทาน, วิถีการตลาด, สวนเหลื่อมการตลาด 
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Abstract 

 

The study of Thai Hom Mali Rice Supply Chain in the Northeastern Thailand: Crop year 

2017/18, aims to examine the cost and return Hom Mali rice production, marketing channel, 

marketing margin, and logistics cost of related traders throughout the supply chain. This study 

interviewed farmers, rice traders, managers of the farmer institution, rice millers, rice wholesalers 

and retailers, as well as rice exporters in 6 provinces, namely Sri Saket, Surin, Nakhon Ratchasima, 

Roi-Et, Buriram, and Bangkok. The study analyzed both primary and secondary of production  

and marketing during crop year 2017/18 using quantitative approaches with descriptive statistics. 

The study is revealed that cost of production were 4,342 baht per rai (or equivalent to 

13,855 baht per ton), average returns were 4,327 baht per rai, which caused deficit at 15 baht  

per rai. On the contrary, as considering only cash basis cost, the average net return was 1,457 

baht per rai, which indicated possibility of more investment. In terms of marketing channel,  

76.19 percent of the products were sold to the rice millers and 23.81 percent were sold to  

the rice traders and middlemen. There were four related groups in domestic selling, namely; 

farmers, rice traders, rice millers, and rice wholesalers/retailers, with 4,478 baht per ton (paddy) 

marketing margin. In case of export, there were four groups, farmers, rice traders, rice millers,  

and rice export traders, involved, with 5,192 baht per ton ( paddy)  marketing margin.  

As considering bout cases, rice millers gained the highest value marketing margin due to  

the additional income from selling by-products, which were rice bran and husks, about 1,070 

baht per ton (paddy). There were 3 components of logistics cost throughout the supply chain 

including purchasing, storage and packaging, and distribution and transportation. This study 

shown that distribution and transportation cost were the most important component, about 

2,336.25 baht per ton (paddy) or 48.34 percent of the total logistics cost. The majority mode of 

transportation was road transport using trucks such as 4-wheel truck in form of gradually sell 

for farmers and 22 or 24-wheel truck for rice traders. The carry capacity was about 30-33 tons a round; 

therefore, rice traders need to use a lot of tow trucks. 

However, it found that farmers had high production cost and could not access good 

quality rice varieties, so related agencies should disseminate knowledge about increasing 

productivity soil analysis, and support farmer groups to produce good quality seeds in the community 

including support paddy dehumidifier equipment to the potential farmers institute to acquire 

higher production, as a result, farmers had more options to sell their products and got more fair price. 

Key Words: Hom Mali Rice, Supply Chain, Marketing Channel, Marketing Margin 
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คํานํา 

 

การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 เพ่ือใหทราบถึง

ตนทุนการผลิตและผลตอบแทนท่ีเกษตรกรไดรับจากการผลิตขาวหอมมะลิ วิถีการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด 

และตนทุนโลจิสติกสตลอดโซอุปทานของขาวหอมมะลิ โดยนําผลการศึกษาไปใชเปนขอมูลในการแกไขปญหา

ไดถูกตอง ตรงจุด และสามารถนํามาสรางความเปนธรรมดานราคาใหกับเกษตรกร รวมท้ังเปนแนวทาง

ประกอบการตัดสินใจกําหนดนโยบาย/มาตรการ ในการพัฒนาระบบการผลิตและการตลาดขาวหอมมะลิใหมี

ประสิทธิภาพยิ่งข้ึนตอไป  

ความสําเร็จในการศึกษาครั้งนี้  ไดรับความรวมมือและไดรับความอนุเคราะหขอมูลท่ีเปนประโยชน

อยางดียิ่ง ท้ังจากเกษตรกร ผูประกอบการทาขาว ผูประกอบการโรงสี ผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก และ

ผูประกอบการสงออก ในการนี้ สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร จึงใคร

ขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้  และหวังเปนอยางยิ่งวาเอกสารเลมนี้  จะเปนประโยชนตอผูท่ีมีสวนเก่ียวของ และ

ผูสนใจท่ัวไป 
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เมษายน 2562 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(ง) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(จ) 

สารบัญ 

 

 หนา 
  

บทคัดยอ (ข) 
  

Abstract (ค) 
  

คํานํา (ง) 
  

สารบัญตาราง (ช) 
  

สารบัญภาพ (ซ) 
  

บทท่ี 1  บทนํา 1 

        1.1  ความสําคัญของการวิจัย 1 

        1.2  วัตถุประสงคของการวิจัย 1 

        1.3  ขอบเขตของการวิจัย 2 

        1.4  นิยามศัพทเฉพาะ 2 

        1.5  วธิีการวิจัย 2 

        1.6  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 3 
  

บทท่ี 2  การตรวจเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี 5 

        2.1  การตรวจเอกสาร 5 

        2.2  แนวคิดและทฤษฎ ี 8 
  

บทท่ี 3  ขอมูลท่ัวไป 19 

        3.1  ขอมูลท่ัวไปของเกษตรกรท่ีทําการศึกษา 19 

        3.2  ขอมูลดานการผลิตขาวหอมมะลิของเกษตรกร 21 

        3.3  ขอมูลดานการตลาดขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 24 

        3.4  นโยบายของรัฐบาลในการบริหารจัดการขาวหอมมะลิ 25 
  

บทท่ี 4  ผลการวิจัย 31 

        4.1  ตนทุนการผลิตและผลตอบแทน 31 

        4.2  วิถีการตลาดขาวหอมมะลิ 34 

        4.3  การวิเคราะหสวนเหลือ่มการตลาดขาวหอมมะล ิ 36 

        4.4  โครงสรางและตนทุนโลจิสติกสตลอดโซอุปทานขาวหอมมะลิ 44 

  

  

  



(ฉ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(ฉ) 

สารบัญ (ตอ) 

 

 หนา 
  

บทท่ี 5  สรุปและขอเสนอแนะ 61 

        5.1  สรปุ 61 

        5.2  ขอเสนอแนะ 65 
  

บรรณานุกรม 67 
  

ภาคผนวก 69 

        ภาคผนวกท่ี 1 แบบสัมภาษณเกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะล ิ 71 

      ภาคผนวกท่ี 2 แบบสัมภาษณผูประกอบการทาขาว  81 

        ภาคผนวกท่ี 3 แบบสัมภาษณผูประกอบการโรงสี  89 

        ภาคผนวกท่ี 4 แบบสัมภาษณผูประกอบการรานคาขาวสาร 101 

        ภาคผนวกท่ี 5 แบบสัมภาษณผูประกอบการสงออกขาวหอมมะลิ 109 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(ฉ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(ช) 

สารบัญตาราง 

 

  หนา 
   

ตารางท่ี 3.1 จํานวนสมาชิกในครัวเรือนเกษตรกร 19 

ตารางท่ี 3.2 ชวงอายุของเกษตรกร 20 

ตารางท่ี 3.3 ระดับการศึกษาของเกษตรกร 20 

ตารางท่ี 3.4 ขนาดเนื้อท่ีนาท่ีเกษตรกรถือครอง 21 

ตารางท่ี 3.5 ลักษณะการถือครองท่ีนาของเกษตรกร 21 

ตารางท่ี 3.6 เอกสารสิทธิ์ในท่ีนาของเกษตรกร 22 

ตารางท่ี 3.7 ชนิดของพันธุขาวหอมมะลิท่ีเกษตรกรปลูก 22 

ตารางท่ี 3.8 การเก็บเก่ียวผลผลิตรายเดือนของเกษตรกร 23 

ตารางท่ี 3.9 แหลงเงินทุนของครัวเรือนเกษตรกร 23 

ตารางท่ี 3.10 ลําดับความสําคัญของปจจยัท่ีกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือกหอมมะล ิ 25 

 ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  

ตารางท่ี 4.1 ตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิ และผลตอบแทน ปเพาะปลูก 25560/61 32 

ตารางท่ี 4.2 สวนเหลื่อมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิ

ภายในประเทศ 

37 

ตารางท่ี 4.3 กําไรสุทธิ และรอยละของกําไรสุทธิเม่ือเปรียบเทียบกับตนทุนท้ังหมดของผูท่ีมีสวน

เก่ียวของ ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงผูประกอบการคาสง/ปลีก 

39 

ตารางท่ี 4.4 สวนเหลื่อมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิเพ่ือ

การสงออก 

41 

ตารางท่ี 4.5 กําไรสุทธิ และรอยละของกําไรสุทธิเม่ือเปรียบเทียบกับตนทุนท้ังหมดของผูท่ีมีสวน

เก่ียวของ ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงผูประกอบการสงออก 

43 

ตารางท่ี 4.6 การวางแผนการผลิตขาวหอมมะลิของเกษตรกร 44 

ตารางท่ี 4.7 การจัดหาและการขนสงเมล็ดพันธุขาวของเกษตรกร 45 

ตารางท่ี 4.8 การจัดหาและการขนสงปุย และยาปราบศัตรูพืช 45 

ตารางท่ี 4.9 การวางแผนจําหนายผลผลิต 46 

ตารางท่ี 4.10 การจําหนาย และการขนสงผลผลิตไปจําหนาย 46 

ตารางท่ี 4.11 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของทาขาว 48 

ตารางท่ี 4.12 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของโรงสี 51 

ตารางท่ี 4.13 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการคาขาวสารหอมมะลิสง/ปลีก 53 

ตารางท่ี 4.14 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการสงออกขาวสารหอมมะลิ 55 

 



(ซ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(ซ) 

สารบัญภาพ 

 

  หนา 
   

ภาพท่ี 4.1 ตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิ ปเพาะปลูก 25560/61 33 

ภาพท่ี 4.2 วิถีการตลาดขาวหอมมะลิ ปเพาะปลูก 2560/61 35 

ภาพท่ี 4.3 กระบวนการสงออกขาวหอมมะลิไปนอกราชอาณาจักร 56 

ภาพท่ี 4.4 ตนทุนโลจิสติกสในแตละดานของโซอุปทานขาวหอมมะล ิ 57 

ภาพท่ี 4.5 ภาพรวมตนทุนโลจิสติกสของผูมีสวนเก่ียวของในโซอุปทานขาวหอมมะล ิ 58 

ภาพท่ี 4.6 โครงสรางและความเชื่อมโยงของโซอุปทานขาวหอมมะล ิ 59 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(ซ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1 

บทท่ี 1  

บทนํา 
 

1.1 ความสําคัญของการวิจัย 

ขาวหอมมะลิ (Thai Hom Mali Rice) เปนพืชเศรษฐกิจท่ีมีความสําคัญ และสรางรายไดใหกับประเทศไทย 

โดยไดรับการยกยองวาเปนขาวคุณภาพดี (Premium Rice) ท่ีเพาะปลูกไดจากขาว 2 สายพันธุ ไดแก พันธุ 

ขาวดอกมะลิ 105 และพันธุ กข15 ภูมิภาคท่ีปลูกมากท่ีสุด คือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปลูกไดปละครั้ง

เพราะเปนพันธุท่ีไวตอชวงแสง ทําใหขาวหอมมะลิเปนสินคาจําเพาะ (Niche Product) ราคาจึงสูงกวาขาวเจา

พันธุอ่ืนๆ และมีสวนแบงการตลาดเพ่ือการบริโภคในประเทศรอยละ 60 สวนท่ีเหลือรอยละ 40 สงออก

จําหนายตางประเทศ ทํารายไดใหแกประเทศถึงปละ 6 หม่ืนลานบาท ตลาดสงออกท่ีสําคัญ ไดแก 

สหรัฐอเมริกา จีน ฮองกง ไอวอรี่โคสต และสิงคโปร 

ขาวหอมมะลิเปนขาวคุณภาพดีท่ีตลาดยังคงมีความตองการตอเนื่อง โดยในปการผลิต 2559/60  

มีผลผลิตออกสูตลาด 9.28 ลานตันขาวเปลือก เพ่ิมข้ึนจาก 8.78 ลานตันขาวเปลือก ในปการผลิต 2558/59 

รอยละ 5.69 เนื่องจากปริมาณน้ําฝนมีเพียงพอและฝนตกกระจายในพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึน เกษตรกรจึงกลับมาปลูกขาว

ในพ้ืนท่ีนาเดิมท่ีเคยปลอยวาง ประกอบกับราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรขายไดในชวง 2 ปท่ีผานมา  

(ป 2557-2558) ราคาเฉลี่ยอยูท่ีตันละ 12,448 บาท จึงจูงใจใหเกษตรกรทําการเพาะปลูกขาวหอมมะลิเพ่ิมข้ึน 

แตเม่ือป 2559 ราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรขายไดไมมีเสถียรภาพ ราคาปรับลดลงเฉลี่ยอยูท่ีตันละ 

8,795 บาท หรือลดลงมากถึงตันละ 3,653 บาท เนื่องจากปริมาณผลผลิตออกสูตลาดมาก รวมท้ังยังคงมีขาว

อยูในคลังของรัฐบาลเปนจํานวนมาก จึงสงผลใหเกิดปญหาราคาขาวตกตํ่า กระทบตอรายไดและคาครองชีพ

ของเกษตรกรตลอดจนผูประกอบการระดับตางๆ ท่ีทําหนาท่ีในตลาด ประกอบกับขาวของไทยถูกกําหนดราคา

โดยตลาดโลก ตลาดเปนของผูซ้ือ ขณะท่ีผูประกอบการสงออกบางรายตองการแขงขันดานการสงออกขาว  

ไดเสนอขายขาวใหตางประเทศในราคาท่ีต่ํากวาคูแขง จึงสงผลกระทบกลับมายังตนทางคือรับซ้ือขาวเปลือก

จากเกษตรกรในราคาท่ีต่ํา  

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร จึงไดทําการศึกษาโครงสรางสินคาขาวหอมมะลิตลอดโซอุปทาน เพ่ือ

จะไดนํามาแกไขปญหาไดถูกตอง ตรงจุด และสามารถสรางความเปนธรรมดานราคาใหกับเกษตรกรตอไป 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย  

1.2.1 เพ่ือศึกษาตนทุนการผลิต และผลตอบแทนของเกษตรกรจากการผลิตขาวหอมมะลิ 

1.2.2 เพ่ือศึกษาวิถีการตลาด และสวนเหลื่อมการตลาดของขาวหอมมะลิ  

1.2.3 เพ่ือศึกษาตนทุนโลจิสติกสของผูประกอบการท่ีเก่ียวของตลอดโซอุปทานของขาวหอมมะลิ 
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1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

1.3.1 พ้ืนท่ีท่ีทําการศึกษา ครอบคลุมจังหวัดท่ีเปนแหลงผลิตขาวหอมมะลิคุณภาพ จํานวน 5 จังหวัด 

ไดแก ศรีสะเกษ สุรินทร นครราชสีมา รอยเอ็ด และบุรีรัมย คิดเปนพ้ืนท่ีรอยละ 60 ของจังหวัดท่ีเปนแหลงผลิต

ขาวหอมมะลิ คุณภาพ สําหรับดานการสงออก ทําการสัมภาษณผูประกอบการสงออกขาวหอมมะลิ 

ท่ีจังหวัดกรุงเทพฯ 
1.3.2 ประชากรกลุมเปาหมาย เกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิ ผูจัดการสถาบันเกษตรกร ผูประกอบการ

โรงสีขาว ผูประกอบการคาสง/คาปลีก และผูประกอบการสงออกขาวหอมมะลิ 

1.3.3 ระยะเวลาขอมูล ใชขอมูลการผลิต และการตลาดขาวหอมมะลิ ในปเพาะปลูก 2560/61  

1.4 นิยามศัพทเฉพาะ 

โซอุปทานสินคาเกษตร หมายถึง การเชื่อมตอของกิจกรรมในการผลิตและสงมอบสินคาเกษตร โดยจะ

เริ่มตนจากวัตถุดิบในการผลิตไปยังผูบริโภค ซ่ึงจะประกอบดวยตนทาง คือ เกษตรกรผูผลิตสินคาเกษตร  

กลางทาง คือ ผูรวบรวมสินคา ผูแปรรูปสินคา ผูประกอบการคาสงและคาปลีก ผูประกอบการสงออกสินคา 

และปลายทาง คือ ผูบริโภคสินคาเกษตร 

1.5 วิธีการวิจัย 

1.5.1 การเก็บรวบรวมขอมูล แบงเปน ขอมูลปฐมภูมิ และขอมูลทุติยภูมิ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ในการเก็บขอมูลจะเลือกวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช

แบบสัมภาษณเปนเครื่องมือเพ่ือสอบถามกลุมเปาหมาย ซ่ึงมีท้ังขอคําถามท่ีเปนท้ังคําถามปลายปด (Closed - 

Ended Question) คือ ขอคําถามท่ีผูวิจัยเตรียมคําตอบใหกลุมเปาหมายไดเลือกตอบ และคําถามปลายเปด 

(Open - Ended Question) คือ ขอคําถามท่ีผูวิจัยตองการใหกลุมเปาหมายตอบดวยตนเองอยางอิสระ 

1.1) เกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิ เปนการสัมภาษณเกษตรกรท้ังดานการผลิต และชองทาง

การจําหนายขาวหอมมะลิ โดยกําหนดขนาดตัวอยางจากครัวเรือนเกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิกลุมตัวอยาง 

10 ครัวเรือน ตอจํานวนครัวเรือนเกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิ 1 แสนครัวเรือนท่ีข้ึนทะเบียนเกษตรกรกับ 

กรมสงเสริมการเกษตร ในพ้ืนท่ีเปาหมาย 5 จังหวัด ไดแก ศรีสะเกษ สุรินทร นครราชสีมา รอยเอ็ด และ

บุรีรัมย ไดจํานวนครัวเรือนเกษตรตัวอยางรวม 107 ครัวเรือน โดยกระจายจํานวนตัวอยางไปตามสัดสวน

ครัวเรือนเกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิในแตละจังหวัด แลวทําการสุมตัวอยางดวยวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย 

แบบไมใสคืน (Simple Random Sampling without Replacement)  

จังหวัด ครัวเรือนเกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิ (ครัวเรือน) จํานวนตัวอยาง (ครัวเรือน) 

ศรีสะเกษ 209,260 23 

สุรินทร 187,580 22 

นครราชสีมา 184,809 22 

รอยเอ็ด 176,545 20 

บุรีรัมย 172,356 20 

รวม 930,550 107 



3 

1.2) ผูประกอบการโรงสี เปนการสัมภาษณผูประกอบการโรงสีเอกชน และผูจัดการสถาบัน

เกษตรกร (โรงสีสหกรณการเกษตร) เพ่ือสอบถามวิถีการตลาดขาวหอมมะลิ และตนทุนทางการตลาด ทําการ

สัมภาษณผูประกอบการไมนอยกวา 2 รายตอจังหวัด ดวยวิธีการเลือกตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

Sampling) จากประชากรโรงสี 40 แหง ท่ีกระทรวงพาณิชย โดย สํานักงานมาตรฐานสินคา กรมการคาตางประเทศ 

(2560) ไดรับรองวาเปนโรงสีผูผลิตและจําหนายขาวหอมมะลิไทยท่ีไดมาตรฐาน ในพ้ืนท่ีเปาหมาย 5 จังหวัด 

1.3) ผูประกอบการคาสงและคาปลีก จะทําการสัมภาษณเพ่ือสอบถามวิถีการตลาดขาว 

หอมมะลิ และตนทุนทางการตลาดท่ีเก่ียวของในพ้ืนท่ีเปาหมาย โดยทําการสุมตัวอยาง ดวยวิธีการเลือกตัวอยาง

แบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 

1.4) ผูประกอบการสงออกขาวหอมมะลิ จะทําการสัมภาษณเพ่ือสอบถามวิถีการตลาด 

ขาวหอมมะลิ และตนทุนทางการตลาดท่ีเก่ียวของ โดยทําการสุมตัวอยาง ดวยวิธีการเลือกตัวอยางแบบ

เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) 

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการรวบรวมขอมูลจากหนวยงานราชการ และ

เอกชน ท้ังเอกสารวิชาการเอกสารประกอบการประชุม/สัมมนา ผลงานวิจัย วารสาร และขอมูลจาก

อินเทอรเน็ตในเว็บไซตท่ีเก่ียวของ 

1.5.2 วิธีการวิเคราะหขอมูล เปนการวิเคราะห เชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) โดยใชสถิติ 

เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย 

1) การวิเคราะหตนทุนการผลิตและผลตอบแทน เปนการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน ท่ีได

จากการผลิตขาวหอมมะลิ โดยการคํานวณหาผลรวม คาเฉลี่ย และคารอยละ 

2) การวิเคราะหวิถีการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด ตนทุนการตลาด และตนทุนโลจิสติกส 

ในประเทศของผูประกอบการท่ีเก่ียวของตลอดโซอุปทานของขาวหอมมะลิ เปนการวิเคราะหโดยใชเครื่องมือ

ทางสถิติอยางงายในการอธิบาย ในรูปแบบของการหาคาสัดสวน คารอยละ และคาเฉลี่ย 

1.6 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

เปนแนวทางประกอบการตัดสินใจกําหนดนโยบาย/มาตรการ ในการพัฒนาระบบการผลิตและ

การตลาดขาวหอมมะลิใหมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน  
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บทท่ี 2  

การตรวจเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี 
 

2.1 การตรวจเอกสาร 

เนื่องจากขาวหอมมะลิเปนท่ีนิยมบริโภคของคนไทย และเปนสินคาสงออกสําคัญของประเทศ จึงมี

การศึกษาเรื่องขาวหอมมะลิอยางกวางขวาง จากการคนควางานวิจัยท่ีเก่ียวของกับขาวหอมมะลิ ผูวิจัยสามารถ

จําแนกงานวิจัยท่ีเก่ียวของออกเปน 2 ดาน ประกอบดวย ดานการผลิต และดานการตลาด ดังนี ้

2.1.1 ดานการผลิตขาวหอมมะลิ 

อัทธ พิศาลวานิช (2558) ทําการประมวลความรูเรื่องการผลิตขาวของไทย พบวาการปลูกขาว

ในแตละภูมิภาคมีลักษณะท่ีแตกตางกัน โดยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีสภาพของพ้ืนท่ีนาเปนท่ีราบ มีความ

แหงแลงและพ่ึงพิงน้ําฝนในการทํานาเปนหลัก จึงเรียกพ้ืนท่ีนาสวนใหญในภูมิภาคนี้วา นาน้ําฝน ซ่ึงทาง

ตอนบนของภาคจะปลูกขาวเหนียว ไดแก พันธุสันปาตอง กข6 และ กข8 และทางตอนลางของภาคจะเปน

แหลงปลูกขาวหอมมะลิท่ีใหญท่ีสุดในประเทศ แตความอุดมสมบูรณของดินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีนอยกวา

ภาคอ่ืนๆ เปนเขตพ้ืนท่ีท่ีมีดินเค็ม ซ่ึงการปลูกขาวในพ้ืนท่ีดินเค็ม มักไดผลผลิตต่ํา เนื่องจากตนขาวเจริญเติบโตได

ไมดีเทาท่ีควร ใบของตนขาวซีด และเมล็ดขาวลีบ โดยพันธุขาวท่ีกระทรวงเกษตรและสหกรณแนะนําใหใชใน

เขตท่ีมีดินเค็ม ไดแก พันธุขาวดอกมะลิ 105 กข15 ขาวเหนียวสันปาตอง กข6 และ กข8 อยางไรก็ตาม ขาวพันธุ

ขาวดอกมะลิ 105 เปนขาวคุณภาพดี และใหผลตอบแทนสูง ราคาท่ีเกษตรกรไดรับจึงชดเชยกับผลผลิตท่ีต่ําได 

กรมวิชาการเกษตร (2547) การเก็บเก่ียวขาวเม่ือเมล็ดเจริญเติบโตเต็มท่ียอมไดเมล็ดท่ีมีคุณภาพดีท่ีสุด 

เปอรเซ็นตความชื้นประมาณ 22 – 25 ท้ังนี้ จะตองปฏิบัติหลังการเก็บเก่ียวท่ีถูกตองเหมาะสม เมล็ดไดรับการ

ลดความชื้นทันทีเพ่ือใหเมล็ดมีความชื้นอยูในระดับท่ีปลอดภัยตอการเก็บรักษา การเก็บเก่ียวขาวลาชามาก

เทาใด เมล็ดก็จะเสื่อมคุณภาพมากยิ่งข้ึน การเสื่อมคุณภาพของเมล็ดจะคอยๆ เพ่ิมข้ึนตามระยะเวลาและ

สภาพแวดลอมท่ีไมเหมาะสม เชน สภาพอากาศ ฝนตก น้ําคาง เปนตน 

ดานตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิ สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2550) ศึกษาตนทุนขาวหอมมะลิ

เฉลี่ยตอไรของท้ังประเทศ พบวา ในปการเพาะปลูก 2549 ตนทุนขาวหอมมะลิเฉลี่ยตอไรของท้ังประเทศ

เทากับ 2,546.36 บาท หรือกิโลกรัมละ 7.58 บาท แยกเปนตนทุนผันแปรไรละ 2,325.89 บาท และตนทุนคงท่ี

ไรละ 220.47 บาท โดยตนทุนการผลิตสวนใหญจะเปนคาแรงงาน คิดเปนรอยละ 63.87 ของตนทุนการผลิต

ท้ังหมด เม่ือพิจารณาเปนรายภาค พบวาภาคกลางมีตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิสูงท่ีสุดอยูท่ีไรละ 2,934.21 บาท 

รองลงมา ไดแก ภาคใต ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตามลําดับ และเม่ือพิจารณาตนทุนการผลิต

ตอกิโลกรัม พบวา ภาคกลางมีตนทุนตอกิโลกรัมสูงท่ีสุดอยูท่ี 8.89 บาท รองลงมา ไดแก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคใต และภาคเหนือ ตามลําดับ ซ่ึงการท่ีภาคเหนือมีตนทุนตอกิโลกรัมต่ํากวาภาคอ่ืนๆ เพราะมีผลผลิตตอไร

สูงกวาภาคอ่ืนๆ ท่ีเฉลี่ยไรละ 459 กิโลกรัม  
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2.1.2 ดานการตลาดขาวหอมมะลิ  

สํานั กงาน เศรษฐกิจการเกษตร (2548) ได ศึกษาวิ ถีการตลาดสินค าข าวหอมมะล ิ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนพบวา หลังจากเกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตแลวจะกระจายไปสูพอคาแตละ

ระดับ ตั้งแตพอคารวบรวมในทองท่ี โรงสีท้ังขนาดเล็กและขนาดใหญ พอคาทองถ่ิน (ตัวแทนเกษตรกร) สถาบัน

การเกษตรตางๆ ท่ีตั้งอยูในเขตบริเวณใกลเคียงท่ีเกษตรกรสามารถขนผลผลิตไปขายเองไดสะดวก โดยจะมี

รถบรรทุกตามหมูบานท่ีรับจางขนผลผลิตไปสงยังจุดหมายปลายทาง สําหรับพอคาทองท่ี เม่ือรับซ้ือผลผลิตจาก

เกษตรกร แลวจะรวบรวมขายใหกับพอคาทองถ่ินมากท่ีสุด รองลงมาไดแก โรงสี และพอคาทองถ่ินนอกเขต

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน สําหรับพอคาทองถ่ิน เม่ือรับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิจากเกษตรกรและพอคา

ทองท่ีแลว จะนําผลผลิตท่ีรวบรวมไดขายให กับโรงสีมากท่ีสุด รองลงมา ไดแก โรงสีนอกเขตภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ในสวนของสถาบันเกษตรกรหลังจากรวบรวมผลผลิตจากสมาชิกในกลุมตางๆ แลว 

จะขายใหกับโรงสีมากท่ีสุด รองลงมา ไดแก พอคาทองถ่ินในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน และโรงสี

นอกเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน สําหรับโรงสีหลังจากรับซ้ือผลผลิตขาวเปลือกหอมมะลิจากชองทาง

ตางๆ แลว เกือบท้ังหมดจะนําขาวเปลือกท่ีไดไปสีแปรรูปเอง โดยสวนใหญจะสีเปนขาวสาร และขายใหกับ

พอคาทองถ่ินนอกเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน และโรงสีนอกเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 

ขณะท่ีการศึกษาการตลาดขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ของธนาคารแหงประเทศไทย 

(2549) พบวาวิถีการตลาดขาวหอมมะลิเริ่มจากเกษตรกรขายผลผลิตใหโรงสีและพอคาคนกลาง ในสัดสวน

ใกลเคียงกัน คือ รอยละ 43.4 และรอยละ 41.9 ตามลําดับ เม่ือโรงสีรวบรวมขาวเปลือกจากเกษตรกรและ

พอคาคนกลางแลว จะสีเปนขาวสารขายใหพอคาสงออกมากท่ีสุดรอยละ 28.8 รองลงมาคือ ขายผานหยง 

สงออกตางประเทศ พอคาขายสง และพอคาขายปลีก คิดเปนรอยละ 26.0 รอยละ 23.8 รอยละ13.9 และรอยละ 

0.4 ตามลําดับ รวมท้ังสถาบันเกษตรกรท่ีมีโรงสี จะมีการแปรสภาพขาวสารและขายใหพอคาสงออกมากท่ีสุด

เชนกัน ท้ังนี้ ป 2546 ขาวสารหอมมะลิท่ีผลิตไดจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือประมาณ 2 ลานตัน ไดสงไปขาย

ยังตางประเทศถึงรอยละ 79.7 (ประมาณ 1.6 ลานตัน) หรือคิดเปนรอยละ 71.5 ของขาวสารหอมมะล ิ

ท้ังประเทศท่ีสงออก สําหรับดานราคาท่ีเกษตรกรไดรับ จากการศึกษาพฤติกรรมการสงผานราคาขาวไทย  

ป 2546 -2550 ของศิริวัฒน ทรงธนศักดิ์ (2552) พบวาราคาท่ีเกษตรกรไดรับจะแบงตามการกําหนดราคารับซ้ือ

ขาวเปลือกจากรูปแบบการคา ดังนี้ 1) เกษตรกรเปนผูขนผลผลิตไปขายเอง ณ จุดรับซ้ือ ลานขาว หรือโรงสี 

ราคาขาวเปลือกท่ีขายไดจะเปนราคาท่ีจุดรับซ้ือ โดยเกษตรกรจะมีตนทุนคาขนสงรวมอยูดวย 2) ตัวแทนโรงสี

หรือพอคาคนกลางเปนผูออกไปรับซ้ือขาวเปลือกเองถึงไรนา ลานขาว หรือยุงฉางของเกษตรกร ซ่ึงจะมีตนทุน

การตลาด คือ คาขนสงขาว และความเสียหายของขาวท่ีเกิดข้ึน โดยราคาขาวเปลือกในท่ีนี้จะเปนราคาท่ี

เกษตรกรไดรับท่ีไรนา ท่ีพอคาผูรวบรวมหรือโรงสีจะหักคาขนสงออกจากราคาท่ีกําหนดไว ในสวนของ 

สวนเหลื่อมการตลาดของขาวหอมมะลิ รวิสสาข สุชาโต และคณะ (2556) ศึกษาสวนเหลื่อมการตลาดของ

ขาวเปลือกและขาวสารหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พบวาโรงสีนอกจากมีบทบาทเปนผูรับซ้ือวตัถุดิบ

ขาวเปลือก เพ่ือนํามาแปรรูปเปนขาวสารแลว บางรายยังเปนผูประกอบการขาวถุงอีกดวย โดยโรงสีท่ีเปน

ผูประกอบการขาวถุง จะมีขอไดเปรียบในเรื่องคุณภาพขาวสารท่ีสามารถคัดเลือกคุณภาพขาวเปลือกกอนสีได 
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ในสวนของโรงสีสหกรณการเกษตรนั้น สวนใหญจะเปนโรงสีท่ีมีขนาดเล็ก ทําใหการเปนผูประกอบการขาวถุง 

มีขอจํากัดดานการจําหนายขาวบรรจุถุงใหกับรานคาสมัยใหม ผูประกอบการขาวถุงจะตองเปนผูเสนอราคาตอ

รานคาสมัยใหม สวนรานคาสมัยใหมจะกําหนดราคาขายจากกําไรข้ันตน จากโซอุปทาน เกษตรกรจะไดรับกําไร 

ตอหนวยสูงท่ีสุด รองลงมา ไดแก โรงสี และผูประกอบการขาวถุง ตามลําดับ และเม่ือพิจารณาสวนเหลื่อม

การตลาด พบวา เกษตรกรมีสวนเหลื่อมการตลาดมากท่ีสุด รองลงมาไดแก ผูประกอบการขาวถุง และโรงสี 

ตามลําดับ ดานตลาดขาวหอมมะลิบรรจุถุง มีโครงสรางการตลาดแบบผูขายนอยรายท่ีมีการแขงขันสูง 

ผูประกอบการแตละรายเนนการแขงขันกันดานราคาเปนหลัก 

โดยในดานของตนทุนการจัดการโซอุปทานขาวหอมมะลินั้น สนั่น เถาชารี และคณะ (2555) 

กลาววา เกษตรกรจะมีตนทุนการเคลื่อนยายวัสดุมากท่ีสุด รองลงมา คือ ตนทุนการขนสง พอคาคนกลาง 

มีตนทุนการจัดซ้ือจัดหามากท่ีสุด รองลงมา คือ ตนทุนการเคลื่อนยายวัสดุ กลุมเกษตรกรมีตนทุนการขนสง

มากท่ีสุด สวนท่ีเหลือ คือ ตนทุนการเคลื่อนยายวัสดุ ในตลาดกลางขาวเปลือกท้ังผูขายและผูซ้ือขาวเปลือก  

มีตนทุนการเคลื่อนยายวัสดุมากท่ีสุด โรงสีขาวและสหกรณการเกษตร มีตนทุนการขายสงมากท่ีสุด ซ่ึงเปนการ

ขายสงทางถนนโดยใชรถบรรทุกเปนหลัก รองลงมา คือ ตนทุนการจัดการสินคาคงคลังโดยเฉพาะขาวเปลือก 

เนื่องจากตองใชจํานวนพนักงานและตองใชเวลาในกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการเก็บรักษา และตรวจสอบคุณภาพ

ขาวเปลือก พอคาสงออก มีตนทุนการขนสงมากท่ีสุด โดยนิยมขนสงไปยังทาเรือดวยการใชรถหัวลาก รองลงมา

เปนตนทุนดานการจัดการคลังสินคาและการจัดเก็บ สําหรับหยงตองแบกรับภาระตนทุนการสื่อสารดานโลจิสติกส 

สวนพอคาขายสง/ขายปลีก มีตนทุนการขนสง และตนทุนการจัดการคลังสินคาและการจัดเก็บเปนหลัก 

การปลอมปนของขาวหอมมะลิ มีท้ังการปลอมปนในประเทศแลวสงออก และการปลอมปนท่ี

ตางประเทศโดยพอคาขาวในประเทศนั้นๆ เปนผูดําเนินการ เชน ตลาดขาวหอมมะลิไทยในประเทศจีน พอคา

ชาวจีนจะนําขาวหอมจีนมาปนกับขาวหอมมะลิไทยเพ่ือขายในราคาท่ีสูง เปนตน สวนการปลอมปน 

ขาวหอมมะลิในประเทศ สวนใหญจะใชขาวพันธุปทุมธานี และชันนาท มาปลอมปนกับขาวพันธุขาวดอกมะลิ 105 

และ กข15 โดยขาวพันธุปทุมธานีถึงแมวาจะมีความหอมคลายกับขาวพันธุขาวดอกมะลิ 105 และมีปริมาณ 

แอมิโลสท่ีใกลเคียงกันก็ไมจัดเปนขาวหอมมะลิ อยางไรก็ตาม จากคุณสมบัติท่ีคลายคลึงกันดังท่ีกลาวมา ทําให

มีการปลอมปนขาวหอมมะลดิวยขาวปทุมธาน ีสงผลใหคุณภาพขาวเปลี่ยนไปจากเดิม 

สําหรับปญหาดานการตลาดของขาวหอมมะลิ ท่ีสวนใหญมีการปลอมปนผลผลิตท้ังขาวเปลือก

และขาวสาร โดยใชขาวพันธุอ่ืนท่ีมีคุณลักษณะใกลเคียงกันเพ่ือลดตนทุนการตลาด เนื่องจากขาวหอมมะล ิ

มีราคาสูงกวาขาวท่ัวไป ธนาธิป ทาปลัด (2555) กลาววา ในการจําหนาย กระทวงพาณิชยไดแบงเปอรเซ็นต

การผสมของขาวสายพันธุและความบริสุทธิ์ของสายพันธุไว เนื่องจากขาวหอมมะลิไทยเปนขาวท่ีมีราคาสูงเปนท่ี

ตองการของตลาด จึงมีการผสมขาวหอมสายพันธุอ่ืน เชน ปทุมธานี และชัยนาท เขากับขาวคุณภาพดีพันธุ 

ขาวดอกมะลิ 105 และ กข15 ทําใหคุณภาพและมาตรฐานของขาวหอมมะลิไทยลดลง สงผลใหความนาเชื่อถือ

ของผูบริโภคตอผลิตภัณฑขาวหอมมะลิไทยเปลี่ยนแปลงไป และยังเปนการเอาเปรียบผูบริโภค ซ่ึงเปนปญหา 

ท่ีสําคัญของตลาดขาวหอมมะลิในปจจุบัน 
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2.2 แนวคิดและทฤษฎ ี

2.2.1 ทฤษฎีตนทุนการผลิต 

ตนทุนการผลิต (Cost) หมายถึง มูลคาของทรัพยากรท่ีสูญเสียไปเพ่ือใหไดสินคาหรือบริการ 

โดยการวิเคราะหตนทุนสามารถแบงเปน 2 ชนิด คือ ตนทุนทางบัญชี (ตนทุนท่ีเปนเงินสด) และตนทุนทาง

เศรษฐศาสตร (ตนทุนท่ีเปนเงินสด และตนทุนท่ีไมเปนเงินสด) กลาวคือ ตนทุนทางบัญชีนั้นจะสามารถวัด

คาใชจายท่ีเสียไปเปนตัวเงินเพียงอยางเดียวหรือเรียกไดวาเปนตนทุนท่ีเห็นแจงชัด (Explicit Cost) แตสําหรับ

ตนทุนทางเศรษฐศาสตร (Economic Cost) นั้น จะรวมไปถึงคาใชจายท่ีเสียไปท้ังท่ีสามารถวัดเปนตัวเงินได 

และวัดเปนตัวเงินไมได นั่นก็คือตนทุนท่ีเห็นแจงชัด (Explicit Cost) และตนทุนไมแจงชัด (Implicit Cost) 

ในทางเศรษฐศาสตรจะเรียกตนทุนท่ีมองไมเห็นอีกอยางหนึ่งวา “ตนทุนคาเสียโอกาส” (Opportunity Cost) 

และจะเปนตนทุนอีกตัวหนึ่งท่ีตองมีการประเมิน ดังนั้นจะเห็นไดวาตนทุนทางเศรษฐศาสตรประกอบดวยตนทุน

แจงชัดกับตนทุนไมแจงชัดรวมกัน ตนทุนทางบัญชีจะมีคานอยกวาตนทุนทางเศรษฐศาสตร และมีผลทําใหกําไร

ทางบัญชีมีคาสูงกวากําไรทางเศรษฐศาสตร (นราทิพย ชุติวงศ, 2547) ซ่ึงองคประกอบตนทุนการผลิต แบงเปน 

2 ประเภท คือ ตนทุนผันแปรรวม และตนทุนคงท่ีรวม (อรวรรณ ศรีโสมพันธ, 2557) 

1) ตนทุนผันแปรรวม (Total Variable Cost : TVC) หมายถึง ตนทุนการผลิตท่ีเปลี่ยนแปลง 

ไปตามปริมาณของผลผลิตซ่ึงเปนคาใชจายท่ีเกิดจากการใชปจจัยผันแปรในการผลิต คือ เปนปจจัยการผลิตท่ี

ผูผลิตสามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณการใชไดในชวงเวลาการผลิตหนึ่งๆ ซ่ึงคาใชจายสวนนี้จะเปลี่ยนแปลงไปตาม

ปริมาณการผลิต ถามีการผลิตผลผลิตจํานวนมากตนทุนประเภทนี้จะสูง แตถามีการผลิตจํานวนนอยตนทุนสวนนี้

จะตํ่า โดยตนทุนการผลิตผันแปรสวนใหญจะเปนคาใชจายเก่ียวกับปจจัยการผลิตทางตรง เชน คาใชจาย

เก่ียวกับเมล็ดพันธุ สารเคมีปองกันกําจัดศัตรูพืช และน้ํามันเชื้อเพลิง เปนตน โดยการวิเคราะหตนทุนผันแปร

สามารถแบงเปน 2 ชนิด คือ ตนทุนผันแปรท่ีเปนเงินสด และตนทุนผันแปรท่ีไมเปนเงินสด 

1.1) ตนทุนผันแปรท่ีเปนเงินสด หมายถึง คาใชจายผันแปรท่ีผูผลิตจายออกไปจริงเปนเงินสด

ในการซ้ือหรือเชาปจจัยการผลิตผันแปร เชน คาใชจายท่ีเก่ียวกับวัสดุทางตรงท่ีใชเก่ียวกับการผลิต (คาพันธุขาว 

คาปุยเคมี คาสารเคมี คาน้ํามันเชื้อเพลิง) คาจางเก่ียวกับแรงงานหรือคาเชาเครื่องจักร (เตรียมดิน เก็บเก่ียว 

ดูแลรักษา คาอาหารสําหรับแรงงาน) คาวัสดุอ่ืนๆ (รองเทายาง ถุงมือ และหนากากปองกันสารเคมี) คาใชจายอ่ืนๆ 

(คาซอมบํารุงเครื่องจักรและอุปกรณ คาโสหุย) เปนตน บางครั้งคาใชจายเหลานั้นอาจจะอยูในรูปของเงินเชื่อ

ในชวงระยะเวลาหนึ่ง แตก็ตองชําระใหแลวเสร็จภายในหนึ่งปหรือหนึ่งฤดูการผลิต ซ่ึงในกรณีนี้การคํานวณ

ตนทุนจะคํานวณเปนตนทุนผันแปรท่ีเปนเงินสด 

1.2) ตนทุนผันแปรท่ีไมเปนเงินสด หมายถึง คาใชจายท่ีผูผลิตไมไดจายออกไปจริงเปนเงินสด

ในการใชปจจัยการผลิตผันแปรนั้นๆ ซ่ึงเปนคาปจจัยการผลิตตางๆ ท้ังท่ีเปนของผูผลิตเอง เชน คาเสียโอกาสของ

แรงงานเจาของฟารม คาแรงงานในครัวเรือนหรอืแรงงานแลกเปลี่ยน คาเสียโอกาสเงินลงทุนของเจาของฟารม

ท่ีนํามาจายในการผลิต คาเสียโอกาสของปจจัยการผลิตท่ีฟารมผลิตข้ึนเอง (คาพันธุขาว ปุยชีวภาพ ปุยคอก  

ปุยพืชสด) และคาเสียหายอันเนื่องจากการเนาเสียของผลผลิต เปนตน 
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2) ตนทุนคงท่ีรวม (Total Fixed Cost : TFC) หมายถึง ตนทุนการผลิตท่ีไมเปลี่ยนแปลงไปตาม

ปริมาณของผลผลิต ซ่ึงเปนคาใชจายท่ีเกิดข้ึนจากการใชปจจัยคงท่ีในการผลิต หรือไมสามารถเปลี่ยนแปลง

ปริมาณการใชไดในชวงระยะเวลาของการผลิต ไมวาจะผลิตใหไดผลผลิตเปนปริมาณมากนอยเทาใดก็ตาม 

ผูผลิตตองเสียตนทุนในจํานวนเทาเดิม ปจจัยคงท่ี ไดแก ท่ีดิน ทรัพยสินคงท่ีตางๆ เชน รถแทรกเตอร เครื่องสูบน้ํา 

โรงเรือน เปนตน ตนทุนคงท่ีจัดเปนคาใชจายท่ีมีอยูแลวในฟารม แมวาปจจัยคงท่ีดังกลาวจะไมถูกใชในชวงเวลา

ของการผลิตนั้นๆ ซ่ึงสามารถแบงตนทุนคงท่ีเปน 2 ชนิด คือ ตนทุนการผลิตคงท่ีท่ีเปนเงินสด และตนทุนการผลิต

คงท่ีท่ีไมเปนเงินสด 

2.1) ตนทุนการผลิตคงท่ีท่ีเปนเงินสด หมายถึง คาใชจายท่ีผูผลิตจะตองจายในรูปของเงินสด 

เก่ียวกับปจจัยการผลิตคงท่ี เชน คาเชาท่ีดิน คาดอกเบี้ยเงินกูระยะยาว คาภาษีท่ีดิน คาประกันภัยของฟารม 

คาภาษีโรงเรือน คาคนควาวิจัยผลผลิต คาสงเสริมการขาย คาเงินเดือนของฝายบริหารฟารม เปนตน 

2.2) ตนทุนการผลิตคงท่ีท่ีไมเปนเงินสด หมายถึง คาใชจายจํานวนคงท่ีท่ีผูผลิตไมไดจาย

ออกไปจริงในรูปของเงินสด หรือเปนคาใชจายท่ีประเมินจากคาเสียโอกาสของปจจัยการผลิตคงท่ีในแตละ 

ฤดูการผลิต เชน คาสึกหรอหรือคาเสื่อมราคาของอุปกรณการเกษตรท่ีมีอายุการใชงาน คาเสื่อมราคาของ

โรงเรือนหรือท่ีเก็บผลผลิตของฟารม และคาใชท่ีดินกรณีเปนท่ีดินของตนเองแตประเมินตามอัตราคาเชาท่ีดิน

ในทองถ่ินนั้น เปนตน 

3) ตนทุนท้ังหมด (Total Cost : TC) หมายถึง ตนทุนซ่ึงเปนผลรวมของตนทุนผันแปรและ

ตนทุนคงท่ีท้ังหมด การคํานวณหาตนทุนท้ังหมดนิยมคํานวณออกมาในรูปตนทุนการผลิตตอหนวย  

ตนทุนท้ังหมด = ตนทุนผันแปร + ตนทุนคงท่ี 

       TC       =        TVC      +     TFC 

ตนทุนท้ังหมด = (ตนทุนผันแปรท่ีเปนเงินสด + ตนทุนผันแปรท่ีไมเปนเงินสด) 

+ (ตนทุนคงท่ีท่ีเปนเงินสด + ตนทุนคงท่ีท่ีไมเปนเงินสด) 

2.2.2 แนวคิดผลตอบแทนการผลิต 

ผลตอบแทนการผลิต (Revenue) คือ ผลประโยชนท่ีไดรับจากผลผลิตท่ีทําการผลิต หรือคือ

สวนตางของรายไดรวมจากการขายผลผลิตกับตนทุนการผลิตท้ังหมด 

ผลผลิต หมายถึง จํานวนผลผลิตท้ังหมดท่ีผูผลิตผลิตไดตอหนึ่งรอบการผลิต 

ผลผลิตตอไร หมายถึง จํานวนผลผลิตท้ังหมดท่ีผูผลิตผลิตไดตอหนึ่งรอบการผลิตคิดเฉลี่ยตอ

พ้ืนท่ีผลิต 

ราคาของผลผลิต หมายถึง ราคาท่ีผูผลิตขายไดหรือไดรับจากการขายผลผลิตท่ีฟารม 

รายได หมายถึง รายไดท้ังหมดท่ีผูผลิตไดรับจากการผลิตตอหนึ่งรอบการผลิต ซ่ึงเทากับจํานวน

ผลผลิตท้ังหมดคูณดวยราคาของผลผลิตตอหนวยท่ีเกษตรกรขายได 
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รายไดตอไร หมายถึง รายไดท้ังหมดของผูผลิตท่ีไดรับจากการผลิตตอหนึ่งรอบการผลิต คิดเฉลี่ย

ตอพ้ืนท่ีผลิตหนึ่งไร 

ผลตอบแทนสุทธิ (Net Return) หมายถึง ผลตางระหวางรายไดท้ังหมดกับตนทุนท้ังหมด 

ผลตอบแทนเหนือตนทุนท่ีเปนเงินสด หมายถึง ผลตางระหวางรายไดท้ังหมดกับตนทุนท้ังหมด 

ท่ีเปนเงินสด 

2.2.3 การวิเคราะหดานการตลาด 

1) หนาท่ีการตลาด (Marketing Function) กิจกรรมท่ีเกิดจากการกระทําของนักการตลาด 

ในกระบวนการตลาด เพ่ือทําใหสินคานั้นมีลักษณะรูปราง อยูในชวงเวลาและสถานท่ีท่ีผูบริโภคหรือผูใช

ประโยชนตองการ เปนบทบาทการตลาดท่ีเชื่อมโยงความขัดแยงระหวางความตองการของผูผลิตกับความ

ตองการของผูบริโภคหรือผูใชเขาดวยกัน และเพ่ิมประสิทธิภาพของระบบการตลาด หนาท่ีการตลาดมี 9 อยาง 

แบงออกเปน 3 กลุม ดังนี้ (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2548) 

1.1) หนาท่ีในการแลกเปลี่ยน (Exchange Function) เปนหนาท่ีท่ีเก่ียวของกับการโอนยาย

กรรมสิทธิ์ในตัวสินคา สามารถทําใหทุกคนผลิตหรือธุรกิจเฉพาะท่ีชอบหรือท่ีถนัดได เปนจุดเริ่มตนของการ

กําหนดราคาสินคาท่ีเขาสูตลาด หนาท่ีในการแลกเปลี่ยนท่ี 2 อยาง คือ 

(1) การซ้ือ (Buying) เปนกิจกรรมเพ่ือท่ีจะใหไดมาซ่ึงในสิ่งท่ีผู ซ้ือตองการ หนาท่ี 

ในการซ้ือจึงตองรวมถึงการทราบหรือการหาแหลงท่ีผลิต แหลงท่ีจําหนายสินคา ฤดูกาลท่ีมีการซ้ือขาย เง่ือนไข

และกิจกรรมตางๆ ท่ีเก่ียวของกับการซ้ือสินคานั้น 

(2) การขาย (Selling) เปนกิจกรรมในการขาย ท่ีไดรวมเอาหลายสิ่งหลายอยาง 

เขาดวยกัน ไมใชวาผูขายเพียงแตยอบรับราคาท่ีเสนอขายเทานั้น ยังรวมถึงกิจกรรมโฆษณา การสงเสริมการขาย 

การจัดแสดงสินคา และกิจกรรมอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของกับการขายสินคานั้น 

1.2) หนาท่ีทางกายภาพ (Physical Function) เปนกิจกรรมท่ีนักการตลาดตองกระทํากับ

ตัวสินคา ในขณะท่ีกําลังครอบครองสินคานั้นอยู เพ่ือใหสินคานั้นอยูในลักษณะตรงกับความตองการของ

ผูบริโภคหรือผูใช หนาท่ีทางกายภาพแบงออกเปน 3 อยาง คือ 

(1) การแปรรูป (Processing) เปนกิจกรรมการเปลี่ยนแปลงรูปรางสินคาใหตรงกับ

ความตองการของผูบริโภคหรือผูใช เปนการตอบคําถามวาผูบริโภคหรือผูใชตองการสินคาลักษณะใด (What) 

เปนการสรางอรรถประโยชนในตัวสินคาทางดานรูปราง และเพ่ิมมูลคาใหกับตัวสินคาดวย ยิ่งกวานั้นสินคา

เกษตรทุกชนิดจะตองมีการแปรรูปอยางนอยข้ันตน กอนท่ีจะนําไปบริโภคหรือใชประโยชนได 

(2) การเก็บรักษา (Storage) เปนกิจกรรมในการเก็บรักษาสินคาไว ในเวลาท่ีผูแปรรูป

ตองการใชในการแปรรูป และในเวลาท่ีผูบริโภคตองการบริโภค เปนการตอบคําถามผูแปรรูป ผูบริโภคและผูใช

ประโยชนสินคาวา ตองการสินคานั้นเม่ือใด (When) เปนการสรางอรรถประโยชนทางดานเวลา ท้ังนี้เพราะ 

การผลิตสินคาเกษตรสวนใหญเปนฤดูกาล การแปรรูปอาจใชเทคโนโลยีปรับเปลี่ยนใหสอดคลองกับสินคาเกษตร

ในแตละฤดูกาล หรือตามความตองการของตลาดได แตการบริโภคสินคาเกษตรบางชนิด โดยเฉพาะท่ีเปน
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อาหารหลักซ่ึงตองบริโภคตลอดป จึงจําเปนตองเก็บรักษาสินคาเกษตรเหลานั้นเอาไว ใหเพียงพอกับ 

ความตองการตลอดท้ังป 

(3) การขนสง (Transportation) เปนกิจกรรมในการเคลื่อนยายสินคาเกษตร จาก

แหลงผลิตไปสูผูบริโภคหรือผูใชประโยชน เปนการตอบคําถามวาการบริโภคหรือการใชประโยชนสินคาชนิดนั้น

อยูท่ีใด (Where) เปนการสรางประโยชนดานสถานท่ี ท้ังนี้เพราะการผลิตสินคาเกษตรสวนใหญอยูในชนบท 

ในขณะท่ีแหลงบริโภคอยูในตัวเมือง หรือตางประเทศสําหรับสินคาเกษตรท่ีมีการสงออก จึงจําเปนตองมีการ

ขนสงท่ีมีประสิทธิภาพ เพราะสินคาเกษตรสวนใหญเนาเสียงาย 

1.3) หนา ท่ี อํานวยความสะดวก (Facilitating Function) เปนกิจกรรมท่ีชวยทําให

อรรถประโยชนการตลาด ท้ังในดานกรรมสิทธิ์ในตัวสินคา การแปรรูปการเก็บรักษาและการขนสง หรือหนาท่ี

การตลาดท้ังดานการแลกเปลี่ยน และดานกายภาพดําเนินการไดอยางราบรื่นและมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน หนาท่ี

อํานวยความสะดวกมี 4 อยาง คือ 

(1) มาตรฐานและการจัดชั้นคุณภาพสินคา (Standardization and Grading) 

เปนกิจกรรมในการวัดความเปนเอกภาพของสินคา ท้ังในดานปริมาณ เชน โดยน้ําหนัก การตวงและการวัด

ขนาด และดานคุณภาพ เชน ขนาดของสินคา (เมล็ด ผล) ความสะอาด สิ่งเจือปน ความชื้น สี ความแกออน

และอ่ืนๆ ท่ีใชระบุคุณภาพสินคานั้น ถามาตรฐานและการจัดชั้นคุณภาพสินคาเปนท่ียอมรับของผูทําธุรกิจ  

การกําหนดและการตกลงราคาก็จะเปนไปไดอยางงายและทําไดอยางรวดเร็ว ท้ังๆ ท่ีไมตองดูสินคา ทําใหตลาด

ของสินคาชนิดนั้นกวางขวางข้ึน ยิ่งกวานั้นสินคาชนิดเดียวกันและมีมาตรฐานคุณภาพเดียวกัน ยอมทําให 

การแปรรูปเปนผลิตภัณฑท่ีมีมาตรฐานเดียวกัน จะเปนสินคาท่ีตลาดยอมรับมากข้ึน การเก็บรักษา และ 

การขนสงก็ทําไดงาย และสะดวกยิ่งข้ึน ไมจําเปนตองแยกสินคาตามการเปนเจาของ ทําใหคาใชจาย 

ในการตลาดลดลง ระบบตลาดยอมมีประสิทธิภาพสูงข้ึน 

(2) การเงิน (Financing) เงินทุนเปนสิ่งจําเปนในการดําเนินธุรกิจ เพราะผูทําธุรกิจ 

มีเงินของตัวเองจํากัด แตการทําธุรกิจตองการปริมาณเงินมากกวาท่ีมีอยู เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคอยางใด

อยางหนึ่ง เชน เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและการตลาด ใหปริมาณธุรกิจเปนไปตามท่ีลูกคาตองการหรืออ่ืนๆ 

ผูทําธุรกิจจึงจําเปนตองอาศัยเงินกูยืม ซ่ึงสวนใหญไดจากสถาบันการเงิน สถาบันการเงินจึงชวยทําใหระบบ

การตลาดมีประสิทธิภาพดีข้ึน 

(3) การยอมรับความเสี่ยงภัย (Risk - Bearing) ความเสี่ยงในท่ีนี้ หมายถึง ความเสี่ยง

ตอการขาดทุนจากการทําธุรกิจซ่ึงเกิดข้ึนไดเสมอ โดยความเสี่ยงในการดําเนินธุรกิจเกิดข้ึนได 2 แบบ คือ ความเสี่ยง

ทางกายภาพ (Physical Risk) ท่ีเกิดจากการเนาเสียและการสูญเสียตัวสินคาท่ีทําธุรกิจในขณะท่ีครอบครอง

สินคานั้น เชน การสูญเสียคุณภาพ สูญเสียน้ําหนัก หรือเกิดจากไฟไหม/ภัยธรรมชาติอ่ืน และความเสี่ยงดาน

การตลาด (Market Risk) คือ การเปลี่ยนแปลงมูลคาสินคานั้นเม่ือขาย เกิดข้ึนเนื่องจากรสนิยมของผูบริโภค

เปลี่ยนแปลงไป พฤติกรรมการดําเนินงานของคูแขงเปลี่ยนแปลงไป หรืออัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ

เปลี่ยนแปลงไป (กรณีท่ีมีการคาระหวางประเทศหรือกูยืมเงินทุนจากตางประเทศเขามาลงทุน) ผูทําธุรกิจ

จะตองติดตามสิ่งแวดลอมภายนอกตลอดเวลา เพ่ือใหสามารถปรับตัวตามสถานการณไดทัน 
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(4) ขาวสารการตลาด (Market Intelligence) เปนกิจกรรมท่ีจําเปนสําหรับทุกๆ คน 

ไมวาจะเปนผูผลิต นักการตลาดหรือผูบริโภค โดยเฉพาะกับสินคาท่ีเก่ียวของ เพ่ือใหไดทราบวาอุปทานอยูท่ีใด 

ความเคลื่อนไหวทางดานปริมาณและราคาเปนอยางไร แหลงอุปสงคอยูท่ีใด และความเคลื่อนไหวดานราคา

และปริมาณท่ีอุปสงคเปนอยางไร หากปราศจากขาวสารการตลาด นักการตลาดไมสามารถดําเนินธุรกิจได 

นักการตลาดจึงตองติดตามความเคลื่อนไหวของขาวสารการตลาดตลอดเวลา เพ่ือการปรับตัวของธุรกิจใหเขากับ

สถานการณท่ีเปลี่ยนแปลงไป 

2) พฤติกรรมตลาด คือ แบบแผนพฤติกรรมการวางนโยบายของหนวยธุรกิจท่ีปรับเปลี่ยน

ไปตามลักษณะตลาด โดยการวางนโยบายนี้จะมีอิทธิพลตอสินคาของคูแขงและของหนวยธุรกิจเอง การเสนอ

นโยบายการตลาดในรูปแบบตางๆ นั้นเปนการสรางพฤติกรรมตลาด (Market Conduct) ซ่ึงในอุตสาหกรรม 

แตละประเภทก็จะมีพฤติกรรมท่ีแตกตางกันออกไป โดยหนวยธุรกิจจะมีแบบแผนพฤติกรรมในการวางนโยบาย 

2 ดานใหญๆ คือ นโยบายดานราคา (Pricing Policy) และนโยบายท่ีไมเก่ียวของดานราคา (Non-Pricing Policy) 

2.1) นโยบายดานราคา (Pricing Policy) หนวยธุรกิจท่ีอยูในลักษณะตลาดท่ีแตกตางกัน

จะมีพฤติกรรมการกําหนดราคาท่ีแตกตางกัน ซ่ึงจะแบงนโยบายดานราคาแตกตางกันตามลักษณะตลาด 

(1) ตลาดแขงขันสมบูรณ พฤติกรรมของหนวยธุรกิจท่ีอยูในลักษณะนี้ แตละ

หนวยธุรกิจจะไมมีอิสระในการเลือกรูปแบบการดําเนินงาน ราคาจะถูกกําหนดโดยอุปสงคและอุปทานของตลาด 

ซ่ึงหนวยธุรกิจจะไมสามารถขายสินคาของตนใหมีราคาแตกตางจากท่ีตลาดกําหนดได 

(2) ตลาดผูขายมากราย จากการท่ีในตลาดนี้มีหนวยผลิตเปนจํานวนมาก และ 

มีการสรางความแตกตางกันในตัวสินคา ทําใหหนวยผลิตแตละรายมีความรูสึกวาการเปลี่ยนแปลงนโยบายของตน

จะไมมีผลตอหนวยผลิตอ่ืน ดังนั้นหากทําการเพ่ิมหรือลดราคาสินคาหนวยผลิตรายอ่ืนๆ ยอมไมสามารถ

สังเกตเห็นไดและทําตาม อยางไรก็ตามหากหนวยผลิตแตละรายดําเนินการเชนนี้ หนวยผลิตรายอ่ืนๆ ก็จะ

ดําเนินนโยบายเหมือนกันหมดเพราะตางก็เผชิญสถานการณเดียวกัน 

(3) ตลาดผูขายนอยราย ผูขายแตละรายกําหนดราคาของตนเอง และจะปรับ

ราคาเพ่ือสนองตอบตอการเปลี่ยนแปลงราคาของคูแขงขัน โดยหนวยธุรกิจในตลาดผูขายนอยรายจะสามารถ

แบงพฤติกรรมการกําหนดราคาออกเปน 3 ประเภท คือ 

- การกําหนดราคาแบบ Non - Collusive จะเกิดข้ึนในกรณีท่ีสินคามีลักษณะ

เหมือนกัน โดยการดําเนินการของหนวยธุรกิจในตลาดลักษณะนี้ แมวาจะเปนอิสระตอกันในทางปฏิบัติ แตการ

ตัดสินใจจําเปนท่ีจะตองคํานึงถึงปฏิกิริยาของคูแขงขันประกอบดวย เชน การลดราคาสินคา หากผูผลิตลดราคา

สินคาของตนเองลง ผูผลิตรายอ่ืนก็จะลดราคาตามดวย แตหากผูผลิตเพ่ิมราคาสินคากลับกลายเปนผลดีตอ 

คูแขงขันท่ีจะขายสินคาอยางเดียวกัน เพราะจะไมข้ึนราคาตาม แตจะตรึงราคาไวเพ่ือดึงดูดลูกคาจากการข้ึนราคา

ของคูแขง ฉะนั้นจึงกลาวไดวาไมวาจะเกิดเหตุการณอะไร เชน ตนทุนการผลิตสูงข้ึนหรือต่ําลง ผูขายสินคาในตลาด

ลักษณะนี้จะไมมีการเปลี่ยนแปลงราคา ซ่ึงเรียกวาราคาตายตัว และการตั้งราคาในลักษณะดังกลาวจะดําเนินไป

จนกวาจะมีการตกลงกันระหวางกลุมผูผลิตเม่ือเห็นถึงความจําเปนในการเปลี่ยนแปลงราคา ดังนั้นหนวยธุรกิจ

ในตลาดลักษณะนี้จะไมนิยมใชนโยบายดานราคา แตจะใชนโยบายท่ีไมใชราคาแทน 
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- การกําหนดราคาแบบ Quasi - Collusive Pricing เปนการกําหนดราคา

กรณีท่ีผูผลิตรวมตัวกันในลักษณะท่ีไมเปดเผยและไมเครงครัด และมักจะอยูในรูปแบบการมีหนวยธุรกิจหนวยใด

หนวยหนึ่งในตลาดเปนผูนําในการกําหนดราคา ซ่ึงการเปนผูนําราคาอาจจะเกิดจาก ผูผลิตท่ีมีตนทุนต่ําสุด  

มีกําลังการผลิตหรือเปนผูผลิตรายใหญ หรือมีประสบการณมากท่ีสุด 

- การกําหนดราคาแบบ Collusive Pricing เกิดข้ึนจากการตกลงกันเองในกลุม

ผูผลิต ซ่ึงเปนการรวมตัวของผูผลิตเขาดวยกันอยางสมบูรณ เปนท่ีรูจักกันในนาม คารเทล (Cartel) ซ่ึงนิยาม

คารเทล คือ “กลุมของบรรดาผูผลิตสินคาในอุตสาหกรรมหนึ่งๆ ท่ีรวมตัวเขาดวยกันโดยมีจุดมุงหมายท่ีจะ

โยกยายอํานาจการตัดสินใจในการดําเนินธุรกิจจากแตละหนวยธุรกิจมารวมไวท่ีสวนกลาง โดยคาดหมายวา 

การกระทําดังกลาว จะทําใหกําไรของแตละหนวยธุรกิจเพ่ิมข้ึนได” หรืออีกนัยหนึ่งคือ การรวมกลุมกันอยาง

เปนทางการเกิดข้ึนจากการท่ีหนวยผลิตตางๆ ตองการมีสวนแบงในตลาดและมีอิทธิพลในการกําหนดราคา

สินคารวมกัน มีความตองการลดการแขงขัน และมีความตองการนําเอาความสามารถในการผลิตสวนเกินมาใช 

แตผลของการรวมกลุมในลักษณะดังกลาว จะไมประสบผลสําเร็จหากสมาชิกคนใดคนหนึ่งไมปฏิบัติตาม

ขอตกลง โดยอาจจะมีการตัดราคากันอยางลับๆ กับผูซ้ือ หรือมีการกระทําอ่ืนๆ ท่ีขัดกับขอตกลงท่ีใหไวกับกลุม 

เปนตน 

(4) ตลาดผูกขาด ผูผูกขาดเปนผูกําหนดราคาตามระดับกําไรท่ีตองการ 

2.2) นโยบายแขงขันโดยไมใชราคา (Non-Pricing Policy) เปนสวนหนึ่งของพฤติกรรม

ตลาด ซ่ึงนโยบายแขงขันโดยไมใชราคานั้นมีไดหลายรูปแบบข้ึนอยูกับแตละหนวยผลิตจะเลือกใชวิธีการใด  

เพ่ือจูงใจใหลูกคาซ้ือผลผลิตของตนไดมากข้ึน เชน 

(1) นโยบายดานการพัฒนาผลิตภัณฑหรือลักษณะสินคาใหแตกตางจากสินคา 

ของผูผลิตรายอ่ืนๆ โดยการปรับปรุงคุณสมบัติตัวสินคา เชน รูปแบบ สีหรือสวนประกอบของสินคา การบรรจุภัณฑ 

โดยท่ีผูผลิตจะตองสามารถชี้ใหเห็นความแตกตางระหวางสินคาของตนกับสินคาของผูผลิตรายอ่ืนๆ ตอลูกคาไดดวย 

(2) นโยบายดานคุณภาพ ผูผลิตจะตองผลิตสินคาใหมีคุณภาพสมํ่าเสมอและ

เปนไปตามมาตรฐานท่ีกําหนด 

(3) นโยบายดานสงเสริมการขาย เชน การบรรจุภัณฑ การโฆษณาในรูปแบบตางๆ 

การสงพนักงานขายออกชักชวนผูซ้ือ  

(4) นโยบายดานบริการ เชน การใหเครดิตลูกคาหรือการใหบริการท่ีดีกวา  

3) วิถีการตลาดหรือชองทางการตลาด หมายถึง การแสดงใหทราบวาสินคาชนิดใด 

ชนิดหนึ่งเม่ือเคลื่อนยายจากผูผลิตแลวไปสูคนกลางประเภทใดบาง คนกลางแตละประเภทไดรับในปริมาณเทาใด 

กอนสินคานั้นไปสูมือผูบริโภคคนสุดทาย โดยปกติจะแสดงปริมาณในรูปรอยละ สินคาบางชนิดกอนเคลื่อนยาย

จากผูผลิตอาจมีรูปรางอยางหนึ่งแตเม่ือถึงมือผูบริโภคอาจมีรูปรางอีกอยางหนึ่ง สินคาบางชนิดอาจเกิด 

ความสูญเสียระหวางการเคลื่อนยาย ดังนั้นในการวิเคราะหวิถีการตลาด จําเปนตองยึดถือลักษณะใดลักษณะหนึ่ง

เปนหลัก แลวเทียบลักษณะท่ีไมเหมือนกันใหเปนหนวยเดียวกันกับลักษณะท่ียึดเปนหลัก จึงทําการวิเคราะหได 

(สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2546) 
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4) สวนเหล่ือมการตลาด (Marketing Margin) หมายถึง ความแตกตางระหวางราคาท่ี

ผูบริโภคจายหรือราคาขายปลีก (Retail Price: Pr) กับราคาท่ีผูผลิตหรือเกษตรกรไดรับ (Farm Price: Pf) 

เนื่องจากในระบบตลาดสินคาเกษตรโดยท่ัวไปผูผลิตและผูบริโภคมิไดซ้ือขายกันโดยตรง ผูผลิตและผูบริโภค 

อยูกันคนละแหง ประกอบกับลักษณะสินคาเกษตรท่ีผูผลิตผลิตไดสวนใหญไมไดอยูในลักษณะท่ีผูบริโภค

ตองการ จึงตองมีคนกลางทางการตลาดประเภทตางๆ เขามาเก่ียวของ 

สูตรท่ีเก่ียวของกับสวนเหลื่อมการตลาด มีดังนี้ 

สวนเหลื่อมการตลาด =  ราคาท่ีผูบริโภคจาย - ราคาท่ีเกษตรกรไดรับ 

กําไรท่ีพอคาคนกลางไดรับ =  ราคาท่ีผูบริโภคจาย - (คาใชจายทางการตลาด +  

        ราคาท่ีเกษตรกรไดรับ) 

เม่ือพิจารณาสวนประกอบของสวนเหลื่อมการตลาด จะเห็นวาสวนเหลื่อมการตลาด 

จะเปนปจจัยหนึ่งท่ีชวยในการศึกษาพฤติกรรมการดําเนินการของระบบการตลาดของสินคานั้นๆ โดยสามารถ

ชี้ใหเห็นวา เงินท่ีผูบริโภคจายไปในการซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งจะตกไปถึงมือผูท่ีเก่ียวของตั้งแตผูผลิต ผูแปรรูป 

พอคาในระดับตลาดตางๆ เปนสัดสวนเทาใด ผูใดและในตลาดระดับใดมีคาใชจายอะไรบางมากนอยเพียงใด 

ตลอดจนพอคาในระดับใดไดรับผลตอบแทนเปนสัดสวนมากนอยเพียงใด ท้ังยังชวยในการวิเคราะหการตลาด

ของสินคานั้นดวย เม่ือพิจารณาวาสวนเหลื่อมการตลาดมีแนวโนมไปในทิศทางใดในชวงเวลาหนึ่งแลว อาจจะ

สามารถศึกษาและวิเคราะหไดวาเหตุใดสวนเหลื่อมการตลาดของสินคานั้นๆ มีแนวโนมไปในลักษณะเชนนั้น 

พฤติกรรมสวนใดในระบบตลาดท่ีกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในลักษณะนั้น เปนตน 

ปจจัยท่ีมีผลตอการเปลี่ยนแปลงสวนเหลื่อมการตลาด (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2546) 

ไดแก 

(1) ระดับราคาสินคาโดยท่ัวไปเปลี่ยนแปลง จะทําใหราคาสินคาและคาใชจาย

การตลาดเปลี่ยนแปลง ซ่ึงก็จะสงผลใหสวนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลง 

(2) ปริมาณสินคาท่ีเขาสูตลาด สินคาเกษตรสวนใหญจะออกเปนฤดูกาล อุปทาน

จะไมสมํ่าเสมอตลอดป ชวงท่ีผลผลิตออกสูตลาดมาก และมีผลผลิตสวนเกินเขาตลาดมากข้ึน จะกอใหเกิด

ประสิทธิภาพทางการตลาดสูงข้ึน ตนทุนการตลาดตอหนวยผลผลิตลดลง ระดับราคาขายปลีกก็จะลดลง  

เปนผลทําใหสวนเหลื่อมการตลาดลดลง 

(3) การปรับปรุงเทคโนโลยีของคนกลางทางการตลาดประเภทตางๆ หากเทคโนโลยี

ดีข้ึน ตนทุนการตลาดจะลดลง สวนเหลื่อมการตลาดก็จะลดลง 

(4) การเปลี่ยนแปลงความตองการของผูบริโภค เชน ตองการสินคาใดในลักษณะ

สินคาสําเร็จรูปมากข้ึน คนกลางก็ตองเพ่ิมบริการการตลาดมากข้ึน และใหตรงกับความตองการของผูบริโภค 

ท่ีเปลี่ยนแปลงไป ก็จะทําใหสวนเหลื่อมการตลาดเพ่ิมข้ึน 
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(5) ลักษณะตลาด ในตลาดท่ีมีการแขงขันไมสมบูรณ ระบบขาวสารไมดี พอคา 

จะไดเปรียบทางการคา จะสามารถตั้งราคาขายไดสูงกวาท่ีควร พอคาจะไดรับผลตอบแทนหรือกําไรเบื้องตนสูง

เกินควร ทําใหสวนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางท่ีสูงข้ึน 

(6) การเปลี่ยนแปลงราคาปจจัยการผลิต เชน การเพ่ิมข้ึนของอัตราคาจางแรงงาน 

คาวัสดุอุปกรณ คาธรรมเนียม คาภาษีอากร ยอมมีผลกระทบตอตนทุนและทําใหสวนเหลื่อมการตลาด

เปลี่ยนแปลง 

2.2.4 ทฤษฎีเกี่ยวกับโซอุปทาน 

1) การจัดการโซอุปทาน เปนกระบวนการในการบูรณาการเก่ียวกับการจัดความสัมพันธ 

(Relationship) ระหวางคูคา (Suppliers) และลูกคาตั้งแตตนน้ํา ซ่ึงเปนแหลงกําเนิดของสินคา-วัตถุดิบ 

(Origin Upstream) จนสินคาหรือวัตถุดิบนั้นไดมีการเคลื่อนยาย จัดเก็บและสงมอบในแตละชวงของ 

โซอุปทานจนสินคาไดสงมอบไปถึงผูรับคนสุดทาย (Customers Downstream) ไดอยางมีประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผลท้ังในเชิงตนทุนและระยะเวลาในการสงมอบ (ธนิต โสรัตน, 2550) 

2) องคประกอบของความหมายของการจัดการโซอุปทาน 

2.1) การจัดการความสัมพันธ  (Relationship Management) เปนการจัดการ

ปฏิสัมพันธระหวางตัวบริษัท (Firm) กับคูคาท่ีเปน Sources of Suppliers และลูกคาท่ีเปน End Consumers 

โดยประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการจัดการโซอุปทาน อยูท่ีการจัดความสมดุลในการพ่ึงพาระหวาง

หนวยงานธุรกิจในโซอุปทาน ในสวนท่ีเก่ียวของกับอุปสงคและอุปทาน การจัดการความสัมพันธท่ี มี

ประสิทธิภาพจะตองพัฒนาไปสูวัฒนธรรมขององคกรกับองคกรมากกวาการสรางความสัมพันธในลักษณะ 

ท่ีเปนบุคคลท่ีเปน Personal Relationship การจัดความสัมพันธไมใชแคเปน “Good Customer” แตตองพัฒนา

ไปสูระดับท่ีเปน “Good Partnership” ท่ีมีความยุติธรรมทางธุรกิจตอกัน รวมถึงการไววางใจและเชือ่ถือตอกัน 

2.2) การจัดการความรวมมือ (Chain Collaborate Management) ระหวางองคกร

หรือระหวางหนวยงานตางบริษัท (Firm) เพ่ือใหเกิดการประสานภารกิจ (Co-Ordination) ในสวนท่ีเก่ียวของ

กับการไหลลื่นของขอมูลขาวสารในโซอุปทานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ โดยกิจกรรมการจัดการโลจิสติกส  

ซ่ึงประสบความลมเหลว ปจจัยสําคัญเกิดจากการขาดประสิทธิภาพของการประสานประโยชนและความ

รวมมือในการดําเนินกิจกรรมทางโลจิสติกสรวมกันในการกระจายสินคาและสงมอบสินคาระหวางองคการตางๆ 

ภายในโซอุปทานในลักษณะท่ีเปนบูรณาการทางธุรกิจ (Business Integration) ซ่ึงผลกระทบจากการ 

ขาดประสิทธิภาพหนวยงานใดหรือองคกรใดในโซอุปทาน จะสงผลตอตนทุนรวมและสงผลตอขีดความสามารถ

ในการแขงขันของทุกธุรกิจในโซอุปทาน 

2.3) การจัดการความนาเชื่อถือ (Reliability Value Management) การเพ่ิมระดับ

ของความเชื่อม่ันท่ีมีตอการสงมอบสินคาท่ีตรงเวลา ไปสูความไววางใจและความนาเชื่อถือในการท่ีจะเพ่ิม

ประสิทธิภาพของการจัดการความไหลลื่นของสินคาในโซอุปทานภายใตเง่ือนไขของขอจํากัดของสถานท่ีตอ

เง่ือนไขของเวลา (Place and Time Utility) จําเปนท่ีตางฝายจะตองมีการปฏิบัติการอยางเปน Best Practice 
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จนนําไปสูการเชื่อม่ันท่ีเปน Reliability Value ซ่ึงเปนปจจัยในการลดตนทุนสินคาคงคลังสวนเกินหรือเรียกวา 

Buffer Inventory 

2.4) การรวมพลังทางธุรกิจ (Business Synergy) ความรวมมือทางธุรกิจในกลุมของ 

Suppliers ในโซอุปทาน ท้ังท่ีมาจากกลุมอุตสาหกรรมสนับสนุนท่ีเปน Support Industries เชน ผูผลิตกลอง 

ผูผลิตสลาก ผูผลิตวัตถุดิบ วัสดุ-อุปกรณท่ีใชการผลิต บรรจุ ผสม และประกอบ รวมตลอดไปจนถึงธุรกิจ

ใหบริการโลจิสติกส โดยบริษัทจะตองมียุทธศาสตรในการจัดการความสมดุลของความสัมพันธของคูคา 

(Suppliers Relationship Management: SRM) กับความสัม พันธของคู ค า ท่ี เป นลู กค า  (Customers 

Relationship Management: CRM) ท้ั งระบบการสื่อสาร การประสานผลประโยชน ท่ี เปน Win-Win 

Advantage และการใชยทุธศาสตรรวมกัน ภายใตลูกคาคนสุดทายเดียวกัน 

3) ความแตกตางของโลจิสติกสและโซอุปทาน 

โลจิสติกสเปนกระบวนการท่ีเนนกิจกรรมเก่ียวกับการเคลื่อนยาย การจัดเก็บ  

การกระจายสินคาและบริการ การวางแผนการผลิตและการสงมอบสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภค ในขณะท่ี 

โซอุปทานจะเปนกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการจัดการปฏิสัมพันธของกระบวนการตางๆ ของหนวยงานตางๆ  

ท้ังภายในองคกรและระหวางองคกรตางๆ ใหมีความสอดคลองสอดประสานในการทํางานรวมกันใหเกิด

ประสิทธิภาพและประสิทธิผลตอการสงมอบสินคา ภายใตตนทุนท่ีสามารถแขงขันได โดยความแตกตางท่ี

ชัดเจนนั้น เห็นไดจากโลจิสติกสจะเนนพันธกิจเก่ียวกับการเคลื่อนยายสินคาและบริการรวมท้ังขอมูลขาวสาร 

สวนโซอุปทานจะเนนบทบาทเก่ียวกับความสัมพันธและความรวมมือระหวางองคกรเพ่ือใหโซอุปทานมีความ

บูรณาการ โดยกิจกรรมของโลจิสติกสจะดําเนินอยูภายในโซอุปทาน ดังนั้นโลจิสติกสและโซอุปทานจึงเปน

กิจกรรมท่ีมีลักษณะเปนบูรณาการ ยากท่ีจะแยกแยะ 

จากท่ีกลาวมาขางตน ในการศึกษาหวงโซอุปทานของสินคาเกษตรในการศึกษาครั้งนี้

จะเปนการศึกษาดวยการเชื่อมตอของกิจกรรมในการผลิตและสงมอบสินคาเกษตร โดยจะเริ่มตนจากวัตถุดิบ 

ในการผลิตไปยังผูบริโภคคนสุดทาย ซ่ึงจะประกอบดวยผูสงมอบสินคาท้ังวัตถุดิบและสินคาเกษตร เกษตรกร

ผูผลิตสินคาเกษตร ผูรวบรวมสินคา ผูแปรรูปสินคา รานคาสงและรานคาปลีก 

2.2.5 ตนทุนโลจิสติกส 

Stock และ Lambert (Stock และ Lambert, 2001 อางถึงใน มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 

2556) ไดชี้ใหเห็นวาตนทุนดานโลจิสติกสมีความสําคัญสําหรับการจัดการโลจิสติกส ท่ีควรมุงเนนการลด

ตนทุนโลจิสติกสโดยรวมมากกวาท่ีจะลดตนทุนในแตละกิจกรรม เนื่องจากการท่ีมุงลดตนทุนเพียงกิจกรรมใด

กิจกรรมหนึ่งอาจสงผลกระทบตอตนทุนของกิจกรรมอ่ืนใหสูงข้ึนได เชน การมีศูนยกระจายสินคาจํานวนนอย

สามารถชวยลดตนทุนในการเก็บสินคาและตนทุนคลังสินคา แตจะสงผลใหมีคาใชจายในการขนสงเพ่ิมมากข้ึน 

หรืออาจกระทบตอยอดขายเนื่องจากระดับการบริการลูกคาท่ีลดลง ในทํานองเดียวกันการลดคาใชจายในการ

จัดซ้ือสินคาเปนจํานวนมากในแตละครั้งก็จะทําใหตนทุนการดูแลสินคาเพ่ิมข้ึน ท้ังนี้ ตนทุนโลจิสติกสนั้นจะ

เกิดข้ึนในแตละกิจกรรมในกระบวนการโลจิสติกส โดยสามารถแบงตนทุนออกเปน 6 หมวด ดังนี้ 
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 1) ตนทุนการใหบริการลูกคา (Customer Service Levels) ประกอบดวย ตนทุนในการ

เติมเต็มตามคําสั่งซ้ือ ตนทุนการจัดเตรียมชิ้นสวน อะไหล และบริการหลังการขาย ตนทุนในการจัดการสินคา 

ท่ีถูกสงคืน เพ่ือใหลูกคาเกิดความรับรูและเขาใจในระดับความสามารถในการบริการของบริษัทและความพึงพอใจ

ของลูกคา นอกจากนี้ประเด็นในการตัดสินใจเลือก (Trade-Off) ระหวางตนทุนท่ีบริษัทตองการควบคุมใหมี

ความเหมาะสมกับระดับการใหบริการลูกคา ก็คือตนทุนจากการสูญเสียลูกคา (Cost of Lost Sales) ซ่ึงไม

เพียงแตเปนตนทุนท่ีเสียลูกคาในปจจุบันเทานั้น แตยังเปนตนทุนท่ีเกิดจากการสูญเสียผู ท่ีอาจเปนลูกคา 

ในอนาคต เนื่องจากการพูดแบบปากตอปากของลูกคาท่ีไมไดรับความพึงพอใจ ดังนั้นจึงควรพิจารณาถึงระดับ

ความตองการของลูกคาและคาใชจายท่ีเหมาะสมท่ีสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาได 

2) ตนทุนการขนสง (Transportation Costs) คาใชจายท่ีเก่ียวของกับการขนสงจะพิจารณา

แตกตางกันไปตามสิ่งท่ีใชในการวิเคราะห ตนทุนการขนสงอาจเกิดจากความตองการของลูกคาท่ีแตกตางกัน 

ผลิตภัณฑท่ีขนสง ชองทางในการกระจายสินคา พาหนะท่ีใชในการขนสง ปริมาณในการขนสง และระยะทาง

จากจุดกําเนิดสินคาจนกระท่ังถึงมือลูกคา 

3) ตนทุนคลังสินคา (Warehousing Costs) เกิดจากกิจกรรมในคลังสินคา เชน การตรวจรับ

สินคา จัดเก็บ การตรวจคําสั่งซ้ือท่ีเขามา การประกอบชิ้นสวน การติดฉลาก การแยกหรือรวมสินคา และ

กระบวนการคัดเลือกท่ีตั้งคลังสินคา รวมถึงจํานวนคลังสินคาท่ีมี 

4) ตนทุนในกระบวนการจัดการคําสั่งซ้ือและระบบขอมูลขาวสาร (Order Processing/ 

Information System Costs) เปนตนทุนท่ีเก่ียวเนื่องกับกระบวนการจัดการคําสั่งซ้ือของลูกคา การสื่อสาร 

ท้ังภายในและภายนอกองคกร และการพยากรณความตองการ โดยการลงทุนดานระบบจัดการคําสั่งซ้ือ และ

ระบบฐานขอมูลนั้น จะเปนการชวยสนับสนุนใหมีการบริการลูกคาท่ีดี ข้ึนและสามารถควบคุมตนทุน 

การดําเนินงานได ท้ังนี้กระบวนการจัดการคําสั่งซ้ือนั้นจะรวมถึงการถายทอดคําสั่งซ้ือใหกับฝายตางๆ  

การรับคําสั่งซ้ือ ตรวจสอบคําสั่งซ้ือ การติดตอผูขนสงและขอมูลลูกคาปลายทาง และความสามารถในการหา

ผลิตภัณฑ ในสวนของระบบการจัดการขอมูลขาวสารมีการปรับปรุงเปนอยางมาก เชน ระบบบารโคด ระบบ 

Electronic Data Interchange (EDI) เปนตน 

5) ตนทุนขนาดหรือปริมาณในการสั่งซ้ือหรือสั่งผลิต (Lot Quantity Costs) เปนตนทุน 

ท่ีเกิดจากการดําเนินงานในสวนการผลิตและการจัดซ้ือ ตนทุนในแตละรุนของสินคาท่ีเก่ียวกับการผลิต และ

การจัดซ้ือนั้นจะมีความเปลี่ยนแปลงเกิดข้ึน เนื่องจากปริมาณการผลิตหรือปริมาณคําสั่งซ้ือหรือความถ่ีในการ

สั่งซ้ือท่ีเปลี่ยนแปลงในแตละครั้ง นอกจากนี้ยังรวมถึงตนทุนตางๆ ไดแก (1) ตนทุนการตั้งคาเครื่องจักร 

ซ่ึงเก่ียวกับเวลาท่ีใชในการตั้งคาเครื่องกอนการผลิต เศษเหลือท่ีเกิดจากการตั้งคาเครื่องจักรในสายการผลิต 

และการดําเนินงานท่ีไมมีประสิทธิภาพขณะท่ีเริ่มการผลิต (2) การสูญเสียกําลังการผลิตจากการท่ีเครื่องจักร

เสียระหวางการผลิต หรือมีการเปลี่ยนแปลงผูสงวัตถุดิบซ่ึงทําใหเกิดการปรับคาท่ีตั้งไวใหม (3) ตนทุนจากการ

จัดการวัสดุ การวางแผนการใชวัสดุ และการผลิตใหไดตามแผนท่ีวางไว และ (4) ตนทุนจากราคาซ้ือท่ีแตกตางกัน

เนื่องจากปริมาณในการสั่งซ้ือท่ีแตกตางกัน 
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6) ตนทุนในการดูแลสินคาคงคลัง (Inventory Carrying Costs) เปนตนทุนท่ีเกิดจากการ

ดูแลสินคาคงคลัง ท้ังในเรื่องการควบคุมปริมาณสินคาคงคลังใหเหมาะสม บรรจุภัณฑท่ีจัดเก็บไวรวมถึงของเสีย

หรือเศษเหลือ ซ่ึงสามารถแบงเปน 4 กลุม ไดแก (1) ตนทุนคาเสียโอกาสจากการท่ีไมสามารถนําเงินท่ีใชในการ

ดูแลสินคาคงคลังไปลงทุนในสวนอ่ืนๆ ได (2) ตนทุนการบริการสินคาคงคลัง เชน คาภาษีและคาประกันของ

สินคาคงคลัง (3) ตนทุนพ้ืนท่ีในการจัดเก็บ เชน ตนทุนท่ีเก่ียวของกับพ้ืนท่ีจัดเก็บในคลังสินคาและ 

การเปลี่ยนแปลงระดับสินคาคงคลัง และ (4) ตนทุนจากความเสี่ยงในสินคาคงคลัง เชน ตนทุนจากการท่ีสินคา

หมดอายุ การลักขโมย หรือการเสียหายจากระบบการเคลื่อนยายภายใน 
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บทท่ี 3  

ขอมูลท่ัวไป 
 

3.1 ขอมูลท่ัวไปของเกษตรกรท่ีทําการศึกษา 

จากการสัมภาษณเกษตรกรท่ีทํานาปลูกขาวหอมมะลิ 107 ราย ในจังหวัดท่ีมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกมากกวา  

1 ลานไร ไดแก ศรีสะเกษ สุรินทร นครราชสีมา รอยเอ็ด และบุรีรัมย พบวา 

3.1.1 สมาชิกในครัวเรือนเกษตรกร 

ครัวเรือนเกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิ มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 4.79 ราย จําแนกเปน

สมาชิกท่ีทํานาเฉลี่ย 2.23 ราย หรือรอยละ 46.59 ของจํานวนสมาชิกในครัวเรือน และสมาชิกท่ีเหลือเฉลี่ย 

2.56 ราย หรือรอยละ 53.41 ของจํานวนสมาชิกในครัวเรือน ทํางานนอกภาคเกษตร ไดแก ทํางานบริษัท/โรงงาน 

และไมไดทํางาน (ตารางท่ี 3.1) 

ตารางท่ี 3.1  จํานวนสมาชิกในครัวเรือนเกษตรกร 

หนวย : รายตอครัวเรือน  

รายการ 
เกษตรกร 

ราย รอยละ 

จํานวนสมาชิกในครัวเรือน 4.79    100.00 

เกษตรกรท่ีทํานา 2.23 46.59 (100.00) 

วัยแรงงาน (15 – 60 ป) 1.58           (70.71) 

ไมอยูในวัยแรงงาน (มากกวา 60 ป) 0.65           (29.29) 

ทํางานนอกภาคเกษตร/ไมไดทํางาน  2.56     53.41 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บ คือ รอยละของเกษตรกรท่ีทํานา 

3.1.2 ชวงอายุของเกษตรกร 

เกษตรกรสวนใหญรอยละ 38.32 มีอายุระหวาง 51 - 60 ป รองลงมารอยละ 36.45 มีอายุมากกวา 

60 ป และรอยละ 21.49 มีอายุระหวาง 41 - 50 ป สวนท่ีเหลือรอยละ 3.74 มีอายุระหวาง 31 - 40 ป  

(ตารางท่ี 3.2) 
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ตารางท่ี 3.2  ชวงอายุของเกษตรกร 

รายการ 
เกษตรกร 

ราย รอยละ 

ไมเกิน 30 ป 0 0.00 

31 – 40 ป 4 3.74 

41 – 50 ป 23 21.49 

51 – 60 ป 41 38.32 

มากกวา 60 ป 39 36.45 

รวม 107 100.00 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 

3.1.3 ระดับการศึกษาของเกษตรกร 

เกษตรกรสวนใหญรอยละ 61.68 จบการศึกษาระดับต่ํากวาประถมศึกษาปท่ี 6 รองลงมารอยละ 

17.76 จบการศึกษาระดับประถมศึกษา และรอยละ 15.89 จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สวนท่ีเหลือ

รอยละ 4.67 จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน (ตารางท่ี 3.3) 

ตารางท่ี 3.3  ระดับการศึกษาของเกษตรกร 

รายการ 
เกษตรกร 

ราย รอยละ 

ไมจบประถมศึกษา 66 61.68 

จบประถมศึกษา 19 17.76 

มัธยมศึกษาตอนตน  5 4.67 

มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 17 15.89 

รวม 107 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

ท้ังนี้ จากขอมูลจํานวนสมาชิกในครัวเรือนท่ีมีสัดสวนของจํานวนสมาชิกทํานานอยกวาทํางาน 

นอกภาคเกษตร อายุของเกษตรกรท่ีสวนใหญมีอายุมากกวา 50 ป และไมจบการศึกษาระดับประถมศึกษานั้น  

ไดสงผลใหครัวเรือนเกษตรกรมีแนวโนมจะขาดแคลนแรงงานทํานา การทํานาจะอาศัยประสบการณและ 

การปฏิบัติดวยความเคยชินมากกวาการเรียนรูวิธีการทํานาแบบใหมๆ ท่ีสามารถลดตนทุนการผลิตหรือเพ่ิม

ผลผลิตตอไรได และจากการท่ีแรงงานรุนใหมเขาสูภาคเกษตรหรือทํานานอยลง ไดสงผลใหอายุเฉลี่ยของเกษตรกร

ท่ีทํานาสูงข้ึน ทําใหในอนาคตประสิทธิภาพการทํานาอาจจะลดลง เนื่องจากปญหาสุขภาพของเกษตรกรท่ีสูงอาย ุ

รวมท้ังมีขอจํากัดในการท่ีจะเรียนรูเทคโนโลยีใหม เพ่ือนํามาประยุกตใชในการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต 

ขาวหอมมะลใิหมีคุณภาพดียิ่งข้ึน 
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3.2 ขอมูลดานการผลิตขาวหอมมะลิของเกษตรกร 

3.2.1 ขนาดเนื้อท่ีนาท่ีเกษตรกรถือครอง 

ครัวเรือนเกษตรกรท่ีปลูกขาวหอมมะลิ สวนใหญรอยละ 47.66 ถือครองท่ีนาไมเกิน 10 ไร 

รองลงมารอยละ 39.25 ถือครองท่ีนา 11 - 20 ไร และรอยละ 9.35 ถือครองท่ีนา 21 - 30 ไร สวนท่ีเหลือรอยละ 

3.74 ถือครองท่ีนามากกวา 30 ไร ซ่ึงโดยเฉลี่ยแลวเกษตรกรถือครองท่ีนาครัวเรือนละ 13.18 ไร  (ตารางท่ี 3.4) 

ตารางท่ี 3.4  ขนาดเนื้อท่ีนาท่ีเกษตรกรถือครอง 

รายการ 
เกษตรกร 

ครัวเรือน  รอยละ 

ไมเกิน 10 ไร 51 47.66 

11 – 20 ไร 42 39.25 

21 – 30 ไร 10 9.35 

มากกวา 30 ไร 4 3.74 

รวม 107 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

3.2.2 ลักษณะการถือครองท่ีนาของเกษตรกร 

ครัวเรือนเกษตรกรท่ีปลูกขาวหอมมะลิ สวนใหญรอยละ 84.11 ทํานาในท่ีของตนเอง รองลงมา 

รอยละ 7.48 เชาท่ีทํานา รอยละ 5.61 ทํานาท้ังในท่ีของตนเองและเชาท่ีทํานา สวนท่ีเหลือรอยละ 2.80 ทํานา 

ในท่ีนาของญาติ เชน ท่ีนาของบิดา มารดา และญาติพ่ีนอง เปนตน  

สําหรับจํานวนเนื้อท่ีนาท่ีไดจากการสัมภาษณเกษตรกร มีจํานวน 1,409.82 ไร จําแนกเปน ท่ีนาของ

ตนเองรอยละ 85.18 ของท่ีนาท้ังหมด รองลงมารอยละ 6.45 เปนท่ีนาเชา รอยละ 5.89 เปนท่ีนาของตนเอง

และนาเชา สวนท่ีเหลือรอยละ 2.48 เปนท่ีนาท่ีไดทําฟรี (ตารางท่ี 3.5) 

ตารางท่ี 3.5  ลักษณะการถือครองท่ีนาของเกษตรกร 

รายการ 
เกษตรกร เนื้อท่ีนา 

ครัวเรือน รอยละ ไร รอยละ 

ของตนเอง 90 84.11 1,200.82 85.18 

เชา 8 7.48   91.00 6.45 

ของตนเองและเชา 6 5.61   83.00* 5.89 

ไดทําฟรี 3 2.80    35.00 2.48 

รวม 107 100.00 1,409.82 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

หมายเหตุ: * ในจํานวนน้ี เปนท่ีนาของตนเอง 12.99 ไร  เปนท่ีนาเชา 70.01 ไร  
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3.2.3 เอกสารสิทธิ์ในท่ีนาของเกษตรกร 

เกษตรกรท่ีมีท่ีนาเปนของตนเอง มีเอกสารสิทธิ์ในท่ีนาเปนโฉนดมากท่ีสุด รอยละ 65.02 รองลงมา

เปน ส.ป.ก.4-01 รอยละ 20.88 และเปน นส.3 รอยละ 2.14 (ตารางท่ี 3.6) 

ตารางท่ี 3.6  เอกสารสิทธิ์ในท่ีนาของเกษตรกร 

รายการ 
เนื้อท่ีนา 

ไร รอยละ 

โฉนด 784.81 65.02 

ส.ป.ก.4-01 253.50 20.88 

นส.3 26.00 2.14 

ภบท.5 89.00 7.33 

โฉนดและ ส.ป.ก. 20.75 1.71 

โฉนดและ นส.3 16.00 1.32 

โฉนดและ ภบท.5 17.00 1.40 

ส.ป.ก.และ ภบท.5 6.75 0.56 

รวม 1,213.81 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

3.2.4 พันธุขาวหอมมะลิท่ีเกษตรกรปลูก 

พันธุขาวท่ีเกษตรกรปลูก มี 2 พันธุ คือ ขาวดอกมะลิ 105 และ กข15 จากการสัมภาษณเกษตรกร

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ พบวา ครัวเรือนเกษตรกรสวนใหญรอยละ 89.72 จะเลือกใชพันธุขาวขาวดอกมะลิ 105 

โดยใหเหตุผลวา คุณภาพของเมล็ดขาวดี เม่ือหุงแลวจะมีความนุมและหอม และเกษตรกรจะแบงขาวเปลือก

พันธุนี้ ไวเพ่ือทยอยสีบริโภคในครัวเรือน รองลงมารอยละ 5.61 จะใชพันธุ  กข15 ท่ีเนนเก็บเก่ียวเร็ว 

เพ่ือจําหนาย และสวนท่ีเหลืออีกรอยละ 4.67 จะแบงเนื้อท่ีนาเพ่ือปลูกขาวหอมมะลิท้ัง 2 พันธุดังกลาว เพ่ือนํา

ผลผลิตไปจําหนายในชวงตนฤดูเก็บเก่ียว และทยอยสีเพ่ือบริโภคในครัวเรือน (ตารางท่ี 3.7) 

ตารางท่ี 3.7  ชนิดของพันธุขาวหอมมะลิท่ีเกษตรกรปลูก 

รายการ 
เกษตรกร เนื้อท่ีนา 

ครัวเรือน รอยละ ไร รอยละ 

ขาวดอกมะลิ 105 96 89.72       1,213.57  86.08 

กข.15 6 5.61       76.50  5.43 

ขาวดอกมะลิ 105 และ กข.15 5 4.67       119.75   8.49 

รวม 107 100.00     1,409.82  100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 
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3.2.5 ชวงเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิต 

ปเพาะปลูก 2560/61 เกษตรกรเริ่มเก็บเก่ียวผลผลิตขาวหอมมะลิ ตั้งแตเดือนตุลาคมถึงธันวาคม 

2560 โดยเก็บเก่ียวมากท่ีสุดในเดือนพฤศจิกายน รอยละ 51.71 รองลงมาคือเดือนธันวาคม รอยละ 30.79 

และเดือนตุลาคม รอยละ 17.50 ซ่ึงในชวงเดือนตุลาคมนี้ เปนการเก็บเก่ียวขาวหอมมะลิพันธุ กข15 ท่ีเปนขาว

พันธุเบา ผลผลิตจึงเก็บเก่ียวไดเร็วกวาพันธุขาวดอกมะลิ 105 ประมาณ 1 เดือน (ตารางท่ี 3.8) 

ตารางท่ี 3.8  การเก็บเกี่ยวผลผลิตรายเดือนของเกษตรกร 

รายการ 

เดือน 

ส.ค. 

60 

ก.ย. ต.ค. พ.ย. 

 

ธ.ค. ม.ค. 

61 

ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. รวม 

เนื้อท่ี 

 (ไร) 

- - 235.00 734.20 440.62 - - - - - - - 1,409.82 

รอยละ - - 16.67 52.08 31.25 - - - - - - - 100.00 

ผลผลิต 

 (ก.ก.) 

- - 77,319.83 228,441.85 136,013.32 - - - - - - - 441,775 

รอยละ - - 17.50 51.71 30.79 - - - - - - - 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

3.2.6 แหลงเงินทุน  

แหลงเงินทุนในการทํานาของเกษตรกรท่ีปลูกขาวหอมมะลิ พบวาครัวเรือนสวนใหญรอยละ 53.27 

ใชเงินทุนของตนเอง รองลงมารอยละ 32.71 กูยืมเงินจากสถาบันการเงิน เชน ธ.ก.ส. รอยละ 5.61 กูยมืเงินจาก

กองทุนหมูบาน และญาติพ่ีนอง นอกจากนี้มีครัวเรือนรอยละ 8.41 ท่ีมีแหลงเงินทุนมากกวา 1 แหลง (ตารางท่ี 3.9) 

ตารางท่ี 3.9  แหลงเงินทุนของครัวเรือนเกษตรกร 

แหลงเงินทุน 
เกษตรกร 

ครัวเรือน  รอยละ 

เงินตนเอง 57 53.27 

สถาบันการเงิน 35 32.71 

กองทุนหมูบาน 2 1.87 

อ่ืนๆ (เชน ญาติ นายทุน) 4 3.74 

เงินตนเอง และสถาบันการเงิน 3 2.80 

เงินตนเอง สถาบันการเงิน และกองทุนหมูบาน 3 2.80 

เงินตนเอง และอ่ืนๆ 2 1.87 

สถาบันการเงิน และกองทุนหมูบาน 1 0.94 

รวม 107 100.00 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
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3.3 ขอมูลดานการตลาดขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

3.3.1 ระบบการตลาด (Marketing System) แบงเปน 2 ระบบ คือ ระบบการตลาดแบบเขาสูศูนยกลาง 

และระบบการตลาดแบบกระจายออกจากศูนยกลาง 

1) ระบบการตลาดแบบเขาสูศูนยกลาง (Centralize System) ไดแก ระบบตลาดสินคาเกษตรท่ีมี

แหลงผลิตกระจายในชนบทหรือภูมิภาค แลวเคลื่อนยายผลผลิตเขาสูตลาดกลางเพ่ือรวบรวมสงโรงงานแปรรูป 

จําหนายไปยังแหลงบริโภคท้ังในประเทศ และตางประเทศ เชน ขาว ขาวโพดเลี้ยงสัตว มันสําปะหลัง และ

ยางพารา เปนตน 

2) ระบบการตลาดแบบกระจายออกจากศูนยกลาง (Decentralize System) ไดแก ระบบตลาด

สินคาเกษตรท่ีมีแหลงผลิตเฉพาะแหง เชน ลําไยจากลําพูน ลองกองจากตันหยงมัส สมโอนครชัยศรี โดยท่ี

ผลผลิตถูกกระจายไปยังผูบริโภคตางถ่ินท้ังในประเทศ และตางประเทศ 

ดังนั้น ตลาดขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จึงเปนตลาดแบบรวมสินคาเขาสูศูนยกลาง 

(Centralization of Market) สามารถจําแนกตลาดในรูปแบบนี้ไดเปน 2 ระดับ คือ ตลาดระดับทองถ่ิน และ

ตลาดปลายทาง ดังนี ้

ตลาดระดับทองถ่ิน หมายถึง ตลาดระดับหมูบาน ตําบล หรืออําเภอ ซ่ึงเปนแหลงจําหนาย

ผลผลิตท่ีสําคัญและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทําการเพาะปลูกของเกษตรกร โดยตลาดประเภทนี้จะมีสถานท่ีตั้ง

กระจายตามเสนทางคมนาคมใกลๆ กับแหลงเพาะปลูกขาวหอมมะลิ เชน สถาบันเกษตรกร (สหกรณการเกษตร) 

โรงสี และทาขาว ท่ีทําหนาท่ีเปนสถานท่ีนัดซ้ือขายขาวเปลือกท่ีมีผูซ้ือและผูขายจํานวนมากเขามาทําการซ้ือขาย

โดยตรง ดวยวิธีการตกลงราคาท่ีเปนธรรมและเปดเผย นอกจากนี้ ไดมีการบริการสิ่งอํานวยความสะดวก ไดแก 

คลังเก็บรักษาสินคา อุปกรณชั่ง ตวง วัด และคัดเกรดสินคาท่ีไดมาตรฐาน รวมถึงมีการแลกเปลี่ยนขอมูล

ขาวสารทางการตลาดเพ่ือประกอบการตัดสินใจซ้ือขายขาวเปลือก 

ตลาดปลายทาง หมายถึง ตลาดท่ีรวบรวมขาวสารหอมมะลิจากจังหวัดตางๆ ในภูมิภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ แลวทําการจัดชั้นคุณภาพขาว และบรรจุในบรรจุภัณฑตามคําสั่งซ้ือ ซ่ึงสวนใหญจะเปน

ตลาดปลายทางท่ีอยูในจังหวัดกรุงเทพฯ และจังหวัดปริมณฑล  

3.1.2 การกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิ จากการสอบถามผูประกอบการโรงสีถึงลําดับ

ความสําคัญ ในการพิจารณากําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิจากเกษตรกร พบวา ปจจัยท่ีโรงสีให

ความสําคัญและสงผลกระทบตอราคารับซ้ือขาวเปลือก ประกอบดวย ความชื้นของเมล็ดขาว เปอรเซ็นตตนขาว 

ชนิดของพันธุขาว สีของเมล็ดขาว ความเกา/ใหมของเมล็ดขาว คุณภาพของเมล็ดขาว ใบรับรองจากแหลงปลูก/

มาตรฐานตางๆ และสิ่งเจือปน โดยปจจัยท่ีโรงสีใหความสําคัญมากท่ีสุด คือ คุณภาพของเมล็ดขาว ท่ีคาคะแนน 

2.83 รองลงมา ไดแก ความชื้นของเมล็ดขาว และสิ่งเจือปน ท่ีคาคะแนนเทากัน คือ 2.67 นอกจากนี้ ยังให

ความสําคัญกับเปอรเซ็นตตนขาวท่ีคาคะแนน 2.58 (ตารางท่ี 3.10) 
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ตารางท่ี 3.10 ลําดับความสําคัญของปจจัยท่ีกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ปจจัยกําหนดราคาขาวเปลือกหอมมะลิ คาคะแนน 

1. คุณภาพของเมล็ดขาว (เชน ความปนของเมล็ดขาว) 2.83 

2. ความชื้น 2.67 

3. สิ่งเจือปน (เชน ขาวเหนียว ขาวเมล็ดแดง เมล็ดหญา) 2.67 

4. เปอรเซ็นตตนขาว 2.58 

5. สีของเมล็ดขาว 1.84 

6. ความเกา/ใหมของเมล็ดขาว 1.74 

7. ไดรับรองแหลงปลูก/มาตรฐาน (เชน แปลงใหญ ขาวอินทรีย ขาว GAP) 1.59 

8. ชนิดของพันธุขาว (กข 15, ขาวดอกมะลิ 105) 1.17 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

หมายเหตุ: กําหนดชวงคาคะแนนของการใหความสําคัญ ดังน้ี 

สําคัญมาก คือ 2.36 - 3.00 ปานกลาง คือ 2.35 - 1.68 และนอย คือ 1.00 - 1.67 

3.4 นโยบายของรัฐบาลในการบริหารจัดการสินคาขาวหอมมะลิ  

คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบมาตรการชวยเหลือเกษตรกรผูปลูกขาว ดานการผลิต การตลาด และการเงิน 

ปการผลิต 2560/61 รวมจํานวน 13 โครงการ แตในท่ีนี้จะนําเสนอเฉพาะโครงการท่ีเก่ียวของกับขาวหอมมะลิ 

จํานวน 8 โครงการ ดังนี้ 

3.4.1 ดานการผลิต 

1) โครงการสงเสริมการใชเมล็ดพันธุขาวหอมมะลิคุณภาพดี 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 11 เมษายน 2560 

เปาหมาย : พ้ืนท่ี 300,000 ไร ในพ้ืนท่ี 21 จังหวัด กลุมเกษตรกร 2,000 กลุม กลุมละ 30 

ครวัเรือน รวม 60,000 ครัวเรือน       

วิธีการดําเนินงาน : กรมการขาวจําหนายเมล็ดพันธุคุณภาพดีราคาถูก 10 บาทตอกิโลกรัม 

รัฐบาลสมทบอีก 12 บาทตอกิโลกรัม ใหกับเกษตรกรรายละไมเกิน 5 ไร ไรละ 15 กิโลกรัม รวมท้ังสิ้น 4,500 ตัน 

และมีการถายทอดเทคโนโลยีการผลิตเมล็ดพันธุไวใชเอง เพ่ือใหมีการเก็บเมล็ดพันธุไวใชเองตอเนื่อง 3 ปข้ึนไป 

ระยะเวลาโครงการ : มีนาคม – ตุลาคม 2560 

งบประมาณ : วงเงิน 57 ลานบาท แบงเปน คาจัดซ้ือเมล็ดพันธุ 54 ลานบาท (4,500 ตัน)  

งบดําเนินงาน 3 ลานบาท 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : กรมการขาว 
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2) โครงการสงเสริมระบบการเกษตรกรแบบนาแปลงใหญ (นาแปลงใหญ หลักเกณฑใหม) 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 11 เมษายน 2560 

เปาหมาย : พ้ืนท่ี 19.38 ลานไร จํานวน 70 จังหวัด เกษตรกร 1,504,000 ราย ดําเนินการ

ครบภายในป 2564  

วิธีการดําเนินงาน : วิเคราะหและจัดทําแผนพัฒนาแปลง เกษตรกรไดรับการสนับสนุนเมล็ดพันธุ 

เครื่องจักรกล และการปรับระดับพ้ืนท่ีนา รวมท้ังสงเสริมการใชปุยอินทรียและชีวภาพ บริหารการจัดการศัตรูขาว 

และมีการถายทอดความรูดานการผลิตและการจัดการแปลง สงเสริมระบบควบคุมภายใน GAP แบบกลุม 

ระยะเวลาโครงการ : 5 ป (ป 2560 – 2564) 

งบประมาณ : วงเงิน 16,117.62 ลานบาท แบงเปน งบลงทุน 1,378.25 ลานบาท งบดําเนินงาน 

14,739.37 ลานบาท 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : กรมการขาว 

3) โครงการสงเสริมการผลิตขาวอินทรีย 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 11 เมษายน 2560 

เปาหมาย : พ้ืนท่ี 1 ลานไร เกษตรกร 66,700 ราย ดําเนินการครบภายในป 2564  

วิธีการดําเนินงาน : เกษตรกรท่ีเขารวมโครงการตองรวมกลุม 5 คนข้ึนไป และมีพ้ืนท่ีไมต่ํากวา 

100 ไร ไดรับการสนับสนุนเมล็ดพันธุ 15 กิโลกรัมตอไร และไดรับเงินชดเชยรายละไมเกิน 15 ไร ไรละ 9,000 บาท 

(แบงจาย 3 ป ปท่ี 1 : 2,000 บาท ปท่ี 2 : 3,000 บาท ปท่ี 3 : 4,000 บาท) มีการถายทอดความรูตั้งแตดานการผลิต

ไปถึงการเชื่อมโยงตลาด 

ระยะเวลาโครงการ : 5 ป (ป 2560 – 2564) 

งบประมาณ : วงเงิน 9,696.522 ลานบาท แบงเปน งบอุดหนุน 9,000 ลานบาท งบดําเนินงาน 

696.522 ลานบาท 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : กรมการขาว 

3.4.2 ดานการตลาด 

1) โครงการเช่ือมโยงตลาดขาวอินทรีย และขาว GAP ครบวงจร 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 4 กรกฎาคม 2560 

เปาหมาย : ในปการผลิต 2560-2564 เกษตรกรขายขาวอินทรีย และขาวเปลือกท่ีไดรับรอง 

GAP ไดในราคาดีตามคุณภาพ ไมนอยกวา 594,000 ตันขาวเปลือก และไมนอยกวา 10.30 ลานตันขาวเปลือก 

ตามลําดับ 

วิธีการดําเนินงาน : รับสมัครและคัดเลือกผูประกอบการคาขาวเขารวมโครงการฯ แลวจับคู

กลุมชาวนาผูผลิตขาวอินทรีย และขาว GAP กับผูประกอบการคาขาว มีการทํา MOU ซ้ือขายผลผลิตขาวจาก

โครงการฯ โดยผูประกอบการคาขาวไดรับการสนับสนุนสินเชื่อดอกเบี้ยต่ํา (Soft Loan) จากธนาคารท่ีรวม

โครงการฯ ซ่ึงรัฐบาลชดเชยดอกเบี้ย รอยละ 3 ตอป ระยะเวลา 3 ป สําหรับผูประกอบการคาขาวอินทรีย และ

ระยะเวลา 1 ป  สําหรับผูประกอบการคาขาว GAP นอกจากนี้  สนับสนุนให มีการสงออกขาวไป  EU  
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โดยกระทรวงพาณิชยจัดสรรโควตาขาวในโครงการฯ รอยละ 10 ของโควตาการสงออกขาวไป EU จํานวน 2,000 

ตันตอป และสนับสนุนคาตรวจรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียขาวและผลิตภัณฑจากขาว เพ่ือการสงออกตาม

มาตรฐานของประเทศผูซ้ือ ซ่ึงกระทรวงพาณิชยเปนผูทําการตลาด และประชาสัมพันธสรางการรับรู รณรงค 

ใหมีการบริโภคขาวอินทรียและขาว GAP มากข้ึน 

ระยะเวลาโครงการ : 5 ป (ป 2560 – 2564) 

งบประมาณ : วงเงิน 2,873.2764 ลานบาท แบงเปน คาชดเชยดอกเบี้ย 2,483.72 ลานบาท 

(ขาวอินทรีย 154 ลานบาท และขาว GAP 2,330 ลานบาท) คาบริหารจัดการ 389.5564 ลานบาท (กระทรวง

เกษตรและสหกรณ 178.1864 ลานบาท และกระทรวงพาณิชย 211.37 ลานบาท) 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : กรมการขาว และกระทรวงพาณิชย 

2) โครงการสินเช่ือเพ่ือรวบรวมขาว และสรางมูลคาเพ่ิมโดยสถาบันเกษตรกร 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 19 กันยายน 2560 

เปาหมาย : รวบรวมผลผลิตประมาณ 2.5 ลานตันขาวเปลือก 

วิธีการดําเนินงาน : สนับสนุนสินเชื่อแกสถาบันเกษตรกร ไดแก สหกรณ กลุมเกษตรกร 

วิสาหกิจชุมชน และศูนยขาวชุมชน เพ่ือรวบรวมขาวเปลือกเพ่ือนํามาจําหนาย และ/หรือแปรรูป รวมวงเงิน

สินเชื่อท้ังสิ้นไมเกิน 12,500 ลานบาท อัตราดอกเบี้ย MLR-1 หรือ รอยละ 4 ตอป (ปจจุบัน MLR=5 ตอป) 

โดยสถาบันเกษตรกรรับภาระดอกเบี้ยรอยละ 1 ตอป รัฐบาลรับภาระดอกเบี้ยในอัตราไมเกินรอยละ 3 ตอป 

ระยะเวลาในการขอรับเงินชดเชยดอกเบี้ยจากรัฐบาล 12 เดือน 

ระยะเวลาโครงการ : 1 ตุลาคม 2560 – 30 กันยายน 2561 

งบประมาณ : วงเงิน 12,906.25 ลานบาท แบงเปน วงเงินสินเชื่อ 12,500 ลานบาท วงเงิน

จายขาด 406.25 ลานบาท 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : กรมสงเสริมสหกรณ กรมตรวจบัญชีสหกรณ และ ธ.ก.ส. 

3) โครงการสินเช่ือเพ่ือชะลอการขายขาวเปลือกนาป และการชวยเหลือคาเก็บเกี่ยวและ

ปรับปรุงคุณภาพขาวใหแกเกษตรกรรายยอยผูปลูกขาวนาป 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 19 กันยายน 2560 

3.1) โครงการสินเชื่อเพ่ือชะลอการขายขาวเปลือกนาป และการชวยเหลือคาเก็บเก่ียวและ

ปรับปรุงคุณภาพขาวใหแกเกษตรกรรายยอยผูปลูกขาวนาป 

เปาหมาย : ผลผลิต 2 ลานตันขาวเปลือก 

วิธีการดําเนินงาน : สนับสนุนสินเชื่อแกเกษตรกร และสถาบันเกษตรกร ไดแก สหกรณ 

กลุมเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และศูนยขาวชุมชน เพ่ือชะลอการขายขาวเปลือกนาปท่ัวประเทศ โดยกําหนด

อัตราสินเชื่อขาวเปลือก (ณ ความชื้นไมเกิน 15%) ในอัตรารอยละ 90 ของราคาขาวเปลือกแตละชนิด ท่ีราคา

เฉลี่ยยอนหลัง 3 ป (สิงหาคม 2557 - กรกฎาคม 2560) ดังนี้ ขาวเปลือกหอมมะลิ และขาวเปลือกเหนียว ตันละ 

10,800 บาท ขาวเปลือกปทุมธานี 1 ตันละ 8,500 บาท ขาวเปลือกเจา ตันละ 7,200 บาท นอกจากนี้
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เกษตรกรจะไดรับเงินคาฝากเก็บตันละ 1,500 บาท ระยะเวลาจัดทําสัญญาเงินกูตั้งแตวันท่ี 1 พฤศจิกายน 2560 - 

28 กุมภาพันธ 2561 กําหนดชําระคืนเงินกูไมเกิน 5 เดือนนับจากวันทําสัญญา 

ระยะเวลาโครงการ : 1 พฤศจกิายน 2560 – 30 ธันวาคม 2561 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : ธ.ก.ส. 

3.2) การชวยเหลือคาเก็บเก่ียวและปรับปรุงคุณภาพขาว 

เปาหมาย : เกษตรกรผูปลูกขาวนาป ปการผลิต 2560/61 ท่ีข้ึนทะเบียนเกษตรกรกับ 

กรมสงเสริมการเกษตร 

วิธีการดําเนินงาน : ชวยเหลือคาเก็บเก่ียวและปรับปรุงคุณภาพขาวใหแกเกษตรกรรายยอย

ผูปลูกขาวนาป โดยเกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิ ขาวเหนียว ขาวเจา และขาวปทุมธานี 1 จะไดรับเงินชวยเหลือ

ในอัตราไรละ 1,200 บาท ตามพ้ืนท่ีเพาะปลูกจริงไมเกิน 10 ไร หรือครัวเรือนละไมเกิน 12,000 บาท 

ระยะเวลาโครงการ : 1 พฤศจกิายน 2560 – 30 ธันวาคม 2561 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : ธ.ก.ส. 

งบประมาณรวม : วงเงิน 73,369.92 ลานบาท แบงเปน วงเงินสินเชื่อ 21,010 ลานบาท 

วงเงินจายขาด 52,359.92 ลานบาท 

4) โครงการชดเชยดอกเบ้ียใหแกผูประกอบการคาขาวในการเก็บสต็อก 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 19 กันยายน 2560 

เปาหมาย : ผลผลิต 8 ลานตันขาวเปลือก 

วิธีการดําเนินงาน : รัฐบาลชดเชยดอกเบี้ยใหแกผูประกอบการคาขาวท่ีจะเขารวมโครงการฯ 

ผานธนาคารพาณิชยหรือธนาคารของรัฐท่ีผูประกอบการคาขาวเปนลูกคาอยู ตามมูลคาขาวเปลือก ท่ีผูเขารวม

โครงการเก็บสต็อกไว ในระยะเวลา 60 - 120 วัน นับตั้งแตวันท่ีรับซ้ือ ในอัตรารอยละ 3 ตอป ระยะเวลาการ

รับซ้ือขาวจากเกษตรกรเพ่ือเก็บสต็อก 1 ตุลาคม 2560 - 30 กันยายน 2561 จําแนกเปน ฤดูกาลผลิตนาป 

ตั้งแตวันท่ี 1 ตุลาคม 2560 - 31 มีนาคม 2561 ภาคใต 1 มกราคม - 30 มิถุนายน 2561 ฤดูกาลผลิตนาปรัง 

ตั้งแตวันท่ี 1 เมษายน 2560 - 30 กันยายน 2561 ภาคใต 1 กรกฎาคม – 31 ธันวาคม 2561 ระยะเวลาการเก็บ

สต็อกขาว ตั้งแตวันท่ี 1 ตุลาคม 2560 - 31 เมษายน 2562 

ระยะเวลาโครงการ : 1 ตุลาคม 2560 – 31 ตุลาคม 2562 

งบประมาณ : วงเงิน 940 ลานบาท  

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย 

3.4.3 ดานการเงิน 

โครงการประกันภัยขาวนาป ปการผลิต 2560 

มติคณะรัฐมนตรี : เม่ือวันท่ี 27 มิถุนายน 2560 

เปาหมาย : พ้ืนท่ีปลูกขาว 25 - 30 ลานไร (ข้ันต่ํา 25 ลานไร สําหรับลูกคาสินเชื่อ ขาวนาป 

2560 ของ ธ.ก.ส. และไมเกิน 8 แสนไร สําหรับลูกคา ธ.ก.ส. ท่ีประสงคจะขอความคุมครองเพ่ิม และเกษตรกร

ท่ีไมใชลูกคา ธ.ก.ส.) 
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วิธีการดําเนินงาน : อัตราเบี้ยประกันภัย 90 บาทตอไร (ไมรวม VATและอากรแสตมป) โดย

รัฐบาลสนับสนุน 54 บาทตอไร (ถารวม VAT และอากรแสตมป คือ 61.37 บาทตอไร) เกษตรกรจาย 36 

บาทตอไร (ธ.ก.ส. สนับสนุนคาเบี้ยสําหรับลูกคา ธ.ก.ส.) วงเงินคุมครอง 1,260 บาทตอไร สําหรับภัยทาง

ธรรมชาติ 6 ประเภท ไดแก น้ําทวม ภัยแลง ลมพายุ ภัยหนาว ลูกเห็บ และไฟไหม (ป 2559 คุมครอง 1,111 

บาทตอไร) และ 630 บาทตอไร สําหรับภัยศัตรพืูชหรือโรคระบาด (ป 2559 คุมครอง 555 บาทตอไร) 

ระยะเวลาโครงการ : 1 ป 

งบประมาณ : วงเงิน 1,841.10 ลานบาท 

หนวยงานรับผิดชอบหลัก : ธ.ก.ส. 
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บทท่ี 4  

ผลการวิจัย 
 

การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 ประกอบดวย ตนทุนการผลิต

และผลตอบแทน วิถีการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด และตนทุนโลจิสติกส ของผูประกอบการทุกประเภท  

มีรายละเอียดดังนี้ 

4.1 ตนทุนการผลิตและผลตอบแทน 

จากการศึกษาตนทุนและผลตอบแทน ปเพาะปลูก 2560/61 พบวา เกษตรกรมีตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิ

รวมไรละ 4,341.67 บาท จําแนกเปน ตนทุนท่ีเปนเงินสด 2,869.70 บาท คิดเปนรอยละ 66.10 ของตนทุนรวม 

ตอไร และตนทุนท่ีไมเปนเงินสด 1,471.97 บาท คิดเปนรอยละ 33.90 ของตนทุนรวมตอไร และเม่ือพิจารณา

ตามประเภทของตนทุน คือ ตนทุนผันแปร และตนทุนคงท่ี พบวา 

ตนทุนผันแปร (คาแรงงาน คาวัสดุ และคาเสียโอกาสเงินลงทุน) เฉลี่ยไรละ 3,671.67 บาท หรือคิดเปน

รอยละ 84.57 ของตนทุนรวมตอไร จําแนกเปน ตนทุนคาแรงงานในสวนของคาเตรียมดิน คาเตรียมพันธุและปลูก 

คาดูแลรักษา และคาเก็บเก่ียวผลผลิต รวมไรละ 2,216.88 บาท หรือคิดเปนรอยละ 51.06 ของตนทุนรวมตอไร 

สวนตนทุนท่ีเปนคาวัสดุ ไดแก คาพันธุ ปุย ยาปราบศัตรูพืชและวัชพืช คาน้ํามันเชื้อเพลิงและหลอลื่น คาวัสดุ

การเกษตรและวัสดุสิ้นเปลือง และคาซอมแซมอุปกรณการเกษตร รวมไรละ 1,330.63 บาท หรือคิดเปนรอยละ 

30.65 ของตนทุนรวมตอไร นอกจากนี้ ยังมีคาเสียโอกาสเงินลงทุนตอไรอยูท่ี 124.16 บาท หรือคิดเปนรอยละ 

2.86 ของตนทุนรวมตอไร 

ตนทุนคงท่ี (คาเชาท่ีดิน คาเสื่อมอุปกรณการเกษตร และคาเสียโอกาสเงินลงทุนอุปกรณการเกษตร) 

เฉลี่ยไรละ 670 บาท หรือคิดเปนรอยละ 15.43 ของตนทุนรวมตอไร ซ่ึงสวนใหญจะเปนตนทุนคาเชาท่ีดินไรละ 

649.71 บาท หรือคิดเปนรอยละ 14.96 ของตนทุนรวมตอไร 

เม่ือพิจารณาถึงผลตอบแทน พบวา จากการท่ีเกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตขาวหอมมะลิไดเฉลี่ยไรละ 

313.36 กิโลกรัม สามารถจําหนายได ณ ไรนา ท่ีราคาเฉลี่ยตันละ 13,806.97 บาท (หรือประมาณกิโลกรัมละ 

13.81 บาท) สงผลใหเกษตรกรมีรายไดเฉลี่ยตอไร 4,326.55 บาท และเม่ือหักตนทุนการผลิตตอไรแลว ปรากฏวา

เกษตรกรขาดทุนเฉลี่ยไรละ 15.12 บาท แตเม่ือพิจารณาถึงผลตอบแทนเหนือตนทุนเงินสด เกษตรกรมีกําไร

เฉลี่ยไรละ 1,456.85 บาท และมีอัตราผลตอบแทนตอตนทุนเงินสดท้ังสิ้น 1.51 ซ่ึงหมายความวา เม่ือลงทุน 1 บาท 

จะไดกําไร 0.51 บาท นั้นแสดงใหเห็นวา การลงทุนปลูกขาวหอมมะลิของเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ยังคงมีความคุมคาตอการลงทุน (ตารางท่ี 4.1 และภาพท่ี 4.1) 
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ตารางท่ี 4.1 ตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิ และผลตอบแทน ปเพาะปลูก 25560/61 

  หนวย: บาทตอไร 
รายการ เงินสด ไมเปนเงินสด รวม รอยละ 

1. ตนทุนผันแปร 2,834.26 837.41 3,671.67 84.57 

1.1 คาแรงงาน 1,914.70 302.18 2,216.88 51.06 

เตรียมดิน 567.57 67.35 634.92 14.62 

คาเตรียมพันธุและปลูก 249.17 50.36 299.53 6.90 

ดูแลรักษา 265.40 123.60 389.00 8.96 

เก็บเกี่ยว 832.56 60.87 893.43 20.58 

1.2 คาวัสด ุ 919.56 411.07 1,330.63 30.65 

คาพันธุ 76.34 331.17 407.51 9.39 

คาปุย 614.41 79.90 694.31 15.99 

คายาปราบศัตรูพืชและวัชพืช 30.19 0.00 30.19 0.70 

คานํ้ามันเชื้อเพลิงและหลอล่ืน 179.55 0.00 179.55 4.14 

คาวัสดุการเกษตรและวัสดุส้ินเปลือง 13.75 0.00 13.75 0.32 

คาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 5.32 0.00 5.32 0.12 

1.3 คาเสียโอกาสเงินลงทุน 0.00 124.16 124.16 2.86 

2. ตนทุนคงท่ี 35.44 634.56 670.00 15.43 

คาเชาท่ีดิน 35.44 614.27 649.71 14.96 

คาเส่ือมอุปกรณการเกษตร 0.00 14.31 14.31 0.33 

คาเสียโอกาสเงินลงทุนอุปกรณการเกษตร 0.00 5.98 5.98 0.14 

3. ตนทุนรวมตอไร 2,869.70 1,471.97 4,341.67 100.00 

4. ผลผลิตตอไร (กิโลกรัม)   313.36  

5. ตนทุนรวมตอตัน [(3)/(4) x 1000]   13,855.21  

6. ราคาท่ีเกษตรกรขายได ณ ไรนา (บาทตอตัน)   13,806.97  

7. ผลตอบแทนตอไร (บาท) [(6)/1000 x (4)]    4,326.55  

8. ผลตอบแทนสุทธิตอไร [(7) - (3)]   -15.12  

9. ผลตอบแทนสุทธิตอตัน [(6) - (5)]   -48.24  

10.ผลตอบแทนเตอไรเหนือตนทุนเงินสด [(7) - (3 เงินสด)] 1,456.85  

11.อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุนเงินสด [(7)/(3 เงินสด)]  1.51  

ท่ีมา: จากการสํารวจ 
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ภาพท่ี 4.1 ตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิ ปเพาะปลูก 2560/61 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 
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4.2 วิถีการตลาดขาวหอมมะลิ 

ปเพาะปลูก 2560/61 เกษตรกรท่ีทําการสัมภาษณจะเริ่มเก็บเก่ียวผลผลิตขาวหอมมะลิ ตั้งแตชวง

กลางเดือนตุลาคมถึงธันวาคม ป 2560 โดยในชวงวันท่ี 15 ถึงปลายเดือนตุลาคม เกษตรกรจะเก็บเก่ียวขาว

พันธุ กข15 กอน เพราะเปนขาวพันธุเบาท่ีมีชวงเก็บเก่ียวเร็ว และในชวงวันท่ี 15 พฤศจิกายนถึงปลายเดือน

ธันวาคม เปนชวงท่ีเกษตรกรเก็บเก่ียวขาวพันธุขาวดอกมะลิ 105 เม่ือเกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตแลวจะเก็บไว

ทําพันธุรอยละ 10.66 เก็บไวเพ่ือบริโภคในครัวเรือนรอยละ 24.51 เก็บไวเพ่ือรอราคาท่ีสูงข้ึนแลวจําหนาย

ภายหลังและ/หรือเปนขาวเปลือกท่ีเขารวมโครงการสินเชื่อเพ่ือชะลอการขายขาวเปลือกนาปของ ธ.ก.ส.รอยละ 

26.42 สวนท่ีเหลือรอยละ 38.41 ของผลผลิตท่ีเก็บเก่ียวท้ังหมด เกษตรกรไดนําผลผลิตไปจําหนาย (ภาพท่ี 4.2) 

แหลงจําหนายผลผลิตของเกษตรกร เกษตรกรนําผลผลิตไปจําหนายท่ีโรงสีมากท่ีสุดรอยละ 76.19 

รองลงมาไปจําหนายท่ีทาขาวรอยละ 14.29 ท่ีเหลือรอยละ 9.52 เกษตรกรจําหนายใหกับพอคารวบรวมท่ีมา

รับซ้ือท่ีหมูบาน ซ่ึงท้ังทาขาวและพอคารวบรวมไดนําผลผลิตท่ีรับซ้ือจากเกษตรกรไปจําหนายตอใหกับโรงสี

ท้ังของสถาบันเกษตรกร (โรงสีสหกรณการเกษตร) และโรงสีเอกชน เพ่ือนําไปสีแปรรูปเปนขาวสารตอไป เม่ือโรงสี

แปรรูปจากขาวเปลือกเปนขาวสารแลว จะจําหนายไปยังรานคาขาวสารจําหนายสง/ปลีก มากท่ีสุดรอยละ 60.45 

รองลงมาจําหนายผานรานคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) รอยละ 20.85 และจําหนายผานผูประกอบการ

สงออกรอยละ 18.70 ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเขาโรงสี (ภาพท่ี 4.2) 

ท้ังนี้ จากการสัมภาษณผูประกอบการโรงสี ถึงการสีแปรสภาพจากขาวเปลือกเปนขาวสาร พบวา 

ขาวเปลือก 1 ตัน (1,000 กิโลกรัม) เม่ือสีแปรสภาพจะไดขาวสารประมาณ 647 กิโลกรัม จําแนกเปนตนขาว 

432 กิโลกรัม ขาวหักใหญ 26 กิโลกรัม ขาวหักกลาง 33 กิโลกรัม ขาวหักเล็ก 119 กิโลกรัม และขาวหัก

ละเอียด 37 กิโลกรัม ไดผลพลอยไดเปนรําละเอียด 74 กิโลกรัม รําหยาบ 19 กิโลกรัม แกลบและสิ่งเจือปน 

260 กิโลกรัม โดยตนขาว ขาวหักใหญ และขาวหักกลาง จะจําหนายไปยังรานคาสง/คาปลีกเพ่ือการบริโภค 

และจําหนายผานผูประกอบการสงออกไปยังตางประเทศ สวนขาวหักเล็กและขาวหักละเอียด จําหนายใหกับ

โรงงานแปรรูปอาหารสัตว รําขาว จําหนายใหกับโรงงานสกัดน้ํามันรําขาว โรงงานแปรรูปอาหารสัตว และ

ฟารมเลี้ยงสัตว สําหรับแกลบและสิ่งเจือปน นําไปผลิตเปนเชื้อเพลิงใชในโรงสีของตนเอง และจําหนายใหกับ

โรงสีท่ีมารับซ้ือ รวมท้ังยังจําหนายใหโรงงานผลิตไฟฟาเพ่ือนําไปทําเชื้อเพลิง 
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ภาพท่ี 4.2 วิถีการตลาดขาวหอมมะลิ ปเพาะปลูก 2560/61 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

76.19% 

14.29% 

9.52% 

10.66% 

24.51% 

38.41% 

26.42% 

60.45% 

20.85% 

18.70% 

 

ตนทาง 
 

กลางทาง 
 

ปลายทาง 

เกษตรกร 

ผลผลิตขาวเปลือก 

หอมมะลิ 

 

เก็บไวทําพันธุ 

 

เก็บไวบริโภค 

 

จําหนาย 

ทยอยจําหนาย/ 

เขาโครงการชะลอ

 

 

พอคารวบรวม 

โรงสี 

(สถาบันเกษตรกร/เอกชน) 

ทาขาว 

(สถาบันเกษตรกร/เอกชน) 

 

รานคาขาวสาร 

จําหนายสง/ปลีก 

รานคาปลีกสมยัใหม 

(Modern Trade) 

ผูประกอบการ 

สงออก 

 

ผูบริโภค 

100% 
100% 
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4.3 การวิเคราะหสวนเหล่ือมการตลาดขาวหอมมะลิ 

สวนเหล่ือมการตลาด (Marketing Margin) หมายถึง ผลตางระหวางราคาท่ีเกษตรกรไดรับกับ

ราคาท่ีผูประกอบการประเภทตางๆ ไดรับ โดยสวนเหลื่อมการตลาดประกอบดวย ตนทุนการตลาดท้ังหมดท่ีใช

ประกอบการพิจารณาการดําเนินกิจกรรมทางธุรกิจรวมถึงกําไรของผูประกอบการประเภทตางๆ ท้ังนี้  

สวนเหลื่อมการตลาดท่ีสูงมาก อาจมีสาเหตุมาจากตนทุนการตลาดท่ีสูง ซ่ึงเปนผลมาจากข้ันตอนและกิจกรรม

การตลาดท่ีมีจํานวนมากของผูประกอบการประเภทตางๆ ท่ีเก่ียวของ 

ตนทุนการตลาด (Marketing Cost) หมายถึง ตนทุนตางๆ ท่ีเกิดข้ึนในการประกอบกิจการ

รวมถึงกําไรของผูประกอบการประเภทตางๆ ท่ีเก่ียวของ เชน คาใชจายในการผลิต คาขนสง คาแรงงาน และ

คาใชจายในการบริหารจัดการ เปนตน  

ท้ังนี้ ผูวิจัยจะนําเสนอผลการวิเคราะหสวนเหลื่อมการตลาด ตนทุนและกําไร ของผูท่ีเก่ียวของ

ตลอดโซอุปทานขาวหอมมะลิใน 2 ปลายทาง ท่ีสอดคลองกับวิถีการตลาดขาวหอมมะลิ ไดแก การจําหนาย

ขาวสารหอมมะลิภายในประเทศ และการจําหนายขาวสารหอมมะลิเพ่ือการสงออก รายละเอียดดังนี้ 

4.3.1 การจําหนายขาวสารหอมมะลิภายในประเทศ  

การวิเคราะหสวนเหลื่อมการตลาด ตนทุนและกําไร ของเสนทางการจําหนายขาวสารหอมมะลิ

ภายในประเทศ ท่ีมีผูเก่ียวของตั้งแตตนทาง คือ เกษตรกรผูปลูกขาวสารหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ผูเก่ียวของกลางทาง คือ ผูประกอบการทาขาว และผูประกอบการโรงสีขาว และผูเก่ียวของปลายทาง คือ 

ผูประกอบการคาขาวสารหอมมะลิสง/ปลีก (ตารางท่ี 4.2 และตารางท่ี 4.3) 

1) สวนเหล่ือมการตลาด 

สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาท่ีเกษตรกรไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับ 

ท่ีตันละ 293 บาท หรือคิดเปนรอยละ 1.57 ของราคาท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับ 

สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับกับราคาท่ีโรงสีไดรับ  

ท่ีตันละ 2,415 บาท หรือคิดเปนรอยละ 12.95 ของราคาท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรบั 

สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาท่ีโรงสีไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับ 

ท่ีตันละ 1,770 บาท หรือคิดเปนรอยละ 9.49 ของราคาท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับ 

2) ตนทุนและกําไร 

ตนทุนและกําไรสุทธิของเกษตรกร พบวาราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับจาก

การจําหนายผลผลิตใหผูประกอบการทาขาวเทากับ 14,167 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีเกษตรกรมีตนทุน

การผลิต ณ ไรนา เทากับ 13,855.21 บาทตอตันขาวเปลือก (คํานวณจากตนทุนการผลิตทางเศรษฐศาสตร) 

รวมท้ังคาขนสงผลผลิตไปจําหนาย 360 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นเกษตรกรขาดทุนจากการจําหนายผลผลิต

ใหผูประกอบการทาขาวเทากับ 48.21 บาทตอตันขาวเปลือก หรือติดลบคิดเปนรอยละ 0.26 ของราคาท่ี

ผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับ 
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ตนทุนและกําไรสุทธิของผูประกอบการทาขาว พบวาราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับ

จากการจําหนายขาวเปลือกหอมมะลิใหกับโรงสีเทากับ 14,460 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีผูประกอบการ 

ทาขาวมีตนทุนเทากับ 14,318 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นกําไรท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับจากการจําหนาย

ขาวเปลือกหอมมะลิใหกับโรงสีเทากับ 142 บาทตอตันขาวเปลือก คิดเปนรอยละ 0.76 ของราคาท่ีผูประกอบการ 

คาสง/ปลีกไดรับ 

ตนทุนและกําไรสุทธิของโรงสี พบวาราคาท่ีโรงสีไดรับจากการจําหนายขาวสารหอมมะลิ

ใหกับผูประกอบการคาสง/ปลีกเทากับ 16,875 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีโรงสีมีตนทุนเทากับ 16,683.75 

บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นกําไรท่ีโรงสีไดรับจากการจําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการคาสง/ปลีก 

เทากับ 191.25 บาทตอตันขาวเปลือก (ไมรวมรายไดจากการจําหนายผลพลอยได ไดแก รําขาว และแกลบ 

จํานวน 1,070 บาทตอตันขาวเปลือก) คิดเปนรอยละ 1.03 ของราคาท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับ 

ตนทุนและกําไรสุทธิของผูประกอบการคาสง/ปลีก พบวาราคาขาวสารหอมมะลิท่ี

ผูประกอบการคาสง/ปลีกจําหนายใหกับผูบริโภคเทากับ 18,645 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีผูประกอบการ 

คาสง/ปลีก มีตนทุนเทากับ 17,666 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นกําไรท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับจากการ

จําหนายขาวสารหอมมะลิเทากับ 979 บาทตอตันขาวเปลือก คิดเปนรอยละ 5.25 ของราคาท่ีผูประกอบการ 

คาสง/ปลีกไดรับ 

ตารางท่ี 4.2 สวนเหล่ือมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิภายในประเทศ 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

รายการ จํานวนเงิน  รอยละ 

- ตนทุนการผลิต ณ ไรนา (1) 13,855.21 74.31 

กําไรของเกษตรกร ณ ไรนา (2)-(1) -48.24 -0.26 

ราคาเฉล่ียท่ีเกษตรกรไดรับ ณ ไรนา (2) 13,806.97 74.05 

- คาขนสงผลผลิตไปจําหนาย (3) 360.00 1.93 

กําไรของเกษตรกร ณ ทาขาว (4)-[(1)+(3)] -48.21 -0.26 

ราคาเฉล่ียท่ีเกษตรกรไดรบั ณ ทาขาว (4) 14,167.00 75.98 

- คาบริการทาขาว 100.00 0.54 

- คาดอกเบี้ย 7.50 0.04 

- คาน้ํามันเชื้อเพลิงในการขนสง (ไป-กลับ 100 กิโลเมตร) 23.00 0.12 

- คาจางคนขับรถ 10.00 0.05 

- คาเสื่อมรถบรรทุก 6.00 0.03 

- คาสูญเสียน้ําหนักขณะขนสง 1.50 0.01 

- คาเบี้ยประกันภัยรถบรรทุก 3.00 0.02 

รวมคาใชจายทางการตลาด (5) 151.00 0.81 
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ตารางท่ี 4.2 สวนเหล่ือมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิภายในประเทศ (ตอ) 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

รายการ จํานวนเงิน รอยละ 

กําไรของผูประกอบการทาขาว (6)-[(4)+(5)] 142.00 0.76 

สวนเหลื่อม (6)-(4) 293.00 1.57 

ราคาเฉล่ียท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับ (6) 14,460.00 77.55 

- คาไฟฟา (รวมการอบขาวเปลือก) 350.00 1.88 

- คาแรงงาน 185.00 0.99 

- คาน้ํามันเชื้อเพลิงพาหนะใชภายในโรงสี 110.00 0.59 

- คาบํารุงรักษาอุปกรณ และคาเสื่อม 190.00 1.02 

รวมคาใชจายในการสีแปรสภาพขาว (7) 835.00 4.48 

- คาใชจายในการรับซ้ือขาวเปลือก 13.25 0.07 

- คาบรรจุภัณฑ (กระสอบขนาดบรรจ ุ50 กิโลกรัม) 413.00 2.22 

- คาใชจายในการบรรจุ และปรับปรุงคุณภาพขาวสาร 170.00 0.91 

- คาใชจายในการบริหารจัดการ 100.00 0.54 

- คาดอกเบี้ย 105.00 0.56 

- คาเบี้ยประกันอัคคีภัย 32.50 0.17 

- คาขนสง (จางรถบรรทุก ปลายทาง: กรุงเทพฯ) 485.00 2.60 

- คาจางแรงงานยกกระสอบขาวข้ึนรถ 60.00 0.32 

- คาใชจายอ่ืนๆ1/ 10.00 0.05 

รวมคาใชจายทางการตลาด (8) 1,388.75 7.45 

กําไรของโรงสี2/ (9)-[(6)+(7)+(8)] 191.25 1.03 

สวนเหลื่อม (9)-(6) 2,415.00 12.95 

ราคาเฉล่ียท่ีโรงสีไดรับ (9) 16,875.00 90.51 

- คาเชารานคา 284.00 1.52 

- คาไฟฟา/คาน้ํา 96.00 0.51 

- คาโทรศัพท 58.00 0.31 

- คาจางแรงงานในรานคา 260.00 1.39 

หมายเหตุ:  1/ คาใชจายอ่ืนๆ หมายถึง คาภาษีเงินได คาใชจายในดานเอกสารตางๆ เปนตน 
      2/ กําไรของโรงสี หมายถึง กําไรจากการดําเนินงานของโรงสี ยังไมรวมรายไดจากการจําหนายผลพลอยได ไดแก 

รําขาว และแกลบ จํานวน 1,070 บาทตอตันขาวเปลือก 
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ตารางท่ี 4.2 สวนเหล่ือมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิภายในประเทศ (ตอ) 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

รายการ จํานวนเงิน รอยละ 

- คาจางกรรมกรยกขาวลงจากรถบรรทุก 83.00 0.45 

- คาใชจายอ่ืนๆ  10.00 0.05 

รวมคาใชจายทางการตลาด (10) 791.00 4.23 

กําไรของผูประกอบการคาสง/ปลีก (11)-[(9)+(10)] 979.00 5.25 

สวนเหลื่อม (11)-(9) 1,770.00 9.49 

ราคาเฉล่ียท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับ (11) 18,645.00 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

ตารางท่ี 4.3 กําไรสุทธิ และรอยละของกําไรสุทธิเม่ือเปรียบเทียบกับตนทุนท้ังหมดของผูท่ีมีสวนเกี่ยวของ  

ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงผูประกอบการคาสง/ปลีก 

หนวย: บาทตอตนัขาวเปลือก  

ผูมีสวนเกี่ยวของ ราคาที่ไดรับ ตนทุนทั้งหมด 

กําไรสุทธ ิ

สวนเหลื่อม 
บาท/ตัน 

รอยละของ

ตนทุน 

1. เกษตรกร 14,167.001/ 14,215.21   -48.21 -0.34 - 

2. ผูประกอบการทาขาว 14,460.00 14,318.00   142.00 0.99   293.00 

3. โรงสี 17,945.002/ 16,683.75 1,261.25 7.56 3,485.00 

4. ผูประกอบการคาสง/ปลีก 18,645.00 17,666.00   979.00 5.54   700.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

หมายเหตุ:  1/ คือ ราคาขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับจากการจําหนายผลผลิตท่ีทาขาว 

     2/ คือ ราคาท่ีโรงสีไดรับรวมกับรายไดจากการจําหนายผลพลอยได ไดแก รําขาว และแกลบ จํานวน 1,070 บาท

ตอตันขาวเปลือก 
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4.3.2 การจําหนายขาวสารหอมมะลิเพ่ือการสงออก 

การวิเคราะหสวนเหลือ่มการตลาด ตนทุนและกําไร ของเสนทางการจําหนายขาวสารหอมมะลิ

เพ่ือการสงออก ท่ีมีผูเก่ียวของตั้งแตตนทาง คือ เกษตรกรผูปลูกขาวสารหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ผูเก่ียวของกลางทาง คือ ผูประกอบการทาขาว และผูประกอบการโรงสีขาว และผูเก่ียวของปลายทาง คือ 

ผูประกอบการสงออกขาวสารหอมมะลิ (ตารางท่ี 4.4 และตารางท่ี 4.5) 

1) สวนเหล่ือมการตลาด 

สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาท่ีเกษตรกรไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับ 

ท่ีตันละ 293 บาท หรือคิดเปนรอยละ 1.51 ของราคาท่ีผูประกอบการสงออกไดรับ 

สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับกับราคาท่ีโรงสีไดรับ  

ท่ีตันละ 2,325 บาท หรือคิดเปนรอยละ 12.01 ของราคาท่ีผูประกอบการสงออกไดรับ 

สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาท่ีโรงสีไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการสงออกไดรับ 

ท่ีตันละ 2,574 บาท หรือคิดเปนรอยละ 13.30 ของราคาท่ีผูประกอบการสงออกไดรับ 

2) ตนทุนและกําไร 

ตนทุนและกําไรสุทธิของเกษตรกร พบวาราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับจาก

การจําหนายผลผลิตใหผูประกอบการทาขาวเทากับ 14,167 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีเกษตรกรมีตนทุน

การผลิต ณ ไรนา เทากับ 13,855.21 บาทตอตันขาวเปลือก (คํานวณจากตนทุนการผลิตทางเศรษฐศาสตร) 

รวมท้ังคาขนสงผลผลิตไปจําหนาย 360 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นเกษตรกรขาดทุนจากการจําหนายผลผลิต

ใหผูประกอบการทาขาวเทากับ 48.21 บาทตอตันขาวเปลือก หรือติดลบคิดเปนรอยละ 0.25 ของราคาท่ี

ผูประกอบการสงออกไดรับ 

ตนทุนและกําไรสุทธิของผูประกอบการทาขาว พบวาราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับ

จากการจําหนายขาวเปลือกหอมมะลิใหกับโรงสีเทากับ 14,460 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีผูประกอบการ 

ทาขาวมีตนทุนเทากับ 14,318 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นกําไรท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับจากการจําหนาย

ขาวเปลือกหอมมะลิใหกับโรงสีเทากับ 142 บาทตอตันขาวเปลือก คิดเปนรอยละ 0.73 ของราคาท่ี

ผูประกอบการสงออกไดรับ 

ตนทุนและกําไรสุทธิของโรงสี พบวาราคาท่ีโรงสีไดรับจากการจําหนายขาวสารหอมมะลิ

ใหกับผูประกอบการสงออกเทากับ 16,785 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีโรงสีมีตนทุนเทากับ 16,626.75 บาท

ตอตันขาวเปลือก ดังนั้นกําไรท่ีโรงสีไดรับจากการจําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการสงออกเทากับ 

158.25 บาทตอตันขาวเปลือก (ไมรวมรายไดจากการจําหนายผลพลอยได ไดแก รําขาว และแกลบ จํานวน 

1,070 บาทตอตันขาวเปลือก) คิดเปนรอยละ 0.82 ของราคาท่ีผูประกอบการสงออกไดรับ 
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ตน ทุนและกําไรสุทธิของผูประกอบการส งออก  พบวาราคาขาวสารหอมมะล ิ

ท่ีผูประกอบการสงออกไดรับจากการสงออกขาวไปตางประเทศเทากับ 19,359 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ี

ผูประกอบการสงออกมีตนทุนเทากับ 18,822 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นกําไรท่ีผูประกอบการสงออกไดรับ

จากการสงออกขาวสารหอมมะลิเทากับ 537 บาทตอตันขาวเปลือก คิดเปนรอยละ 2.77 ของราคาท่ี

ผูประกอบการสงออกไดรับ 

ตารางท่ี 4.4 สวนเหล่ือมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิเพ่ือการสงออก 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

รายการ จํานวนเงิน  รอยละ 

- ตนทุนการผลิต ณ ไรนา (1) 13,855.21 71.57 

กําไรของเกษตรกร ณ ไรนา (2)-(1) -48.24 -0.25 

ราคาเฉล่ียท่ีเกษตรกรไดรับ ณ ไรนา (2) 13,806.97 71.32 

- คาขนสงผลผลิตไปจําหนาย (3) 360.00 1.86 

กําไรของเกษตรกร ณ ทาขาว (4)-[(1)+(3)] -48.21 -0.25 

ราคาเฉล่ียท่ีเกษตรกรไดรบั ณ ทาขาว (4) 14,167.00 73.18 

- คาบริการทาขาว 100.00 0.52 

- คาดอกเบี้ย 7.50 0.04 

- คาน้ํามันเชื้อเพลิงในการขนสง (ไป-กลับ 100 กิโลเมตร) 23.00 0.12 

- คาจางคนขับรถ 10.00 0.05 

- คาเสื่อมรถบรรทุก 6.00 0.03 

- คาสูญเสียน้ําหนักขณะขนสง 1.50 0.01 

- คาเบี้ยประกันภัยรถบรรทุก 3.00 0.02 

รวมคาใชจายทางการตลาด (5) 151.00 0.78 

กําไรของผูประกอบการทาขาว (6)-[(4)+(5)] 142.00 0.73 

สวนเหลือ่ม (6)-(4) 293.00 1.51 

ราคาเฉล่ียท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับ (6) 14,460.00 74.69 

- คาไฟฟา (รวมการอบขาวเปลือก) 350.00 1.81 

- คาแรงงาน 185.00 0.96 

- คาน้ํามันเชื้อเพลิงพาหนะใชภายในโรงสี 110.00 0.57 

- คาบํารุงรักษาอุปกรณ และคาเสื่อม 190.00 0.98 

รวมคาใชจายในการสีแปรสภาพขาว (7) 835.00 4.31 
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ตารางท่ี 4.4 สวนเหล่ือมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิเพ่ือการสงออก (ตอ) 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

รายการ จํานวนเงิน รอยละ 

- คาใชจายในการรับซ้ือขาวเปลือก 13.25 0.07 

- คาบรรจุภัณฑ (กระสอบจัมโบขนาดบรรจุ 1,000 กิโลกรัม) 275.00 1.42 

- คาใชจายในการบรหิารจัดการ 100.00 0.52 

- คาดอกเบี้ย 105.00 0.54 

- คาเบี้ยประกันอัคคีภัย 32.50 0.17 

- คาขนสง (จางรถบรรทุก ปลายทาง: กรุงเทพฯ) 485.00 2.51 

- คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสง 31.00 0.16 

- คานายหนา 280.00 1.45 

- คาใชจายอ่ืน ๆ1/ 10.00 0.05 

รวมคาใชจายทางการตลาด (8) 1,331.75 6.88 

กําไรของโรงสี2/ (9)-[(6)+(7)+(8)] 158.25 0.82 

สวนเหลื่อม (9)-(6) 2,325.00 12.01 

ราคาเฉล่ียท่ีโรงสีไดรับ (9) 16,785.00 86.70 

- คาแรงงานนําสนิคาเขาโกดัง 40.00 0.21 

- คาใชจายในการปรับปรุงคุณภาพขาว 650.00 3.36 

- คาแรงงานจัดเรียงขาวสารในตูคอนเทรนเนอร 50.00 0.26 

- คาใชจายในการบริหารจัดการ 100.00 0.52 

- คาขนสงสินคาไปยังทาเรือ 100.00 0.52 

- คา CFS: ContainerFreight Station Charge 520.00 2.69 

- คา THC: Terminal handling Charge 135.00 0.70 

- คาซีน/ปดตู CONTAINER 20.00 0.10 

- คาดอกเบี้ย 77.00 0.40 

 

หมายเหตุ:  1/ คาใชจายอ่ืนๆ หมายถึง คาภาษีเงินได คาใชจายในดานเอกสารตางๆ เปนตน 
      2/ กําไรของโรงสี หมายถึง กําไรจากการดําเนินงานของโรงสี ยังไมรวมรายไดจากการจําหนายผลพลอยได ไดแก 

รําขาว และแกลบ จํานวน 1,070 บาทตอตันขาวเปลือก 
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ตารางท่ี 4.4 สวนเหล่ือมและคาใชจายทางการตลาดของการจําหนายขาวสารหอมมะลิเพ่ือการสงออก (ตอ) 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

รายการ จํานวนเงิน รอยละ 

- คาประกันภัยการขนสง 40.00 0.21 

- คาธรรมเนียมตรวจสอบขาวและรมยา 40.00 0.21 

- คากระสอบ 240.00 1.24 

- คาใชจายอ่ืน ๆ 25.00 0.13 

รวมคาใชจายทางการตลาด (10) 2,037.00 10.52 

กําไรของผูประกอบการสงออก (11)-[(9)+(10)] 537.00 2.77 

สวนเหลื่อม (11)-(9) 2,574.00 13.30 

ราคาเฉล่ียท่ีผูประกอบการสงออกไดรบั (11) 19,359.00 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

ตารางท่ี 4.5 กําไรสุทธิ และรอยละของกําไรสุทธิเม่ือเปรียบเทียบกับตนทุนท้ังหมดของผูท่ีมีสวนเกี่ยวของ  

ในแตละระดับตั้งแตเกษตรกรถึงผูประกอบการสงออก 

หนวย: บาทตอตนัขาวเปลือก 

ผูมีสวนเกี่ยวของ ราคาที่ไดรับ ตนทุนทั้งหมด 

กําไรสุทธ ิ

สวนเหลื่อม 
บาท/ตัน 

รอยละของ

ตนทุน 

1. เกษตรกร 14,167.001/ 14,215.21   -48.21 -0.34 - 

2. ผูประกอบการทาขาว 14,460.00 14,318.00 142.00 0.99   293.00 

3. โรงสี 17,855.002/ 16,626.75 1,228.25 7.39 3,395.00 

4. ผูประกอบการสงออก 19,359.00 18,822.00 537.00 2.85   1,504.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

หมายเหตุ:  1/ คือ ราคาขาวเปลือกท่ีเกษตรกรไดรับจากการจําหนายผลผลิตท่ีทาขาว 
     2/ คือ ราคาท่ีโรงสีไดรับรวมกับรายไดจากการจําหนายผลพลอยได ไดแก รําขาว และแกลบ จํานวน 1,070 บาท

ตอตันขาวเปลือก 
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4.4 โครงสรางและตนทุนโลจิสติกสตลอดโซอุปทานขาวหอมมะลิ 

โครงสรางโลจิสติกสตลอดโซอุปทานขาวหอมมะลิท่ีทําการศึกษา จะนําเสนอกิจกรรมในกระบวนการผลิต

ตั้งแตตนทางในระดับของเกษตรกรจนถึงปลายทางท่ีผูประกอบการโรงสีจําหนายขาวสารใหผูประกอบการคา

ขาวสารสง/ปลีกสําหรับตลาดในประเทศ และจําหนายผานผูประกอบการสงออกเพ่ือไปยังตางประเทศ โดย

กิจกรรมโลจิสติกสในกระบวนการผลิต ประกอบดวย ระยะเวลาดําเนินการ การจัดซ้ือวัตถุดิบ การเก็บรักษา

สินคาและบรรจุภัณฑ การกระจายสินคา และตนทุนการขนสง รายละเอียดดังนี้ 

4.4.1 การจัดการโลจิสติกสของเกษตรกร 

เกษตรกรมีการเตรียมตัวกอนถึงฤดูการเพาะปลูกขาว โดยเกษตรกรรอยละ 19.63 ไดวางแผน

ลวงหนากอนการเพาะปลูกประมาณ 30 - 60 วัน เชน วางแผนในเรื่องของการแบงพ้ืนท่ีและพันธุขาวท่ีจะปลูก

ระหวางพันธุ กข15 และขาวดอกมะลิ 105 รวมท้ังพันธุขาวเหนียว กข6 ซ่ึงปจจัยหนึ่งท่ีมีความสําคัญตอการ

ตัดสินใจของเกษตรกร คือ ราคาผลผลิตเม่ือปท่ีแลว และปจจัยรองลงมา คือ ปริมาณผลผลิตท่ีคงเหลือในยุงฉาง

ระหวางขาวหอมมะลิกับขาวเหนียว ถาผลผลิตขาวเหนียวยังมีเพียงพอตอการบริโภค เกษตรกรจะตัดสินใจปลูก

ขาวหอมมะลิเต็มพ้ืนท่ี สวนเกษตรกรรอยละ 80.37 ไมไดวางแผน เนื่องจากมีความเคยชินจากการปลูกขาว

หอมมะลิพันธุเดิมๆ ทุกป ไดแก พันธุขาวดอกมะลิ 105 (ตารางท่ี 4.6) 

ตารางท่ี 4.6 การวางแผนการผลิตขาวหอมมะลิของเกษตรกร 

การเตรียมการผลิตขาว 
เกษตรกร 

ครัวเรือน รอยละ 

 วางแผนลวงหนา 21 19.63 

 ไมไดวางแผน 86 80.37 

รวม 107 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

การปลูกขาวของเกษตรกรจะเริ่มจากการเตรียมดินและจัดหาปจจัยการผลิต ไดแก เมล็ดพันธุ ปุย 

และยาปราบศัตรูพืช ซ่ึงจากการสัมภาษณพบวา เกษตรกรสวนใหญรอยละ 85.05 จะเก็บเมล็ดพันธุขาวไวใชเอง 

โดยจะเก็บไวปลูกไมเกิน 3 ฤดูการผลิต แลวจะซ้ือเมล็ดพันธุใหมในการทํานาครั้งตอไป สวนท่ีเหลือรอยละ 

14.95 เกษตรกรจะซ้ือจากรานคาในอําเภอ สหกรณการเกษตรเพ่ือการตลาดลูกคา ธ.ก.ส. (สกต.) และศูนย

เมล็ดพันธุขาว สําหรับการขนสงเมล็ดพันธุขาวหอมมะลิท่ีบรรจุอยูในกระสอบ เกษตรกรสวนใหญจะจาง

รถบรรทุก 4 ลอ ขนสงมายังบาน โดยคิดคาบริการแบบเหมาจาย 200 บาทตอครั้ง หรือคิดเปน 10.54 บาทตอ

กิโลเมตร หรือ 0.40 บาทตอกิโลกรัม ซ่ึงเกษตรกรท่ีซ้ือเมล็ดพันธุขาวรอยละ 50 จะซ้ือลวงหนากอนท่ีจะใช

ประมาณ 11 วัน สวนเกษตรกรท่ีเก็บเมล็ดพันธุขาวไวใชเอง จะเก็บขาวเปลือกเพ่ือเปนเมล็ดพันธุหลังจากเก็บเก่ียว

ประมาณ 120-180 วัน กอนเริ่มการเพาะปลูกฤดูกาลตอไป ซ่ึงลักษณะการเก็บรักษาเมล็ดพันธุขาวมี 2 รูปแบบ 

คือ บรรจุกระสอบกอนนําไปเก็บในยุงฉาง และการเทกองในยุงฉาง (ตารางท่ี 4.7 และภาพท่ี 4.6) 
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ตารางท่ี 4.7 การจัดหาและการขนสงเมล็ดพันธุขาวของเกษตรกร 

รายการ 
เกษตรกร เมล็ดพันธุ 

ครัวเรือน รอยละ (ก.ก.) 

 เมล็ดพันธุขาว 107 100.00 44,137 

- เก็บไวเอง 91 85.05 37,527 

- ซ้ือ 16 14.95 6,610 

 การขนสง (กรณีซ้ือ) 16 100.00 6,610 

- จางขนสง 10 62.50 3,685 

- ขนสงเอง 6 37.50 2,925 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

การจัดหาปุย และยาปราบศัตรูพืช เกษตรกรรอยละ 79.44 จะซ้ือปุยเคมี และยาปราบศัตรูพืชจาก

รานคาในตําบล/อําเภอ และสหกรณการเกษตรเพ่ือการตลาดลูกคา ธ.ก.ส. รองลงมารอยละ 18.69 จะซ้ือ

ปุยเคมี และยาปราบศัตรูพืช รวมท้ังใชปุยคอกท่ีไดจากมูลโคท่ีเลี้ยง สวนท่ีเหลือรอยละ 1.87 เกษตรกรจะใช 

ปุยคอกจากมูลโคท่ีเลี้ยงเพียงอยางเดียว สําหรับการขนสงปุย และยาปราบศัตรูพืช เกษตรกรรอยละ 82.86  

จะจางรถบรรทุก 4 ลอ ขนสงปุยมายังบาน โดยคิดคาบริการกระสอบละ 15-20 บาท หรือคิดเปนระยะทางเฉลี่ย

กิโลเมตรละ 6.14 บาท หรือเฉลี่ยกิโลกรัมละ 0.40 บาท สวนเรื่องการเก็บรักษาปุย มีเกษตรกรรอยละ 57.71 

ซ้ือปุยแลวนําไปใชในวันเดียวกัน และท่ีเหลือรอยละ 42.29 เกษตรกรจะซ้ือมาเก็บไว เพ่ือเตรียมไวลวงหนา

กอนท่ีจะใชประมาณ 22.20 วัน ซ่ึงลักษณะการเก็บรักษาปุย เกษตรกรจะเก็บไวท่ีใตถุนบาน หรือโรงรถ 

(ตารางท่ี 4.8 และภาพท่ี 4.6) 

ตารางท่ี 4.8 การจัดหาและการขนสงปุย และยาปราบศัตรูพืช 

รายการ 
เกษตรกร 

ครัวเรือน รอยละ 

 ปุย ยาปราบศัตรูพืช 107 100.00 

- ซ้ือ 85 79.44 

- ซ้ือ และผลิตเอง 20 18.69 

- ผลิตเอง (จากมูลสัตวท่ีเลี้ยง) 2 1.87 

 การขนสง (กรณีซ้ือ) 105 100.00 

- จางขนสง 87 82.86 

- ขนสงเอง 18 17.14 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 
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การวางแผนจําหนายผลผลิต พบวาเกษตรกรรอยละ 57.94 ไดวางแผนจําหนายขาวเปลือกดวยการ

สืบถามราคารับซ้ือจากแหลงตางๆ กอนท่ีจะตัดสินใจขนสงขาวไปจําหนาย โดยสอบถามจากเพ่ือนบาน โรงสี 

สถาบันเกษตรกร ทาขาว และจากพอคาท่ีมารับซ้ือท่ีหมูบาน สวนท่ีเหลือรอยละ 42.06 เกษตรกรไมไดวางแผน 

โดยจะนําขาวไปจําหนายยังสถานท่ีท่ีเคยไปทุกป และจากระยะทางขนสงท่ีใกลท่ีสุด (ตารางท่ี 4.9) 

ตารางท่ี 4.9 การวางแผนจําหนายผลผลิต 

รายการ 
เกษตรกร 

ครัวเรือน รอยละ 

 สืบถามราคากอนจําหนาย 62 57.94 

 ไมไดสืบราคา 45 42.06 

รวม 107 100.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

การจําหนายผลผลิต เกษตรกรจะนําขาวเปลือกไปจําหนายท่ีโรงสีมากท่ีสุดรอยละ 76.19 รองลงมา

ไปจําหนายท่ีทาขาวรอยละ 14.29 และท่ีเหลือรอยละ 9.52 เกษตรกรจําหนายใหกับพอคารวบรวมท่ีมารับซ้ือท่ี

หมูบาน สําหรับการขนสงขาวเปลือกไปจําหนาย มีเกษตรกรรอยละ 81.58 จางรถบรรทุก 4 ลอ หรือรถบรรทุก 

6 ลอ ขนสงขาวเปลือกไปจําหนายยังโรงสีของสถาบันเกษตรกร/เอกชน และทาขาว โดยรถบรรทุก 4 ลอ จะคิด

คาบริการเฉลี่ยกิโลเมตรละ 0.04 บาท หรือเฉลี่ยตันละ 360 บาท (กิโลกรัมละ 0.36 บาท) สวนรถบรรทุก 6 ลอ 

จะคิดคาบริการเฉลี่ยกิโลเมตรละ 0.02 บาท หรือเฉลี่ยตันละ 260 บาท (กิโลกรัมละ 0.26 บาท) สวนท่ีเหลือ

รอยละ 18.42 เกษตรกรจะใชรถบรรทุก 4 ลอ ของตนเองขนสงขาวเปลือกไปจําหนาย (ตารางท่ี 4.10 และ

ภาพท่ี 4.6) 

ตารางท่ี 4.10 การจําหนาย และการขนสงผลผลิตไปจําหนาย 

รายการ 
เกษตรกร 

ครัวเรือน รอยละ 

 การจําหนาย 84 100.00 

- โรงส ี 64 76.19 

- ทาขาว 12 14.29 

- พอคารวบรวม 8 9.52 

 การขนสงไปจําหนาย 76 100.00 

- จางขนสง 62 81.58 

- ขนสงเอง 14 18.42 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 
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4.4.2 การจัดการโลจิสติกสของทาขาว 

ปจจุบันทาขาวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ดําเนินธุรกิจ 2 รูปแบบ คือ เปนเจาของสถานท่ีและ

เปนผูรับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิเอง หรือใหเชาลานรับซ้ือ โดยจะมีเครื่องชั่งน้ําหนักและรถตักบริการ ทาขาว 

มีท้ังท่ีเปนของสถาบันเกษตรกร (สหกรณการเกษตร) และของเอกชน กิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการทาขาว 

เริ่มจากการรับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิจากเกษตรกร เม่ือเกษตรกรนําขาวเปลือกบรรทุกรถมาขายท่ีทาขาว  

รถจะจอดเทียบท่ีจุดรอคอย จากนั้นผูประกอบการทาขาวจะทําการตรวจสอบคุณภาพจากตัวอยางขาวเปลือก 

ท่ีสุมเก็บมาจากรถบรรทุก แลวทําการประมูลราคาขาวเพ่ือทําการตกลงซ้ือขายกับเกษตรกร เม่ือตกลงราคากันไดแลว 

เกษตรกรจะนํารถบรรทุกผลผลิตข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขาบนตราชั่ง จากนั้นนําผลผลิตไปเทกองบนลานปูน ซ่ึงเปน

พ้ืนท่ีท่ีทาขาวเตรียมไว จากนั้นจึงนํารถบรรทุกข้ึนชั่งน้ําหนักขาออก น้ําหนักสุทธิของขาวเปลือกหอมมะลิจะถูก

นําไปคูณกับราคาผลผลิตตอหนวยท่ีทาขาวและเกษตรกรไดทําการตกลงกันไว ท้ังนี้ชวงเวลาระหวางท่ีเทกอง

ขาวเปลือกหอมมะลิไวบนลานเท จะเกิดการสูญเสียน้ําหนักเกิดข้ึน เนื่องจากแสงแดดและลม อาจทําใหบนพ้ืนผิว

ของกองขาวแหงข้ึน ประกอบกับการสูญเสียน้ําหนักจากสัตว เชน นก เปนตน 

เม่ือผูประกอบการทาขาวรับซ้ือผลผลิตจํานวนมากแลว จะทําการเคลื่อนยายขาวเปลือกหอมมะลิ

จากลานเทข้ึนรถบรรทุก โดยใชรถตักขาวท่ีทางทาขาวมีบริการ ซ่ึงคาบริการรถตักจะรวมอยูในคาเชาลานเท

ท้ังหมดของทาขาว และเม่ือตักขาวเปลือกข้ึนรถบรรทุกแลวจะทําการขนสงไปจําหนายตอใหกับโรงสี สําหรับ

น้ําหนักบรรทุกสินคาข้ึนอยูกับประเภทของรถบรรทุกตามท่ีกฎหมายกําหนด  

จากการสํารวจพบวา ผูประกอบการทาขาวทุกรายใชรถบรรทุกพวงของตนเองในการขนสงขาวไปยัง

โรงสี โดยโรงสีปลายทางจะตั้งอยูในเขตอําเภอเดียวกัน หรืออําเภอใกลเคียง ท่ีอยูในรัศมีระยะทางไป-กลับ 

ไมเกิน 100 กิโลเมตร โดยเวลาท่ีใชในการเดินทางเฉลี่ยไป-กลับ ประมาณ 1.15 ชั่วโมง (ไมรวมระยะเวลาในโรงสี) 

สําหรับการขายขาวเปลือกหอมมะลิใหกับโรงสี ผูประกอบการทาขาวจะใชวิธีการเจรจาผานทางโทรศัพทกับ

โรงสีเพ่ือตกลงราคาขาย หลังจากท่ีโรงสีไดทําการตรวจสอบคุณภาพขาวเปลือกท่ีขนสงไปยังโรงสี เพ่ือตีราคา

ตามข้ันตอนแลว ท้ังนี้ผูประกอบการทาขาวจะขนสงขาวเปลือกท่ีรับซ้ือจากเกษตรกรใหเสร็จภายใน 1 วัน 

เนื่องจากการเทกองขาวเปลือกหอมมะลิท้ิงไวจะทําใหคุณภาพและกลิ่นหอมของขาวหอมมะลิลดลง 

ดังนั้นกิจกรรมโลจิสติกสท่ีเกิดข้ึนของทาขาวจาก 2 กิจกรรม ไดแก กิจกรรมการจัดซ้ือ และ

กิจกรรมการขนสง จะมีระยะเวลา และตนทุนดําเนินการ ดังนี้ 

1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส 

1.1) กิจกรรมการจัดซ้ือ ใชระยะเวลารวมประมาณ 20 นาที ตั้งแตการตรวจสอบคุณภาพขาว 

การตกลงราคาข าวกับเกษตรกร การนํารถบรรทุก ข้ึนชั่ งน้ํ าหนักขาเขา การนํ าผลผลิตไปเทกอง  

ณ ลานเทขาวเปลือก และการนํารถบรรทุกเบาข้ึนชั่งน้ําหนักขาออก  

1.2) กิจกรรมการขนสง ใชระยะเวลารวมประมาณ 2.20 ชั่วโมง ตั้งแตการนํารถบรรทุกเบาข้ึนชั่ง

น้ําหนักขาเขา การนํารถบรรทุกมาจอดท่ีจุดเทกองขาวเปลือกเพ่ือตักขาวเปลือกข้ึนรถ การนํารถบรรทุกหนัก 

ชั่งน้ําหนักขาออก การเดินทางออกจากทาขาวเพ่ือเดินทางไปยังโรงสีปลายทาง และการเดินทางกลับมายังทาขาว 
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2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส 

ตนทุนท่ีเกิดข้ึนในกิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการทาขาว โดยรวมจะมีคาใชจายประมาณ 

151 บาทตอตันขาวเปลือก สวนใหญเปนคาใชจายในกิจกรรมการจัดซ้ือ คือ คาบริการทาขาว 100 บาทตอตัน

ขาวเปลือก สวนคาใชจายในกิจกรรมการขนสง สวนใหญจะเปนคาน้ํามันเชื้อเพลิง 23 บาทตอตันขาวเปลือก 

และคาจางคนขับรถบรรทุก 10 บาทตอตันขาวเปลือก (ตารางท่ี 4.11 และภาพท่ี 4.6) 

ตารางท่ี 4.11 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของทาขาว 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

กิจกรรม รายการ ตนทุน 

1. การจัดซ้ือ - คาบริการทาขาว 100.00 

 - ดอกเบี้ย   7.50 

2. การขนสง* 

    

- คาน้ํามันเชื้อเพลิง 

- คาจางคนขับรถ 

23.00 

10.00 

 - คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการขนสง  1.50 

 - คาเสื่อมรถบรรทุก  6.00 

 - คาเบี้ยประกันภัยรถบรรทุก  3.00 

 รวม           151.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 

หมายเหตุ:  * คํานวณจากระยะทางไป-กลับ 100 กิโลเมตร 

4.4.3 การจัดการโลจิสติกสของโรงสี 

กิจกรรมโลจิสติกสของโรงสี ในข้ันตอนแรกจะคลายกับทาขาว โดยเริ่มจากการรับซ้ือท้ังผลผลิตจาก

เกษตรกรและขาวเปลือกจากผูประกอบการทาขาว มีการตรวจสอบคุณภาพขาวเพ่ือตีราคา จากนั้น 

นํารถบรรทุกขาวเปลือกข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขา แลวนําขาวเปลือกไปเทกองในโกดังพักขาว นํารถบรรทุกกลับมา 

ชั่งน้ําหนักขาออก ขาวเปลือกหอมมะลิท่ีโรงสีรับซ้ือมาจะถูกสงตอเขาสูกิจกรรมการจัดเก็บขาวเปลือกเพ่ือรอ

การสีขาว โดยท่ัวไปการจัดเก็บขาวเปลือกหอมมะลิของโรงสีจะแบงเปน 1) การเก็บในโกดังโดยบรรจุใส

กระสอบจัมโบท่ีมีขนาดบรรจุประมาณ 700 - 800 กิโลกรัมขาวเปลือก (ใชบรรจุขาวเปลือกซํ้าไดประมาณ 5 ครั้ง) 

ในกรณีท่ีเก็บขาวเปลือกไวประมาณ 4 - 6 เดือน และ 2) การจัดเก็บขาวเปลือกในไซโลในกรณีท่ีเก็บขาวเปลือก

ไวประมาณ 6 - 12 เดือน เม่ือมีคําสั่งซ้ีอเขามาจากผูประกอบการสงออก รานคาสมัยใหม (Modern Trade) 

หรอืรานคาจําหนายขาวสารสง/ปลีก โรงสีจะทยอยนําขาวเปลือกท่ีจัดเก็บไวออกมาสีแปรสภาพ เม่ือสีแปรสภาพแลว 

ขาวสารท่ีไดจะถูกบรรจุใสบรรจุภัณฑขนาดตางๆ ตามคําสั่งซ้ือ โดยสวนมากขาวสารหอมมะลิท่ีสงไปยัง 

ผูประกอบการสงออกจะบรรจุใสกระสอบจัมโบขนาด 1,000 กิโลกรัม ขาวสารท่ีสงไปยังผูประกอบการคาปลีก/สง 

สวนใหญจะบรรจุในกระสอบขนาด 50 กิโลกรัม สวนขาวสารท่ีสงไปยัง Modern Trade สวนใหญจะบรรจุใน

ถุงพลาสติกขนาด 5 กิโลกรัม 
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กิจกรรมถัดไปหลังจากท่ีแปรรูปขาวเปลือกหอมมะลิเปนขาวสารแลว คือการกระจายสินคา ซ่ึงจาก

การสํารวจพบวา โรงสีในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีชองทางการกระจายสินคา 3 ลักษณะ ดังนี้  

- การกระจายขาวสารหอมมะลิไปยังผูประกอบการสงออก โรงสีบางแหงท่ีมีกําลังการผลิตไมมาก 

จะทําการติดตอเพ่ือจําหนายขาวสารผานคนกลางท่ีเรียกวา “หยง” ซ่ึงผูประกอบการสงออกจะแจงความตองการ

สินคาใหกับหยง โดยระบุชนิดและคุณภาพของสินคาท่ีตองการ หยงจะเปนผูทําหนาท่ีติดตอประสานงาน

ระหวางผูประกอบการสงออกกับโรงสี โดยจัดสงคําสั่งซ้ือจากผูประกอบการสงออกไปท่ีโรงสี หลังจากนั้นโรงส ี

มีหนาท่ีจัดหาสินคาท่ีหยงติดตอมา และจัดสงสินคาตามคําสั่งซ้ือ โดยโรงสีเปนผูจัดการเรื่องการขนสง และเปน

ผูชําระคาบริการใหกับหยงในรูปแบบคานายหนา แตผูประกอบการสงออกบางรายอาจเปนผูชําระคาใชจาย

สวนนี้เอง ข้ึนอยูกับการตกลงกันระหวางโรงสีและผูประกอบการสงออก หยงจึงมีหนาท่ีเปนเพียงคนกลาง 

ในการติดตอสื่อสารเทานั้น ไมมีกรรมสิทธิ์ในสินคา สําหรับโรงสีท่ีมีกําลังการผลิตมาก หรือมีเครือขายโดยตรง

กับผูประกอบการสงออกจะไมมีคาใชจายในการติดตอจําหนายขาวสารผานหยง 

- การกระจายขาวสารหอมมะลิไปยังรานคาจําหนายขาวสารสง/ปลีก สวนใหญจะเปนการติดตอโดยตรง 

ไมมีคนกลาง โดยโรงสีจะเปนผูรับคําสั่งซ้ือจากผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก รวมถึงเปนผูจัดสงขาวสาร

ใหกับลูกคาหรือรานคาจําหนายขาวสารสง/ปลีก โดยขาวสารท่ีโรงสีสงถึงรานคาจะคิดราคาท่ีรวมคาขนสงแลว 

- การกระจายขาวสารหอมมะลิไปยัง Modern Trade จากการสํารวจขอมูลในครั้งนี้ พบขอจํากัด 

ในการเขาถึงขอมูลเชิงปริมาณ ท้ังในเรื่องของระยะเวลา และตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส โดยพบวาโรงสี 

ท่ีจําหนายขาวสารหอมมะลิผานชองทางนี้ สวนใหญจะเปนโรงสีขนาดใหญท่ีมีศักยภาพ เพราะการจําหนายผาน

ชองทางนี้จะมีคาใชจายทางการตลาดสูง มีภาระดานการจัดการเพ่ิมข้ึน และการตอรองรวมท้ังเง่ือนไขในการวาง

สินคาท่ีชั้นวางสินคาท่ีไมยืดหยุน ตองเปนไปตามระบบท่ี Modern Trade กําหนดไวเทานั้น ดังนั้นจึงมีโรงส ี

ท่ีไมนิยมสงขาวจําหนายผานชองทางนี้โดยตรง แตจะจําหนายผานผูประกอบการขาวถุง ซ่ึงจะเปนผูรับภาระ

การจัดการในสวนนี้ สําหรับการรับซ้ือขาวสารหอมมะลิของ Modern Trade จะรับซ้ือขาวสารหอมมะลิหลายระดับ

คุณภาพ ท้ังขาวสารหอมมะลิเพ่ือการสงออก คือ ขาวหอมมะลิ 100% ขาวกลองหอมมะลิ และขาวหอมมะลิ

อินทรีย ซ่ึงเปนท่ีนิยมของผูบริโภคท่ีมีรายไดสูง สวนขาวหอมมะลิ 5% เปนท่ีนิยมของผูบริโภคกลุมรายไดปานกลาง

หรือกลุมท่ีไมชอบขาวนิ่มมากนัก 

สําหรับกิจกรรมการขนสง โรงสีในภาคตะวันออกเฉียงเหนือสวนใหญจะขนสงขาวสารหอมมะล ิ

โดยใชรถบรรทุกพวงไปยังจุดหมาย ไดแก โกดังสินคาของผูประกอบการสงออก และโกดังสินคาของ

ผูประกอบการคาสง/ปลีก ซ่ึงโรงสีสวนใหญนิยมใชรถบรรทุกรับจาง เนื่องจากการลงขาวสารท่ีโกดังสินคาของ 

ผูประกอบการสงออกบางราย อาจจะตองมีการรอการสงมอบสินคาเปนเวลานานมากกวา 1 วัน (คางคืน) ทําให

การจางรถบรรทุกรับจางมีความสะดวกกวา 

ดังนั้นกิจกรรมโลจิสติกสท่ีเกิดข้ึนของโรงสีจาก 3 กิจกรรม ไดแก กิจกรรมการจัดซ้ือ กิจกรรม 

การจัดเก็บและการบรรจุภัณฑ และกิจกรรมการกระจายสินคาและการขนสง จะมีระยะเวลา และตนทุนดําเนินการ 

ดังนี้ 
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1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส 

1.1) กิจกรรมการจัดซ้ือ ใชระยะเวลารวมประมาณ 1.30 ชั่วโมง ต้ังแตการตรวจสอบคุณภาพ

ขาวเปลือกเพ่ือตีราคา การนํารถบรรทุกข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขา การลงขาวเปลือกท่ีโกดังพักขาวเปลือก และการนํา

รถบรรทุกข้ึนชั่งน้ําหนักขาออก  

1.2) กิจกรรมการจัดเก็บและการบรรจุภัณฑ กิจกรรมการจัดเก็บขาวเปลือกใชระยะเวลารวม

ประมาณ 3 วัน ตั้งแตการรวบรวมขาวเปลือก การแยกชั้นคุณภาพขาวเปลือก การบรรจุขาวเปลือก 

ใสกระสอบจัมโบ และการขนยายกระสอบขาวเปลือกเขาโกดัง จากการสํารวจพบวา โรงสีสวนใหญจะนํา

ขาวเปลือกออกมาสีก็ตอเม่ือมีคําสั่งซ้ือ และจะเก็บขาวเปลือกหอมมะลิในกระสอบจัมโบไวไมเกิน 6 เดือน  

แตหากเปนขาวเปลือกท่ีเก็บไวในไซโลจะสามารถเก็บไวไดนานประมาณ 1 ป 

1.3) กิจกรรมการกระจายสินคาและการขนสง  

(1) การสงมอบขาวสารจากโรงสีไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก 

เริ่มจากโรงสีไดรับคําสั่งซ้ือจากผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีกแลว โรงสีและผูสั่งซ้ือจะทําการตกลงเง่ือนไข

การสงมอบขาว ตามราคา ระยะเวลา และสถานท่ีท่ีตกลงกันลวงหนา เม่ือระยะเวลาการสงมอบมาถึงโรงสีจะใช

เวลารวมท้ังสิ้นประมาณ 22 ชั่วโมง ในการสงมอบสินคา ตั้งแตการนํารถบรรทุกสินคาข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขา  

การเคลื่อนยายขาวสารข้ึนรถบรรทุก การนํารถบรรทุกสินคาข้ึนชั่งน้ําหนักขาออก การเดินทางออกจากโรงสีไปยัง

โกดังสินคาของผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก การขนถายสินคาลงจากรถบรรทุก และการเดินทางกลับมายัง

โรงสี จะสังเกตไดวาไมมีข้ันตอนการชั่งน้ําหนักรถบรรทุกสินคาท้ังขาเขา – ออกท่ีโกดังของผูประกอบการคา

ขาวสารสง/ปลีก เพราะจะใชวิธีการตรวจสอบปริมาณขาวสารท่ีสั่งซ้ือจากการตรวจนับจํานวนกระสอบขาวสาร

คูณกับปริมาณน้ําหนักท่ีระบุไวท่ีกระสอบขาวสาร 

(2) การสงมอบขาวสารจากโรงสีไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการสงออก เริ่มจาก

โรงสีไดรับคําสั่งซ้ือจากผูประกอบการสงออกหรือหยงแลว โรงสีและผูสั่งซ้ือจะทําการตกลงเง่ือนไขการสงมอบขาว 

ตามราคา ระยะเวลา และสถานท่ีท่ีตกลงกันลวงหนา เม่ือระยะเวลาการสงมอบมาถึงโรงสีจะใชเวลารวมท้ังสิ้น

ประมาณ 2 วัน ตั้งแตการนํารถบรรทุกสินคาข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขา การเคลื่อนยายขาวสารข้ึนรถบรรทุก การนํา

รถบรรทุกสินคาข้ึนชั่งน้ําหนักขาออก การเดินทางออกจากโรงสีไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการสงออก  

ซ่ึงสวนใหญจะตั้งอยูท่ีจังหวัดกรุงเทพฯ และปริมณฑล การชั่งน้ําหนักรถบรรทุกขาเขา การรอเวลาเพ่ือลงสินคา 

ท่ีโกดังผูประกอบการสงออก การลงสินคา การชั่งน้ําหนักรถบรรทุกขาออก และการเดินทางกลับมายังโรงสี 

2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส 

ตนทุนท่ีเกิดข้ึนในกิจกรรมโลจิสติกสของโรงสี แบงออกเปน 2 ปลายทาง คือ 

2.1) การสงมอบขาวสารไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก โดยรวมจะมี

คาใชจายประมาณ 1,246.25 บาทตอตันขาวเปลือก ซ่ึงนอยกวาคาใชจายในการสงมอบขาวสารหอมมะลิเพ่ือ

การสงออก เพราะไมมีคาใชจายเก่ียวกับคานายหนา และคาสูญเสียน้ําหนักระหวางขนสง เนื่องจากจะยึดตาม

ปริมาณน้ําหนักท่ีระบุไวท่ีบรรจุภัณฑไมมีการชั่งน้ําหนักบรรทุก ทําใหในสวนของกิจกรรมการกระจายสินคา

และการขนสง โรงสีมีเพียงคาใชจายในการจางรถขนสง 485 บาทตอตันขาวเปลือกเทานั้น รองลงมาจะเปน 
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คาใชจายในกิจกรรมการจัดเก็บขาวเปลือกและการบรรจุภัณฑขาวสาร เชน คาบรรจุภัณฑขาวสาร 358 บาท

ตอตันขาวเปลือก คาบรรจุและปรับปรุงคุณภาพขาวสาร 170 บาทตอตันขาวเปลือก และคาดอกเบี้ย 105 บาท

ตอตันขาวเปลือก เปนตน สวนกิจกรรมการจัดซ้ือ เปนคาใชจายในการรับซ้ือขาวเปลือก 13.25 บาทตอ 

ตันขาวเปลือก (ตารางท่ี 4.12) 

2.2) การสงมอบขาวสารไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการสงออก โดยรวมจะมีคาใชจาย

ประมาณ 1,221 บาทตอตันขาวเปลือก ซ่ึงสวนใหญเปนคาใชจายในกิจกรรมการกระจายสินคาและการขนสง 

เชน คาจางรถขนสง 485 บาทตอตันขาวเปลือก และคานายหนา 280 บาทตอตันขาวเปลือก เปนตน รองลงมา

เปนคาใชจายในกิจกรรมการจัดเก็บขาวเปลือกและการบรรจุภัณฑขาวสาร เชน คาบรรจุภัณฑขาวสาร 220 

บาทตอตันขาวเปลือก และคาดอกเบี้ย 105 บาทตอตันขาวเปลือก เปนตน สวนกิจกรรมการจัดซ้ือเปน

คาใชจายในการรับซ้ือขาวเปลือก 13.25 บาทตอตันขาวเปลือก (ตารางท่ี 4.12 และภาพท่ี 4.6)  

ตารางท่ี 4.12 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของโรงสี 

หนวย: บาทตอตนัขาวเปลือก  

กิจกรรม รายการ 
ตนทุน 

ผูคาสง/ปลีก ผูสงออก 

1. การจัดซื้อ   คาใชจายในการรับซื้อขาวเปลอืก 13.25 13.25 

2. การจัดเก็บขาวเปลือกและ

การบรรจุภัณฑขาวสาร 

- คาแรงงานในการจัดเก็บขาว 

- คาบรรจุภัณฑเพื่อจัดเก็บขาวเปลือก (จัมโบ) 

- คาบรรจุภัณฑขาวสาร 

- คาบรรจุและปรับปรุงคุณภาพขาวสาร 

- ดอกเบี้ย 

60.00 

55.00 

358.00 

170.00 

105.00 

60.00 

55.00 

220.00 

- 1/ 

105.00 

3. การกระจายสินคาและ

การขนสง 

   (ปลายทาง : กรุงเทพฯ) 

- คานายหนา 

- คาจางรถขนสง 

- คาสูญเสียน้าํหนักระหวางการขนสง 

- 

485.00 

- 

280.00 

485.00 

2.75 

 รวม     1,246.25     1,221.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ  

หมายเหตุ:  1/ กรณีท่ีโรงสีจําหนายขาวสารใหกับผูสงออก โรงสีจะไมมีตนทุนท่ีเปนคาใชจายในการบรรจุและปรับปรุงคุณภาพ

ขาวสาร เพราะตนทุนในสวนน้ี ผูประกอบการสงออกจะเปนผูดําเนินการเองตามความตองการของประเทศคูคา  

4.4.4 การจัดการโลจิสติกสของผูประกอบการคาสง/ปลีก 

กิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก เริ่มจากการจัดซ้ือสินคา โดยผูประกอบการ

คาสง/ปลีกสวนใหญจะรับซ้ือขาวสารหอมมะลิจากโรงสโีดยตรง มีเพียงสวนนอยท่ีจะรับซ้ือผานคนกลางอีกทอดหนึ่ง 

เม่ือทําการสั่งซ้ือขาวสารแลว การสงมอบขาวสารจะข้ึนอยูกับเง่ือนไขการขนสงท่ีตกลงกันวาใครจะเปนผูขนสงขาว 

จากการสํารวจพบวา โรงสีขาวสวนใหญจะเปนผูดําเนินการขนสงขาวสารหอมมะลิไปยังรานคาจําหนายขาวสาร

สง/ปลีก หรือไปยังโกดั งของผูประกอบการค าส ง/ปลีกตามท่ีตกลงกัน โดยโรงสีจะบวกคาขนส งรวม 
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ไปก ับราคาสินคา เม่ือไดรับสินคาแลว ผูประกอบการคาสง/ปลีกจะใหแรงงานกรรมกรของตนเปนผูขนถาย

สินคาลงจากรถบรรทุกแลวนํากระสอบไปวางเรียงซอนกันอยางเปนระเบียบ ซ่ึงคาใชจายสวนนี้ผูประกอบการคา

สง/ปลีก จะเปนผูรับผิดชอบ 

กิจกรรมการกระจายสินคาไปยังผูบริโภค ผูประกอบการคาสง/ปลีก จะเปดรานจําหนายขาวสาร 

และมีบริการขนสงสินคาถึงบาน หรือรานอาหารของลูกคาท่ีอยูในบริเวณใกลเคียงโดยไมคิดคาบริการ โดย

ลูกคาสวนใหญจะเปนรานอาหาร และจะสั่งซ้ือขาวสารหอมมะลิท่ีบรรจุในกระสอบขนาด 50 กิโลกรัม สวนการ

จําหนายปลีกหนารานจะเปนรูปแบบการตักแบงขายเปนกิโลกรัมจนถึงจําหนายยกระสอบท่ีมีขนาดบรรจุ 10 

กิโลกรัม 

ดังนั้นกิจกรรมโลจิสติกสท่ีเกิดข้ึนของผูประกอบการคาขาวสารหอมมะลิสง/ปลีก จาก 3 กิจกรรม 

ไดแก กิจกรรมการจัดการคําสั่งซ้ือ กิจกรรมการจัดเก็บขาวสาร และการกระจายสินคา จะมีระยะเวลา และตนทุน

ดําเนินการ ดังนี้ 

1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส 

1.1) กิจกรรมการจัดการคําสั่งซ้ือ ใชระยะเวลาท้ังสิ้นประมาณ 2 วัน เริ่มจากการจัดซ้ือขาวสาร

หอมมะลิจากโรงสี การตกลงเง่ือนไขการสงมอบและการชําระเงิน การขนสงสินคาไปยังสถานท่ีท่ีผูประกอบการคา

สง/ปลีกเปนผูกําหนด (ปลายทางกรุงเทพฯ) และการขนถายสินคาลงท่ีรานคาหรือโกดัง 

1.2) กิจกรรมการจัดเก็บขาวสาร ระยะเวลาการเก็บรักษาขาวสารข้ึนอยูกับความตองการซ้ือ

ขาวสารของผูบริโภค ณ ชวงเวลานั้นๆ ท่ีเกิดข้ึนหลังจากมีการขนถายขาวสารลงท่ีรานคาหรือโกดังของ

ผูประกอบการคาสง/ปลีกเรียบรอยแลว 

1.3) กิจกรรมการกระจายสินคา ระยะเวลาในการกระจายสินคาไปยังผูบริโภคข้ึนอยูกับความถ่ี

ในการสัง่ซ้ือของผูบริโภค และระดับราคาขาวหอมมะลิ ณ ชวงเวลานั้นๆ โดยหากเปนชวงท่ีขาวหอมมะลิราคาสูง 

ความถ่ีในการจําหนายไดจะนอยลง เนื่องจากผูบริโภคจะเปลี่ยนไปซ้ือขาวชนิดอ่ืนท่ีมีราคาต่ํากวาแทน ดังนั้นจึง

ไมสามารถระบุเวลาท่ีแนชัดในการกระจายสินคาสูผูบริโภคได 

2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส 

ตนทุนท่ีเกิดข้ึนในกิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการคาขาวสารหอมมะลิสง/ปลีก โดยรวม 

จะมีคาใชจายประมาณ 781 บาทตอตันขาวเปลือก สวนใหญเปนคาใชจายในกิจกรรมการจัดเก็บขาวสาร ไดแก  

คาเชารานคา 284 บาทตอตันขาวเปลือก และคาไฟฟา-คาน้ํา 96 บาทตอตันขาวเปลือก รองลงมาเปน

คาใชจายในกิจกรรมการกระจายสินคา ไดแก คาจางแรงงานภายในราน 260 บาทตอตันขาวเปลือก สวนกิจกรรม

การจัดการคําสั่งซ้ือ มีคาใชจายในการจางกรรมกรยกขาวสารลงจากรถบรรทุก 83 บาทตอตันขาวเปลือก และ

คาโทรศัพท 58 บาทตอตันขาวเปลือก (ตารางท่ี 4.13 และภาพท่ี 4.6) 
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ตารางท่ี 4.13 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการคาขาวสารหอมมะลิสง/ปลีก 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก  

กิจกรรม รายการ ตนทุน 

1. การจัดการคําสั่งซ้ือ - คาจางกรรมกรยกขาวสารลงจากรถบรรทุก 

- คาโทรศัพท 

  83.00 

  58.00 

2. การจัดเก็บขาวสาร - คาเชารานคา 

- คาไฟฟา-คาน้ํา 

284.00 

  96.00 

3. การกระจายสินคา - คาจางแรงงานภายในรานคา 260.00 

 รวม  781.00 

ท่ีมา จากการสํารวจ 

4.4.5 การจัดการโลจิสติกสของผูประกอบการสงออก 

กิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการสงออก เริ่มตั้งแตการติดตอซ้ือขายขาวกับตางประเทศ  

(รับคําสั่งซ้ือ) โดยอาจเปนการรับคําสั่งซ้ือเองโดยตรง หรือผานคนกลาง (นายหนา) จากนั้นผูประกอบการสงออก

และผูสั่งซ้ือจากตางประเทศตองตกลงกันเรื่องปริมาณขาวสารท่ีจะสงมอบ คุณภาพขาว ขนาดกระสอบบรรจุ 

ราคา ชวงเวลาการสงมอบ และเง่ือนไขตางๆ โดยเฉพาะเรื่องการชําระเงิน นอกจากนี้ การซ้ือขายตองชัดเจนวา

จะซ้ือขายกันแบบ CIF หรือ FOB ถาเปนการซ้ือขายแบบ FOB ผูสั่งซ้ือขาวสารจะเปนผูเชาระวางเรือเดินทะเล

เพ่ือมาขนสงสินคาเอง โดยจะกําหนดวนัมารับสินคา ณ ทาเรือ เม่ือผูประกอบการสงออกรับทราบรายละเอียด

จากผูสั่งซ้ือแลว จะทําการจัดหาขาวสารหอมมะลิตามคําสั่งซ้ือท่ีไดรับ โดยจะทําการติดตอโรงสีโดยตรง หรือ

ติดตอผานหยงเพ่ือทําหนาท่ีรวบรวมขาวสารให ท้ังนี้ผูประกอบการสงออกบางรายอาจจะมีขาวสารเก็บรักษาไว

ในสต็อกของตนเองจํานวนหนึ่งแลว เนื่องจากไดทําการสั่งซ้ือขาวสารมาเก็บรักษาไวกอนท่ีจะมีคําสั่งซ้ือจาก

ตางประเทศ 

การสั่งซ้ือขาวสารหอมมะลิของผูประกอบการสงออก สวนใหญจะสั่งขาวสารในรูปแบบท่ีบรรจุมาใน

กระสอบจัมโบขนาด 1,000 กิโลกรัม เม่ือขาวสารหอมมะลิ ถูกขนสงจากโรงสีมาถึงโกดังสินคาของ

ผูประกอบการสงออก ผูประกอบการสงออกจะทําการขนถายสินคาเขาโกดัง เพ่ือทยอยนําขาวสารดังกลาว 

มาปรับปรุงคุณภาพ และบรรจุลงในกระสอบท่ีมีขนาดยอมลงมาตามขนาดท่ีตกลงกันตามคําสั่งซ้ือ  

เม่ือเตรียมขาวสารไดครบตามปริมาณคําสั่งซ้ือแลว จะทําการขนสงขาวสารหอมมะลิจากโกดังสินคาไปยังทาเรือ 

ไดแก ทาเรือกรุงเทพ ทาเรือพาณิชยเชียงแสน จังหวัดเชียงแสน และทาเรือแหลมฉบัง จังหวัดชลบุรี 

สําหรับการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ จะเปนการขนสงขาวสารหอมมะลิไปยังทาเรือกรุงเทพ และซ้ือขาย

แบบ FOB ซ่ึงเม่ือสินคาถึงทาเรือแลว กิจกรรมถัดมาคือการขนถายสินคาเขาตูคอนเทนเนอร โดยสายเรือของ

ทาเรือจะยกตูคอนเทนเนอรเปลามาท่ีลานโหลดตูคอนเทนเนอร เพ่ือขนถายสินคาจากรถบรรทุกของผูประกอบการ

สงออกมาบรรจุสินคาในตูคอนเทนเนอรเปลา หรือท่ีเรียกวา “การบรรจุสินคาหนาตู” โดยการขนถายสินคาเขา 

ตูคอนเทนเนอรจะมีคาใชจายท่ีเรียกวา คาเขาตู (CFS Charge: Container Freight Station Charge) เปน
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คาแรงงานในการจัดเรียงขาวในตูคอนเทนเนอร ท้ังนี้ผูประกอบการสงออกสามารถเลือกไดวาจะจางแรงงาน 

ท่ีทาเรือ (พรอมอุปกรณ) หรือใชแรงงานจางของผูประกอบการสงออกเองได หลังจากท่ีบรรจุสินคาเขา 

ตูคอนเทนเนอรแลว เจาหนาท่ีจะทําการตรวจสอบความเรียบรอย และทําการปดตูคอนเทนเนอรเพ่ือ

เตรียมการยกตู โดยการยกตูจะมีคาใชจายท่ีเรียกวา คายกตู (THC Charge : Terminal Handling Charge) 

ซ่ึงเปนคาใชจายท่ีเกิดข้ึนจากการยกตูคอนเทนเนอรข้ึนหรือลงจากเรือ 

กอนท่ีขาวสารหอมมะลิจะถูกสงออกไปยังประเทศปลายทาง ขาวสารจะไดรับการตรวจสอบ

คุณภาพ รวมถึงไดรับการรมสารกําจัดแมลงในขาวสาร ซ่ึงข้ึนอยูกับผูสั่งซ้ือปลายทางเปนผูกําหนดวาจะให 

รมสารกําจัดแมลงหรือไม รวมท้ังจัดหาบริษัทผูตรวจสอบคุณภาพขาว (Surveyor) เพ่ือทําการตรวจสอบขาว

จากผูประกอบการสงออก ท้ังนี้ คาธรรมเนียมท่ีเกิดข้ึนจากการตรวจสอบคุณภาพขาว ข้ึนอยูกับการตกลงกัน

ของ 2 ฝาย วาใครจะเปนผูรับผิดชอบ สําหรับการทําประกันภัย ผูประกอบการสงออกสวนใหญจะทําประกันภัย

การขนสงสินคา เพ่ือบรรเทาภัยหรือความเสี่ยงตอตัวสินคาจากอุบัติเหตุท่ีอาจจะเกิดข้ึนระหวางการขนสง  

การจัดเก็บหรือการพักสินคาระหวางการขนสง เชน สินคาสูญหาย สินคาไดรับความเสียหายจากการกระแทก  

แตก หรือเปยกน้ํา เปนตน ซ่ึงจะไมรวมถึงการเสื่อมสภาพตามปกติของสินคา 

ดังนั้นกิจกรรมโลจิสติกสท่ีเกิดข้ึนของผูประกอบการสงออกจาก 3 กิจกรรม ไดแก กิจกรรม 

การจัดการคําสั่งซ้ือและการจัดซ้ือ กิจกรรมการจัดเก็บและการบรรจุภัณฑ และกิจกรรมการกระจายสินคาและ

การขนสงสินคาเพ่ือการสงออก จะมีระยะเวลา และตนทุนทําเนินการ ดังนี้ 

1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส 

1.1) กิจกรรมการจัดการคําสั่งซ้ือและการจัดซ้ือ สําหรับคําสั่งซ้ือและการจัดซ้ือขาวสารหอมมะลิ

ของผูประกอบการสงออก ไมสามารถระบุระยะเวลาท่ีชัดเจนไดวาใชระยะเวลาในการดําเนินการเทาใด ข้ึนอยูกับ

การตกลงระยะเวลาการสงมอบสินคาท่ีผูสั่งซ้ือปลายทาง และผูประกอบการสงออกแตละรายตกลงกัน ท้ังนี้ 

หากผูประกอบการสงออกดําเนินการสั่งซ้ือขาวสารหอมมะลิจากโรงสีกอนไดรับคําสั่งซ้ือเพ่ือมาเก็บเปนสต็อก 

ไวกอน ผูประกอบการสงออกจะมีตนทุนในการถือครองสินคาเกิดข้ึน เปนคาดอกเบี้ยในชวงระยะเวลาท่ีมีการ

จัดเก็บ  

1.2) กิจกรรมการจัดเก็บและการบรรจุภัณฑ เม่ือผูประกอบการสงออกไดรับคําสั่งซ้ือจาก

ตางประเทศ และจัดซ้ือขาวสารหอมมะลิตามปริมาณและคุณภาพท่ีผูสั่งซ้ือตองการแลว ขาวสารหอมมะลิจะถูก

ขนสงมายังโกดังสินคาของผูประกอบการสงออก ผูประกอบการสงออกจะดําเนินการปรับปรุงคุณภาพ และ

บรรจุหีบหอตามคําสั่งซ้ือท่ีไดรับ 

1.3) กิจกรรมการกระจายสินคาและการขนสงสินคาเพ่ือการสงออก เริ่มตั้งแตการขนสงขาวสาร

หอมมะลิโดยรถบรรทุกจากโกดังสินคาของผูประกอบการสงออกไปยังลานโหลดตูคอนเทนเนอรท่ีทาเรือ เพ่ือ

ขนถายกระสอบขาวสารหอมมะลิจากรถบรรทุกมาจัดเรียงเขาตูคอนเทนเนอร เตรียมโหลดลงเรือเดินสมุทร  

ซ่ึงผูประกอบการสงออกจะตองคํานวณเวลาใหพอดีกับเรือเดินสมุทรท่ีจะเขามาเทียบทาเพ่ือรับสินคาดวย 

เนื่องจากหากไมสามารถนําสินคาลงเรือไดทันเวลาจะตองเสียคาปรับสูง 
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สําหรับข้ันตอนท่ีตองจัดการดานเอกสารเพ่ือการสงออกขาวหอมมะลินั้น ผูประกอบการสงออก

จะตองขอใบอนุญาตสงออกและเครื่องหมายรับรองขาวหอมมะลิไทย โดยตองระบุชนิดขาว พิกัดอัตราศุลกากร 

และรหัสสถิติ 14 หลัก พรอมท้ังยื่นคํารองใหบริษัทตรวจสอบมาตรฐานสินคาท่ีไดรับอนุญาต ตรวจสอบ

มาตรฐานสินคากอนสงออก ดําเนินการขอใบรับรองมาตรฐานสินคา และหนังสือรับรองถ่ินกําเนิดสินคาท่ี

กรมการคาตางประเทศ หลังจากนั้นดําเนินการตามข้ันตอนพิธีการศุลกากร และเม่ือสงออกขาวหอมมะลิแลว  

ใหยื่นแบบรายงานการสงออกขาวหอมมะลิภายใน 15 วนันับตั้งแตวันสงออก โดยจะยื่นผานระบบอินเตอรเน็ต

หรือท่ีกรมการคาตางประเทศ โดยรวมแลวจะใชระยะเวลาดําเนินการประมาณ 4 วัน (ภาพท่ี 4.3) 

2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส 

ตนทุนท่ีเกิดข้ึนในกิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการสงออกขาวหอมมะลิ โดยรวมจะมี

คาใชจายประมาณ 2,012 บาทตอตันขาวเปลือก สวนใหญเปนคาใชจายในกิจกรรมการจัดเก็บขาวสารและ 

การบรรจุภัณฑขาวสาร เชน คาใชจายในการปรับปรุงคุณภาพขาว 650 บาทตอตันขาวเปลือก คาบรรจุภัณฑขาวสาร 

240 บาทตอตันขาวเปลือก เปนตน รองลงมาเปนคาใชจายในกิจกรรมการกระจายสินคาและการขนสงสินคา 

เพ่ือการสงออก เชน คาเขาตู 520 บาทตอตันขาวเปลือก คายกตู 135 บาทตอตันขาวเปลือก และคาขนสงสินคา

ไปยังทาเรือ 100 บาทตอตันขาวเปลือก เปนตน สวนคาใชจายในกิจกรรมการประมวลคําสั่งซ้ือและการจัดซ้ือ 

ไดแก คาบริหารจัดการดานการตลาด 100 บาทตอตันขาวเปลือก (ตารางท่ี 4.14 และภาพท่ี 4.6) 

ตารางท่ี 4.14 ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกสของผูประกอบการสงออกขาวสารหอมมะลิ 

หนวย: บาทตอตนัขาวเปลือก  

กิจกรรม รายการ ตนทุน 

1. การประมวลคําสัง่ซื้อและการจัดซื้อ - คาบริหารจัดการดานการตลาด 100.00 

2. การจัดเก็บขาวสารและ 

การบรรจุภัณฑขาวสาร 

- คาแรงงานนําสินคาเขาโกดัง 

- คาบรรจุภัณฑขาวสาร 

- คาใชจายในการปรับปรุงคุณภาพขาว 

- ดอกเบี้ย 

  40.00 

240.00 

650.00 

 77.00 

3. การกระจายสินคาและการขนสงสินคา 

เพื่อการสงออก 

(ปลายทาง : ทาเรือ) 

- คาขนสงสินคาไปยังทาเรือ 

- คาแรงงานจัดเรียงสินคาในตูคอนเทนเนอร 

- คาเขาตู (CFS: Container Freight Station) 

100.00 

  50.00 

520.00 

 - คายกตู (THC: Terminal Handling Charge) 135.00 

 - คาซีน/ ปดตู Container   20.00 

 - คาประกันภัยการขนสง   40.00 

 - คาธรรมเนียมการตรวจสอบคุณภาพขาว และรมยา   40.00 

 รวม 2,012.00 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 
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ภาพท่ี 4.3 กระบวนการสงออกขาวหอมมะลิไปนอกราชอาณาจักร 

เอกสารประกอบ 

การสงออก 

ใบรับรองคุณภาพ

มาตรฐานสินคา 

Fumigation  

ใบกําจัดศัตรูพืช 

Phytosanitary  

ใบรับรองสขุอนามัยพืช 

Health Certificate 

ใบรับรองแหลง

อาหารปลอดโรค 

Certificate of Origin 

ใบรับรองแหลงกําเนิด

สินคา 

หนวยงานที่รับชอบ 
สํานักงาน

มาตรฐานขาว 
บริษัทรมยา/

ตรวจสอบคุณภาพขาว 
กรมวิชาการเกษตร 

กรมควบคุมโรค  

สภาหอการคา/บริษัท

ตรวจสอบคุณภาพขาว 

สภาหอการคา/ 

กรมการคาตางประเทศ 

ความถ่ี 
บริษัทตรวจสอบ 

คุณภาพขาวตรวจ

ทุกคร้ัง 
ผูซ้ือปลายทางกาํหนด ผูซ้ือปลายทางกาํหนด ผูซ้ือปลายทางกาํหนด ผูซ้ือปลายทางกาํหนด 

ระยะเวลา 1 วัน 
ตามกําหนด 

เวลามาตรฐาน 
2 ชั่วโมงหลังรมยา 30 นาที 30 นาที 

 

ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย 

 

ขั้นตอน 1-4 ใชระยะเวลา 

รวมประมาณ 4 วัน สงออกขาวสารหอมมะล ิ

รายงานการสงออกตอ สํานักมาตรฐานสินคานําเขาสงออก 

กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย 

ภายใน 15 วัน นับจากวันท่ีทําการสงออก 

 

ผูประกอบการสงออกขาว 

1. กระบวนการขึ้นทะเบียนเปนผูสงออก 

(ใชเวลาในการขอ 2 วัน) 

หนวยงาน: กรมการคาภายใน และกรมการคา

ตางประเทศ กระทรวงพาณิชย  

1.1) การขออนุญาต และข้ึนทะเบียนเปน    

ผูสงออกขาวไปยังตางประเทศ 

1.2) การข้ึนทะเบียนระบบพิธีการศุลกากร

ทางอิเล็กทรอนิกส 

2. การขออนุญาตสงออก (อ.2) 

(30 นาที) 

หนวยงาน: สํานักมาตรฐานสินคา

นําเขาสงออก กรมการคาตางประเทศ 

กระทรวงพาณิชย 

 

3. กระบวนการจัดทําเอกสารประกอบการสงออก (1 วัน) 

4. พิธีการสงออกและการตรวจปลอยสินคาของกรมศุลการกร (1 วัน) 

เอกสาร 

ประกอบการสงออก 
ใบขนสินคาขาออก 

ในกํากับ 

การขนยายสินคา 
บัญชรีายละเอียดสินคา/

บรรจุ/รบับรรทุก 
ความถ่ี ทุกคร้ัง ทุกคร้ัง ทุกคร้ัง 

ระยะเวลา 30 นาท ี 30 นาที 2 ชั่วโมง 

 

ติดตอครั้งเดียว 

 มีอายุการใชงาน  

1 ป 

ติดตอ    

ทุกครั้ง  

เม่ือทําการ

สงออก 
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4.4.6 ภาพรวมตนทุนโลจิสติกส 

ตนทุนโลจิสติกสท่ีทําการศึกษาจากผูมีสวนเก่ียวของในโซอุปทานขาวหอมมะลิ ประกอบดวย 

เกษตรกร ผูประกอบการทาขาว ผูประกอบการโรงสี ผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก และผูประกอบการ

สงออก สามารถจําแนกตนทุนออกเปน 3 ดาน ไดแก ตนทุนดานการจัดซ้ือ ตนทุนดานการจัดเก็บสินคาและ

บรรจุภัณฑ และตนทุนดานการกระจายสินคาและการขนสง โดยเม่ือรวมตนทุนโลจิสติกสทุกดานจากผู ท่ีมี 

สวนเก่ียวของเขาดวยกันแลว มีตนทุนรวมอยูท่ี 4,833 บาทตอตันขาวเปลือก และเม่ือพิจารณาตนทุนแตละดาน 

พบวา ตนทุนดานการกระจายและการขนสงสินคาเปนองคประกอบใหญท่ีสุด มีตนทุนอยูท่ี 2,336.25 บาทตอตัน

ขาวเปลือก หรือคิดเปนรอยละ 48.34 ของตนทุนโลจิสติกสรวม ท่ีสวนใหญจะเปนคาจางรถขนสงสินคา และ

คาจางแรงงาน รองลงมาเปนตนทุนดานการจัดเก็บสินคาและบรรจุภัณฑ มีตนทุนอยูท่ี 2,135 บาทตอตัน

ขาวเปลือก หรือคิดเปนรอยละ 44.18 ของตนทุนโลจิสติกสรวม ท่ีสวนใหญจะเปนคาบรรจุภัณฑขาวเปลือกและ

ปรับปรุงคุณภาพขาว สําหรับตนทุนดานการจัดซ้ือ มีตนทุนอยูท่ี 361.75 บาทตอตันขาวเปลือก หรือคิดเปน

รอยละ 7.48 ของตนทุนโลจิสติกสรวม ท่ีสวนใหญจะเปนคาบริการทาขาว และคาใชจายในการรับซ้ือ

ขาวเปลือกของโรงสี (ภาพท่ี 4.4 ภาพท่ี 4.5 และภาพท่ี 4.6) 

ท้ังนี้ เม่ือวิเคราะหถึงผลท่ีทําใหตนทุนดานการกระจายและการขนสงสินคามีคาใชจายสูงท่ีสุด 

เนื่องจากสวนใหญมีการขนสงสินคาขาวเปลือกและขาวสารทางถนน โดยใชรถบรรทุกเปนหลัก สําหรับในสวน

ของเกษตรกร สวนใหญจะขนสงขาวเปลือกโดยใชรถบรรทุก 4 ลอ และจางขนสงผลผลิตครั้งละไมมาก 

ในลักษณะทยอยนําไปจําหนาย โดยในหนึ่งฤดูกาลเกษตรกรมีการขนสงขาวเปลือกไปจําหนายประมาณ 1-3 ครั้ง 

สําหรับผูประกอบการคาขาวสวนใหญจะนิยมบรรทุกขาวเปลือกและ/หรือขาวสาร โดยใชรถบรรทุกพวง 22 ลอ 

และรถบรรทุกพวง 24 ลอ ซ่ึงสามารถบรรทุกผลผลิตขาวไดครั้งละประมาณ 30-33 ตันตอหนึ่งเท่ียวเทานั้น 

และโดยเฉลี่ยแลวถาจุดหมายมีระยะทาง 100 กิโลเมตร จะขนสงไดวันละ 3 เท่ียวตอรถบรรทุกพวงหนึ่งคัน ทําให

ผูประกอบการคาขาวตองใชรถบรรทุกพวงมากกวาหนึ่งคันในการขนสงหนึ่งวัน 
 

2,336.25

48.34%

361.75

7.48%

2,135.00

44.18%

ตนทุนการจัดซื้อ ตนทุนการจัดเก็บและบรรจุภัณฑ ตนทุนการกระจายสินคาและขนสง
 

 

ภาพท่ี 4.4 ตนทุนโลจิสติกสในแตละดานของโซอุปทานขาวหอมมะลิ 

หนวย: บาทตอตันขาวเปลือก 

ท่ีมา: จากการสํารวจ 
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บทท่ี 5 

สรุปและขอเสนอแนะ 
 

5.1 สรุป 

5.1.1 ตนทุนการผลิตและผลตอบแทน 

จากการศึกษาตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 

พบวามีตนทุนรวมตอไร 4,341.67 บาท (หรือตันละ 13,855.21 บาท) แบงเปน ตนทุนผันแปร (คาแรงงาน คาวัสดุ 

และคาเสียโอกาสเงินลงทุน) เฉลี่ยไรละ 3,671.67 บาท คิดเปนรอยละ 84.57 ของตนทุนรวมตอไร และตนทุนคงท่ี 

(คาเชาท่ีดิน คาเสื่อมอุปกรณการเกษตร และคาเสียโอกาสเงินลงทุนอุปกรณการเกษตร) เฉลี่ยไรละ 670 บาท 

คิดเปนรอยละ 15.43 ของตนทุนรวมตอไร  

สําหรับผลตอบแทนการผลิตขาวหอมมะลิ พบวาเกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตไดเฉลี่ยไรละ 313.36 

กิโลกรัม จําหนายราคา ณ ไรนา เฉลี่ยกิโลกรัมละ 13.81 สงผลใหเกษตรกรมีรายไดไรละ 4,326.55 บาท เม่ือหัก

ตนทุนการผลิตตอไร พบวาเกษตรกรขาดทุนเฉลี่ยไรละ 15.12 บาท อยางไรก็ตาม เกษตรกรไดรับกําไรเหนือ

ตนทุนเงินสดเฉลี่ยไรละ 1,456.85 บาท และมีอัตราผลตอบแทนตอตนทุนเงินสดท้ังหมด 1.51 แสดงวาการลงทุน

ปลูกขาวหอมมะลิของเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือยังคงมีความคุมคาตอการลงทุน  

5.1.2 วิถีการตลาด 

เกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตชวงกลางเดือนตุลาคม-ธันวาคม 2560 ผลผลิตท่ีเก็บเก่ียวเกษตรกรจะ

แบงไวทําพันธุรอยละ 10.66 เก็บไวบริโภคในครัวเรือนรอยละ 24.51 เก็บไวเพ่ือรอราคาท่ีสูงข้ึนแลวจําหนาย

และ/หรือเปนขาวเปลือกท่ีเขารวมโครงการสินเชื่อเพ่ือชะลอการจําหนายขาวเปลือกนาปของ ธ.ก.ส.รอยละ 

26.42 สวนท่ีเหลือรอยละ 38.41 นําผลผลิตไปจําหนาย โดยเกษตรกรจําหนายผลผลิตใหโรงสีมากท่ีสุดคิดเปน

รอยละ 76.19 ของผลผลิตท้ังหมดท่ีจําหนาย สําหรับโรงสีเม่ือแปรรูปขาวเปลือกเปนขาวสารแลว จะจําหนาย

ผานรานคาขาวสารจําหนายสง/ปลีกมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 60.45 ของผลผลิตขาวเปลือกท่ีเขาโรงสี 

5.1.3 การวิเคราะหสวนเหล่ือมการตลาด ตนทุนและกําไร จากการจําหนายขาวสารหอมมะลิ 

1) สวนเหล่ือมการตลาดขาวหอมมะลิจําหนายภายในประเทศ พบวา สวนเหลื่อมการตลาด

ระหวางราคาท่ีเกษตรกรไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับอยูท่ีตันละ 293 บาท สวนเหลื่อมการตลาด

ระหวางราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการโรงสีไดรับอยูท่ีตันละ 2,415 บาท และ 

สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคาท่ีผูประกอบการโรงสีไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกขาวสารไดรับ

อยูท่ีตันละ 1,770 บาท  

2) สวนเหล่ือมการตลาดขาวหอมมะลิเพ่ือการสงออก พบวา สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคา

ท่ีเกษตรกรไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับอยูท่ีตันละ 293 บาท สวนเหลื่อมการตลาดระหวางราคา

ท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการโรงสีไดรับอยูท่ีตันละ 2,325 บาท และสวนเหลื่อม

การตลาดระหวางราคาท่ีผูประกอบการโรงสีไดรับกับราคาท่ีผูประกอบการสงออกไดรับอยูท่ีตันละ 2,574 บาท  
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3) ตนทุนการตลาดขาวหอมมะลิจําหนายในประเทศ และเพ่ือการสงออก 

3.1) ตนทุนและกําไรสุทธิของเกษตรกร พบวา ราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับจาก

การจําหนายผลผลิตใหผูประกอบการทาขาวเทากับ 14,167 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีเกษตรกรมีตนทุน 

การผลิต เทากับ 13,855 บาทตอตันขาวเปลือก และคาขนสงผลผลิตไปจําหนายอีก 360 บาทตอตันขาวเปลือก 

ดังนั้นเกษตรกรขาดทุนจากการจําหนายผลผลิตใหผูประกอบการทาขาว 48 บาทตอตันขาวเปลือก  

3.2) ตนทุนและกําไรสุทธิของผูประกอบการทาขาว พบวา ราคาท่ีผูประกอบการทาขาวไดรับ

จากการจําหนายขาวเปลือกหอมมะลิใหกับโรงสีเทากับ 14,460 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีผูประกอบการ 

ทาขาวมีตนทุนเทากับ 14,318 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นผูประกอบการทาขาวไดรับกําไรจากการจําหนาย

ขาวเปลือกหอมมะลิใหกับโรงสี 142 บาทตอตันขาวเปลือก  

3.3) ตนทุนและกําไรสุทธิของโรงสี กรณีจําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการคาสง/ปลีก 

พบวา ราคาท่ีโรงสีไดรับจากการจําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการคาสง/ปลีก เทากับ 16,875 บาท

ตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีโรงสีมีตนทุนเทากับ 16,683.75 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นโรงสีไดรับกําไรจากการ

จําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการคาสง/ปลีก 191.25 บาทตอตันขาวเปลือก (ไมรวมรายไดจาก

การจําหนายรําขาวและแกลบ จํานวน 1,070 บาทตอตันขาวเปลือก)  

สําหรับตนทุนและกําไรสุทธิของโรงสี  กรณีจําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการ

สงออก พบวา ราคาท่ีโรงสีไดรับจากการจําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการสงออกเทากับ 16,785 

บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีโรงสีมีตนทุนเทากับ 16,626.75 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นโรงสีไดรับกําไรจาก

การจําหนายขาวสารหอมมะลิใหกับผูประกอบการสงออก คือ 158.25 บาทตอตันขาวเปลือก (ไมรวมรายได

จากการจําหนายรําขาว และแกลบ จํานวน 1,070 บาทตอตันขาวเปลือก)  

3.4) ตนทุนและกําไรสุทธิของผูประกอบการคาสง/ปลีก พบวา ราคาขาวสารหอมมะล ิ

ท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกจําหนายใหกับผูบริโภค คือ 18,645 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ีผูประกอบการ 

คาสง/ปลีก มีตนทุนเทากับ 17,666 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นผูประกอบการคาสง/ปลีกไดรับกําไรจากการ

จําหนายขาวสารหอมมะลิ 979 บาทตอตันขาวเปลือก  

3.5) ตนทุนและกําไรสุทธิของผูประกอบการสงออก  พบวา ราคาขาวสารหอมมะลิ 

ท่ีผูประกอบการสงออกไดรับจากการสงออกขาวไปตางประเทศ เทากับ 19,359 บาทตอตันขาวเปลือก ขณะท่ี

ผูประกอบการสงออกมีตนทุนเทากับ 18,822 บาทตอตันขาวเปลือก ดังนั้นผูประกอบการสงออกไดรับกําไร

จากการสงออกขาวสารหอมมะลิ คือ 537 บาทตอตันขาวเปลือก  

5.1.4 โครงสรางและตนทุนโลจิสติกสตลอดโซอุปทานขาวหอมมะลิ 

1) การจัดการโลจิสติกสของเกษตรกร 

1.1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส เกษตรกรมีการวางแผนลวงหนากอนท่ีจะเพาะปลูกขาว

หอมมะลิประมาณ 30 – 60 วัน  และจะซ้ือเมล็ดพันธุลวงหนากอนท่ีจะใชประมาณ 11 วัน สําหรับเกษตรกร 

ท่ีซ้ือปุยสวนใหญเม่ือซ้ือแลวนําไปหวานในแปลงนาทันทีไมเก็บไว แตมีเกษตรกรบางสวนจะซ้ือมาเตรียมไว
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ลวงหนาประมาณ 22 วัน สําหรับการวางแผนกอนท่ีนําผลผลิตไปจําหนาย เกษตรกรจะสอบถามราคารับซ้ือ

ผลผลิตจากแหลงตางๆ กอนท่ีจะขนสงไปจําหนาย โดยเกษตรกรกรกวารอยละ 76 นําผลผลิตไปจําหนายท่ีโรงสี 

1.2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส เกษตรกรท่ีซ้ือเมล็ดพันธุจะจางรถบรรทุก 4 ลอ ขนมาท่ีบาน 

ในอัตราเหมาจาย 200 บาทตอครั้ง (400 บาทตอตันเมล็ดพันธุ) สวนเกษตรกรท่ีซ้ือปุยจะจางรถบรรทุก 4 ลอ

เชนกันในอัตรากระสอบละ 15-20 บาท (40 บาทตอตันปุย) สําหรับการขนสงผลผลิตไปจําหนาย เกษตรกรจาง

รถบรรทุก 4 ลอ คิดคาบริการ 360 บาทตอตันขาวเปลือก หรือรถบรรทุก 6 ลอ คิดคาบริการ 260 บาทตอตัน

ขาวเปลือก ซ่ึงโดยรวมแลวเกษตรกรมีตนทุนโลจิสติกสหลังการเก็บเก่ียวท่ี 360 บาทตอตันขาวเปลือก  

2) การจัดการโลจิสติกสของทาขาว 

2.1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส จําแนกเปน 2 กิจกรรม คือ (1) กิจกรรมการจัดซ้ือ  

ใชระยะเวลารวม 20 นาที ตั้งแตการตรวจสอบคุณภาพขาว การตกลงราคาขาวกับเกษตรกร การนํารถบรรทุก

ข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขา การนําผลผลิตไปเทกอง ณ ลานเทขาวเปลือก และการนํารถบรรทุกเบาข้ึนชั่งน้ําหนัก 

ขาออก และ (2) กิจกรรมการขนสง ใชระยะเวลารวม 2.20 ชั่วโมง ตั้งแตการนํารถบรรทุกเบาข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขา 

การนํารถบรรทุกมาจอดเพ่ือตักขาวเปลือกข้ึนรถ การนํารถบรรทุกหนักชั่งน้ําหนักขาออก การเดินทางออกจาก

ทาขาวไปยังโรงสีปลายทาง และกลับมายังทาขาว 

2.2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส มีคาใชจายรวม 151 บาทตอตันขาวเปลือก ประกอบดวย

คาใชจายในกิจกรรมจัดซ้ือ 107.50 บาทตอตันขาวเปลือก และคาใชจายในกิจกรรมขนสง  43.50 บาทตอตัน

ขาวเปลือก  

3) การจัดการโลจิสติกสของโรงสี 

3.1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส จําแนกเปน 3 กิจกรรม คือ (1) กิจกรรมการจัดซ้ือ ใชระยะเวลา

รวม 1.30 ชั่วโมง ตั้งแตการตรวจสอบคุณภาพขาวเปลือกเพ่ือตีราคา การนํารถบรรทุกข้ึนชั่งน้ําหนักขาเขา  

การลงขาวเปลือกท่ีโกดัง และการนํารถบรรทุกข้ึนชั่งน้ําหนักขาออก (2) กิจกรรมการจัดเก็บและการบรรจุภัณฑ 

กิจกรรมการจัดเก็บขาวเปลือกใชระยะเวลารวม 3 วัน ต้ังแตการรวบรวมขาวเปลือก การแยกชั้นคุณภาพ

ขาวเปลือก การบรรจุขาวเปลือกใสกระสอบจัมโบ และการขนยายกระสอบขาวเปลือกเขาโกดัง ท้ังนี้โรงสีสวนใหญ

จะนําขาวเปลือกออกมาสีก็ตอเม่ือมีคําสั่งซ้ือ และจะเก็บขาวเปลือกหอมมะลิในกระสอบจัมโบไวไมเกิน 6 เดือน 

แตถาเก็บขาวเปลือกไวในไซโลจะเก็บไวไดนานประมาณ 1 ป และ (3) กิจกรรมการกระจายสินคาและการขนสง 

โดยโรงสีมีการกระจายสินคา 2 ปลายทาง ไดแก การสงมอบขาวสารไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการคา

ขาวสารสง/ปลีก โรงสีจะใชระยะเวลาในการสงมอบขาวประมาณ 22 ชั่วโมง และการสงมอบขาวสารไปยังโกดัง

สินคาของผูประกอบการสงออก จะใชเวลาสงมอบประมาณ 2 วัน 

3.2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส ตนทุนท่ีเกิดข้ึนในกิจกรรมโลจิสติกสของโรงสี แบงออกเปน 2 

ปลายทาง คือ 

(1) การสงมอบขาวสารไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการคาขาวสารสง/ปลีก มีคาใชจาย

รวม 1,246.25 บาทตอตันขาวเปลือก ประกอบดวยคาใชจายในกิจกรรมจัดซ้ือ 13.25 บาทตอตันขาวเปลือก 
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คาใชจายในกิจกรรมจัดเก็บขาวเปลือกและการบรรจุภัณฑขาวสาร 748 บาทตอตันขาวเปลือก และคาใชจาย

ในกิจกรรมกระจายสินคาและขนสง 485 บาทตอตันขาวเปลือก 

(2) การสงมอบขาวสารไปยังโกดังสินคาของผูประกอบการสงออก มีคาใชจายรวม 1,221 

บาทตอตันขาวเปลือก ประกอบดวยคาใชจายในกิจกรรมจัดซ้ือ 13.25 บาทตอตันขาวเปลือก คาใชจายในกิจกรรม

จัดเก็บขาวเปลือกและการบรรจุภัณฑขาวสาร 440 บาทตอตันขาวเปลือก และคาใชจายในกิจกรรมกระจายสินคา

และขนสง 767.75 บาทตอตันขาวเปลือก 

4) การจัดการโลจิสติกสของผูประกอบการคาสง/ปลีก 

4.1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส จําแนกเปน 3 กิจกรรม คือ (1) กิจกรรมการจัดการคําสั่งซ้ือ 

ใชระยะเวลารวมประมาณ 2 วัน เริ่มจากการจัดซ้ือขาวสารหอมมะลิจากโรงสี การตกลงเง่ือนไขการสงมอบและ

การชําระเงิน การขนสงสินคาไปยังสถานท่ีท่ีผูประกอบการคาสง/ปลีกเปนผูกําหนด (ปลายทางกรุงเทพฯ) และ

การขนถายสินคาลงท่ีรานคาหรือโกดัง (2) กิจกรรมการจัดเก็บขาวสาร ระยะเวลาการเก็บรักษาขาวสารข้ึนอยูกับ

ความตองการซ้ือขาวสารของผูบริโภค ณ ชวงเวลานั้นๆ ท่ีเกิดหลังจากมีการขนถายขาวสารลงท่ีรานคาหรือ

โกดังของผูประกอบการคาสง/ปลีกเรียบรอยแลว และ (3) กิจกรรมการกระจายสินคา ระยะเวลาในการกระจาย

สินคาไปยังผูบริโภคข้ึนอยูกับความถ่ีในการสั่งซ้ือของผูบริโภค และระดับราคาขาวหอมมะลิ ณ ชวงเวลานั้นๆ  

4.2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส  มีคาใชจายรวม 781 บาทตอตันขาวเปลือก ประกอบดวย

คาใชจายในกิจกรรมการจัดการคําสั่งซ้ือ 141 บาทตอตันขาวเปลือก คาใชจายในกิจกรรมจัดเก็บขาวสาร 380 

บาทตอตันขาวเปลือก และคาใชจายในกิจกรรมกระจายสินคา 260 บาทตอตันขาวเปลือก 

5) การจัดการโลจิสติกสของผูประกอบการสงออก 

5.1) ระยะเวลาในกิจกรรมโลจิสติกส จําแนกเปน 3 กิจกรรม คือ (1) กิจกรรมการจัดการคําสั่งซ้ือ

และการจัดซ้ือ ข้ึนอยูกับการตกลงระยะเวลาการสงมอบสินคาท่ีผูสั่งซ้ือปลายทางและผูประกอบการสงออก 

ตกลงกัน (2) กิจกรรมการจัดเก็บและการบรรจุภัณฑ ผูประกอบการสงออกจะปรับปรุงคุณภาพขาวสาร และ

บรรจุหีบหอตามคําสั่งซ้ือท่ีไดรับ และ (3) กิจกรรมการกระจายสินคาและการขนสงสินคาเพ่ือการสงออก  

การขนสงขาวสารหอมมะลิจะใชรถบรรทุกจากโกดังสินคาของผูประกอบการสงออกไปยังลานโหลดตูคอนเทนเนอร

ท่ีทาเรือเพ่ือขนถายสินคาลงเรือเดินสมุทร ซ่ึงผูประกอบการสงออกตองคํานวณเวลาใหพอดีกับเรือเดินสมุทร 

ท่ีจะเขามาเทียบทาเพ่ือรับสินคา ไมเชนนั้นจะตองเสียคาปรับมูลคาสูง สําหรับการจัดการดานเอกสารเพ่ือ

สงออกขาวหอมมะลิ จะใชระยะเวลาประมาณ 4 วัน 

5.2) ตนทุนในกิจกรรมโลจิสติกส มีคาใชจายรวม 2,012 บาทตอตันขาวเปลือก ประกอบดวย

คาใชจายในกิจกรรมประมวลคําสั่งซ้ือและการจัดซ้ือ 100 บาทตอตันขาวเปลือก คาใชจายในกิจกรรมจัดเก็บ

ขาวสารและการบรรจุภัณฑขาวสาร 1,007 บาทตอตันขาวเปลือก และคาใชจายในกิจกรรมกระจายสินคาและ

ขนสงสินคาเพ่ือสงออก 905 บาทตอตันขาวเปลือก 
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6) ภาพรวมตนทุนโลจิสติกส 

ตนทุนโลจิสติกสจากผูมีสวนเก่ียวของในโซอุปทานขาวหอมมะลิ พบวา มีตนทุนรวมอยูท่ี 4,833 

บาทตอตันขาวเปลือก สวนใหญเปนตนทุนดานการกระจายและการขนสงสินคา 2,336.25 บาทตอตัน

ขาวเปลือก รองลงมาเปนตนทุนดานการจัดเก็บสินคาและบรรจุภัณฑ 2,135 บาทตอตันขาวเปลือก และตนทุน

ดานการจัดซ้ือ 361.75 บาทตอตันขาวเปลือก หรือคิดเปนรอยละ 48.34 รอยละ 44.18 และรอยละ 7.48 ของ

ตนทุนโลจิสติกสรวม ตามลําดับ 

5.2 ขอเสนอแนะ 

5.2.1 ขอเสนอแนะท่ีไดจากการศึกษาวิจัย 

1) ดานการผลิต 

1.1) จากการศึกษาพบวาตนทุนการผลิตขาวหอมมะลิของเกษตรกรสูง โดยเฉพาะราคาปุยเคมี 

และคาจางรถไถนา/รถเก่ียวขาว จึงควรสงเสริมใหเกษตรกรทํานาแบบลดตนทุน เนนการเพ่ิมผลผลิตตอไร  

โดยใหเกษตรกรวิเคราะหคาดินกอนการเพาะปลูก เพ่ือจะไดทราบถึงธาตุอาหารในดินแลวใสปุยเฉพาะสูตรท่ี

เหมาะสมเทานั้น สําหรับคาจางรถไถนา/รถเก่ียวขาว เกษตรกรควรรวมกลุมกันวาจาง จะไดมีอํานาจการ

ตอรองใหคาจางลดลง 

1.2) การเขาถึงแหลงจําหนายเมล็ดพันธุขาว หนวยงานท่ีเก่ียวของ เชน กรมการขาว และ

หนวยงานในจังหวัด ควรดําเนินการสงเสริมดวยการถายทอดความรู มีแปลงตัวอยางใหเกษตรกรในชุมชนท่ีมี

ศักยภาพ รวมกลุมเพ่ือผลิตเมล็ดพันธุขาวคุณภาพดี จําหนายใหกับเกษตรกรในชุมชนตนเอง และชุมชน

ใกลเคียง เปนการลดปญหาในเรื่องของคาใชจาย และระยะทางการเขาถึงแหลงจําหนาย รวมท้ังการขาดแคลน

เมล็ดพันธุขาวคุณภาพดี ท้ังนี้ หนวยงานท่ีมีหนาท่ีตองสุมตรวจสอบคุณภาพของเมล็ดพันธุขาวดวย 

2) การเก็บเกี่ยวและหลังเก็บเกี่ยวผลผลิต 

2.1) บางพ้ืนท่ีมีรถเก่ียวขาวเขาไปใหบริการไมเพียงพอ ดังนั้นหนวยงานภาครัฐ เกษตรกร และ

ชมรม/ผูประกอบการรถเก่ียวขาว ควรดําเนินการในลักษณะบูรณาการงานรวมกันเพ่ือใหการแกไขปญหาเกิด

ประสิทธิภาพ โดยอาจจะใหเกษตรกรแจงเจาหนาท่ีรัฐทราบ เพ่ือจะไดประสานงานกับผูประกอบการรถเก่ียวขาว

ใหเขาไปใหบริการไดท่ัวถึงทุกพ้ืนท่ี และเม่ือมีรถเก่ียวขาวในพ้ืนท่ีจํานวนมากพอ อาจจะสงผลใหคาบริการ

ลดลงได  

2.2) กรมสงเสริมสหกรณ กลุมจังหวัด/จังหวัด หรือหนวยงานท่ีเก่ียวของ ควรพิจารณาใหการ

สนับสนุนงบประมาณในการจัดซ้ือเครื่องอบลดความชื้นใหกับสหกรณการเกษตร ซ่ึงเปนสถาบันเกษตรกร 

ขนาดใหญ ใหสามารถรับซ้ือ/รวบรวมผลผลิตขาวเปลือกจากเกษตรกรสมาชิกไดในปริมาณท่ีมากข้ึน 

3) ดานการตลาด 

หนวยงานท่ีเก่ียวของ เชน กระทรวงพาณิชย กระทรวงเกษตรและสหกรณ (กรมสงเสริม

สหกรณ) และ ธ.ก.ส. ควรดําเนินโครงการสนับสนุนสินเชื่อและ/หรือชดเชยดอกเบี้ยใหกับสถาบันเกษตรกร 

และผูประกอบการคาขาวอยางตอเนื่อง เพ่ือจะไดมีแหลงเงินทุนหมุนเวียนในการรับซ้ือขาวเปลือกจาก

เกษตรกร 
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4) ดานการขนสง 

ควรปรับปรุงประสิทธิภาพการจัดการโลจิสติกสขาว ดวยการเพ่ิมชองทางการขนสง 

ใหมากกวาเดิม โดยการใชชองทางการขนสงทางราง หรือทางน้ําเพ่ิมข้ึน เพ่ือลดตนทุนการขนสง และเพ่ิมความ

ปลอดภัยขณะขนสงสินคาใหมากยิ่งข้ึน 

5.2.2 ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยในอนาคต 

1) ปจจุบันตลาดขาวหอมมะลิใหความสําคัญในเรื่องมาตรฐาน เชน การเพาะปลูกควรปฏิบัติตาม

หลักการทางการเกษตรท่ีดีและเหมาะสม (Good Agricultural Practice: GAP) และมาตรฐานเกษตรอินทรีย 

เปนตน ดังนั้นหากมีการวิจัยเรื่องขาวหอมมะลิในโอกาสตอไป ควรศึกษาขาวหอมมะลิท่ีไดรับมาตรฐานการผลิต 

ท่ีจะสงผลใหเกษตรกรมีรายไดเพ่ิมข้ึน 

2) ดวยสถานการณปจจุบัน การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศสงผลกระทบตอความเสี่ยงในการผลิต

สินคาเกษตร ดังนั้นการวิจัยในโอกาสตอไป อาจจะวิจัยเรื่องผลกระทบดานการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 

ตอการผลิตขาวหอมมะล ิ

3) จากผลการวิจัยในครั้งนี้พบวา ตนทุนในกิจกรรมการขนสงผลผลิตขาวหอมมะลิมีสัดสวนท่ีสูง 

เม่ือเทียบกับตนทุนโลจิสติกสท้ังหมด ดังนั้นการวิจัยในโอกาสตอไป ควรจะศึกษาระบบการขนสงท่ีเหมาะสมกับ

สินคาเกษตร 
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ภาคผนวกที่ 1 

แบบสัมภาษณเกษตรกรผูปลกูขาวหอมมะลิ 
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แบบสัมภาษณ เกษตรกรผูปลูกขาวหอมมะลิ 

งานวิจัย การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 

ตําบล .................................... อําเภอ .................................... จังหวัด ....................................... 

ผูสัมภาษณ .............................. ว/ด/ป ...../......../....... เชาบาย 

สวนท่ี  1  ขอมูลท่ัวไป                                            

1.1  ชื่อ-สกุล (นาย/นาง/นางสาว)............................................................................ อายุ ........... ป เบอรโทรศัพท .......................................... 

1.2 ท่ีอยู เลขท่ี ............... หมูท่ี ......... บาน ....................... ตําบล ...............................  อําเภอ .............................. จังหวัด .............................. 

1.3 ระดับการศึกษา (1) ต่ํากวาประถมศึกษาปท่ี 6  (2) ประถมศึกษาปท่ี 6   (3) มัธยมศึกษาตอนตน 

 (4) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.  (5) อนุปริญญา/ปวส.   (6) ปริญญาตรี 

 (7) ปริญญาโท    (8) อ่ืนๆ (ระบุ) .......................... 

1.4 อาชีพหลักของครัวเรือน (อาชีพท่ีใชเวลาในการประกอบอาชีพมากท่ีสุด) (เลือกไดเพียง 1 ขอ) 

   (1) ทํานา   (2) รับจางในภาคการเกษตร   (3) รับจางนอกภาคเกษตร 

   (4) คาขาย   (5) รับราชการ/พนักงานราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

 (6) ทํางานเอกชน  (7) อ่ืนๆ (ระบุ) ..........................  

1.5 จํานวนสมาชิกในครัวเรือน .................................... ราย (รวมผูตอบดวย) 

1.5.1 วัยแรงงานท่ีทํานา .................................. ราย (อายุระหวาง 15 – 60 ป) 

1.5.2 ไมไดอยูในวัยแรงงานแตทํานา ................................. ราย 

1.5.3 สมาชิกในครัวเรือนท่ีไมไดทําการเกษตร ................................. ราย 

1.6 ในปเพาะปลูก 2560/61 ทานทํานาท้ังหมด (ปลูกขาวทุกชนิด) จํานวน ................................ ไร 

1.7 ทานปลูกขาวพันธุอะไรบาง  

  (1) พันธุขาวดอกมะลิ 105    (2) พันธุ กข.15   (3) อ่ืนๆ พันธุ ................................................ 
1.8 แหลงเงินทุนท่ีทานใชในการปลูกขาว  

  (1) เงินของตนเอง   (2) ธ.ก.ส. ดอกเบ้ียรอยละ ....................  (3) สหกรณการเกษตร ดอกเบ้ียรอยละ ....................   

 (4) กองทุนหมูบาน ดอกเบ้ียรอยละ ....................  (5) อ่ืนๆ (ระบุ) ...............................  ดอกเบ้ียรอยละ ..................... 

สวนท่ี  2  การบริหารจัดการดานการผลิตขาวหอมมะลิ ในปเพาะปลูก 2560/61                                            

2.1 ทานปลูกขาวหอมมะลิ จํานวน ................................ ไร รวมผลผลิต ............................... กิโลกรัม เฉลี่ยไรละ ................... กิโลกรัม 

2.2 การทํานาขาวหอมมะลิ (พันธุขาวดอกมะลิ และ กข.15) ลักษณะการถือครอง และกรรมสิทธิ์ในท่ีนา ปเพาะปลูก 2560/61 
 

แปลงท่ี เนื้อท่ีนา 

(ไร) 

วิธีการปลูกขาว 

(นาหวาน/ นาดํา/อินทรีย/ 

อ่ืนๆ (ระบุ) .................. ) 

ปริมาณผลผลิต 

(กิโลกรัม) 

ลักษณะการ 

ถือครองท่ีนา 

เอกสารสิทธิ ์

ในท่ีนา 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) 

      

      

      

      

      

หมายเหตุ :  (5) ไดแก 1.ท่ีนาของตนเอง 2.เชา 3.ไดทําฟรี (6) ไดแก 1.โฉนด 2.ส.ป.ก.4-01 3.นส.3 4.ส.ค.1  5.อ่ืนๆ ระบุ... 

รหัส     
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2.3 ทานมีการเตรียมการ/ วางแผนการเพาะปลูกขาวหอมมะลิลวงหนา กอนท่ีจะเร่ิมปการเพาะปลูกหรือไม 

 (1) ไมมี เน่ืองจาก  ปลูกขาวหอมมะลิทุกป  ปลูกวิธีการเดิมๆ  อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

 (2) มีการวางแผนลวงหนากอนปลูก  จํานวน .................... วัน 

เรื่องท่ีวางแผน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  พันธุขาวท่ีจะปลูก  จํานวนพ้ืนท่ีปลูก  วิธีการ/รูปแบบการปลูก 

 สถานท่ีนําผลผลิตไปจําหนาย         อ่ืนๆ (ระบุ) ...........................................................................................  

2.4 การจัดหาปจจัยการผลิต ในฤดูกาลเพาะปลูก ป 2560/61 (ปริมาณปจจัยการผลิตท่ีซื้อ ใน 1 ฤดูกาลเพาะปลูก) 

รายการ 

ปริมาณ 

(ก.ก.) 

มูลคา 

(บาท) 

สถานท่ีซ้ือ1/ ระยะทาง 

จากรานคา

ถึง

ปลายทาง 

(ก.ม.) 

พาหนะท่ีใช

บรรทุก 

คาขนสง 

(บาท) 

หมายเหตุ : 
ถารถของตนเอง 

ถามคาน้ํามันรถ 

ปลายทาง2/ 

 

1. เมล็ดพันธุ        

2. ปุย         

สูตร .........................        

สูตร .........................        

สูตร .........................        

3. ยาปราบศัตรูพืช/วัชพืช        

4. อ่ืนๆ (ระบุ) ....................        

............................................        

หมายเหตุ :  1/ เชน ศูนยเมล็ดพันธุฯ, รานคาในตําบล/อําเภอ  2/ เชน โรงเรือน, บาน, แปลงนา   

2.5 การเก็บรักษาปจจัยการผลิต กอนนําไปใชในแปลงนา 

รายการ ระยะเวลาการเก็บรักษา (วัน) สถานท่ีเก็บ 

1. เมล็ดพันธุ   

2. ปุย    

สูตร .........................   

สูตร .........................   

สูตร .........................   

3. ยาปราบศัตรูพืช/วัชพืช   

4. อ่ืนๆ (ระบุ) ....................   

............................................   

2.6 ทานเก็บเกี่ยวผลผลิตขาวหอมมะลิชวงเดือนใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (1) สิงหาคม รอยละ ........... (2) กันยายน รอยละ ........... (3) ตุลาคม รอยละ ...........     (4) พฤศจิกายน รอยละ ........... 

 (5) ธันวาคม รอยละ ........... (6) มกราคม รอยละ ........... (7) กุมภาพันธ รอยละ ........... (8) มีนาคม รอยละ ........... 

2.7 รูปแบบการเก็บเกี่ยวผลผลิตขาวหอมมะลิในแปลงนาของทานดําเนินการอยางไร (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (1) แรงงานในครัวเรือน จํานวน .................... คน  จํานวน .................... ไร  จํานวน.................... วัน 

 (2) จางคนเกี่ยวขาว จํานวน .................... คน  จํานวน .................... ไร 

การจายคาจาง :   รายวัน คาจางวันละ.................... บาท/คน  จํานวนวัน ...................... วัน รวมคาจาง .................... บาท   

 เหมาเปนไร รวมคาจาง .......................... บาท  เฉลี่ย ......................... บาท/ไร 
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 (3) จางรถเกี่ยวขาว มาจาก  ในพ้ืนท่ี อําเภอเดียวกัน   ในพ้ืนท่ี จังหวัดเดียวกัน  

  ตางพ้ืนท่ี มาจากจังหวัด ............................................................................................... 

การรอคิวรถเก่ียวขาว :  จํานวน .................................... วัน  

                                          ทันชวงเวลาเก็บเก่ียวท่ีดีหรือไม   ไมทัน เลยไปประมาณ ......... วัน     ทันเวลา 

การจายคาจาง :   จางเหมารถเก่ียว จํานวน ................ ไร รวมคาจาง .................... บาท  เฉลี่ย ................... บาท/ไร 

 

 (4) แรงงานครัวเรือน + แรงงานจาง + จางรถเกี่ยวขาว  

- แรงงานครัวเรือน : จํานวน .................... คน  จํานวน .................... ไร จํานวน.................... วัน 

- จางคนเกี่ยวขาว : จํานวน .................... คน  จํานวน .................... ไร  

       การจายคาจาง :  รายวัน จางวันละ.................... บาท/คน  จํานวนวัน .............. วัน รวมคาจาง .................... บาท   

                                                เหมาเปนไร รวมคาจาง .......................... บาท  เฉลี่ย ......................... บาท/ไร 

- จางรถเกี่ยวขาว : มาจาก  ในพ้ืนท่ี อําเภอเดียวกัน   ในพ้ืนท่ี จังหวัดเดียวกัน  

       ตางพ้ืนท่ี มาจากจังหวัด ......................................................... 

       การรอคิวรถเก่ียวขาว :  จํานวน .................................... วัน 

                                                        ทันชวงเวลาเก็บเก่ียวท่ีดีหรือไม    ไมทัน เลยไปประมาณ ......... วัน    ทันเวลา 

       การจายคาจาง :  จางเหมารถเก่ียว จํานวน ................ ไร รวมคาจาง .................... บาท  เฉลี่ย ................... บาท/ไร 

2.8 การจัดการผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว 

หมายเหตุ :  1/รูปแบบเก็บ (1) เมล็ดพันธุ เชน ใสกระสอบ  (2) บริโภค เชน เทกอง, ใสกระสอบ  (4) ทยอยจําหนาย เชน เทกอง, ใสกระสอบ   

                                 (5) เขาโครงการ เชน เทกอง, ใสกระสอบ 
                     2/ สถานท่ี เก็บ (1) เมล็ดพันธุ เชน ยุงฉาง, โรงเรือน  (2) บริโภค เชน ยุงฉาง  (5) เขาโครงการ เชน ยุงฉางตนเอง, สหกรณ                                   
                     2/ สถานท่ี จําหนาย (3) จําหนาย และ (4) ทยอยจําหนาย เชน โรงสี, สหกรณรวบรวม, ทาขาว 

รายการ 

ปริมาณ

ขาวเปลือก 

(กิโลกรัม) 

รูปแบบ/วิธีการ 

เก็บรักษา 1/ 

 

ระยะเวลาการ

เก็บรักษา 

สถานท่ี 

เก็บ/จําหนาย 2/ 

ผลผลิตท่ีเก็บเกี่ยวได (จากขอ 2.1)     

(1) เก็บไวทําพันธุ     

     (ตากแดด ........... วัน พลิกกอง ............. ครั้ง)     

(2) บริโภค (รวมท่ีเก็บไวใหลูกหลาน)     

     (ตากแดด ........... วัน พลิกกอง ............. ครั้ง)     

(3) จําหนายทันที (เก่ียวสด)     

(4) เก็บไวแลวทยอยจําหนาย      

ชวงเดือนใดบาง ................................................     

(5) เขาโครงการ (ระบุ)  

…………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………… 

    

    (ตากแดด ........... วัน พลิกกอง ............. ครั้ง)     

การดูแลขาวโครงการฯ .......................................     

……………………………………………….……………………     

(6) อ่ืนๆ (ระบุ) …………………………………………… 

 ............................................................................ 
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สวนท่ี  4  การบริหารจัดการดานการตลาดของเกษตรกร  

4.1 ทานไดสืบถามราคารับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิ จากท่ีใดกอนจะนําผลผลิตไปจําหนายหรือไม 

 (1) ไมไดสืบถามราคากอน เน่ืองจาก  สถานท่ีจําหนายดูจากระยะทางการขนสงท่ีใกลท่ีสุด  เคยจําหนายท่ีน่ีทุกป 

 (2) สืบถามราคากอน ดวยวิธีการ/จากแหลงขอมูล  

 ถามจากโรงสี/ทาขาวเอกชน   ถามจากสถาบันเกษตรกร/สหกรณ   ถามจากเพ่ือนบาน  

         อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................................................................ 

4.2 สถานท่ีจําหนาย และการจําหนายขาวเปลือกหอมมะลิ ในปการผลิต 2560/61 (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  
 

สถานท่ีจําหนาย 

ปริมาณ*

ขาวเปลือก

(กิโลกรัม) 

ราคาจําหนาย

ขาวเปลือก 

(บาท/ตัน) 

% ความชื้น

ของ

ขาวเปลือก 

ประเภทของ

พาหนะขนสง

ไปจําหนาย 

ระยะทาง 

ไปและกลับ 

(กิโลเมตร) 

(1) โรงสีเอกชน      

(2) โรงสีสหกรณ      

(3) สหกรณรวบรวม      

(4) ทาขาว      

(5) พอคาเปดจุดรับซื้อในชุมชน      

(6) อ่ืนๆ (ระบุ) ..............................................      

หมายเหตุ :  * ปริมาณขาวเปลือก ในชองน้ี จะตองสอดคลองกับขอ 2.8 ขอยอยท่ี (3) จําหนายทนที + (4) ทยอยจําหนาย ดวย 

4.3 คาขนสงขาวเปลือกไปจําหนาย (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) คําตอบตองสอดคลองกับขอ 3.2 

สถานท่ี/พาหนะขนสง 

ปริมาณ

ขนสง

(ก.ก./คร้ัง) 

รถของตนเอง รถรับจาง 

จํานวน

คร้ังท่ี

ขนสง 

(คร้ัง) 

คาน้ํามันเชื้อเพลิงตอคร้ัง  

(ไปและกลับ) 

คาจาง

คนขับรถ/ 

ขนผลผลิต 

(บาท/คร้ัง) 

จํานวน

คร้ังท่ี

ขนสง 

(คร้ัง) 

คาจาง

ขนสง 

(บาท/คร้ัง) ปริมาณ 

(ลิตร) 

ราคา 

(บาท/ลิตร) 

รวมเงิน 

(บาท) 

(1) โรงสีเอกชน         

- รถอีแตน         

- รถบรรทุก 4 ลอ         

- รถบรรทุก 6 ลอ         

- รถบรรทุก 10 ลอ         

- อ่ืนๆ(ระบุ).....................         

(2) โรงสสีหกรณ         

- รถอีแตน         

- รถบรรทุก 4 ลอ         

- รถบรรทุก 6 ลอ         

- รถบรรทุก 10 ลอ         

- อ่ืนๆ(ระบุ).....................         
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4.3 คาขนสง (ตอ) 

สถานท่ี/พาหนะขนสง 

ปริมาณ

ขนสง

(ก.ก./คร้ัง) 

 

รถของตนเอง รถรับจาง 

จํานวน

คร้ังท่ี

ขนสง 

(คร้ัง) 

คาน้ํามันเชื้อเพลิงตอคร้ัง  

(ไปและกลับ) 

คาจาง

คนขับรถ/ 

ขนผลผลิต 

(บาท/คร้ัง) 

จํานวน

คร้ังท่ี

ขนสง 

(คร้ัง) 

คาจาง

ขนสง 

(บาท/คร้ัง) ปริมาณ 

(ลิตร) 

ราคา 

(บาท/ลิตร) 

รวมเงิน 

(บาท) 

 (3) สหกรณรวบรวม         

- รถอีแตน         

- รถบรรทุก 4 ลอ         

- รถบรรทุก 6 ลอ         

- รถบรรทุก 10 ลอ         

- อ่ืนๆ(ระบุ).....................         

(4) ทาขาว         

- รถอีแตน         

- รถบรรทุก 4 ลอ         

- รถบรรทุก 6 ลอ         

- รถบรรทุก 10 ลอ         

- อ่ืนๆ(ระบุ).....................         

(5) พอคาเปดจุดรับซ้ือ 

     ในชุมชน 

        

- รถอีแตน         

- รถบรรทุก 4 ลอ         

- รถบรรทุก 6 ลอ         

- รถบรรทุก 10 ลอ         

- อ่ืนๆ(ระบุ).....................         

         

สวนท่ี  5  การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตเพ่ือใหมีรายไดเพ่ิมข้ึน  

5.1 ขาวเปลือกหอมมะลิท่ีทานปลูก ไดรับการรับรองมาตรฐานใดบางหรือไม 

 (1) ไมได 

 (2) ไดรับการรับรอง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 ขาวหอมมะลิ GI (สิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตร) คือ ขาวหอมมะลิท่ีปลูกในพ้ืนท่ีทุงกุลารองไห 5 จังหวัด  

 มาตรฐานขาวอินทรีย จากหนวยงาน ...................................................................................................................................... 

 การปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดแีละเหมาะสม (GAP) 

 การผลิตขาวปลอดภยั 

 อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................................................................................................................................. 

 

 

 



78 

 

5.2 ทานเขารวมโครงการของภาครัฐหรือไม  

 (1) ไมไดเขารวม เพราะ ......................................................................................................................................................................... 

 (2) เขารวมโครงการ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 โครงการสงเสริมการใชเมลด็พันธุขาวหอมมะลิคณุภาพด ี   โครงการสงเสริมระบบเกษตรกรแบบนาแปลงใหญ 

 โครงการเช่ือมโยงตลาดขาวอินทรีย และขาว GAP ครบวงจร  โครงการสงเสริมการผลิตขาวอินทรีย 

 โครงการสินเช่ือเพ่ือชะลอการขายขาวเปลือกนาป  

(เกษตรกร : คาเก็บเก่ียว 1,200 บ./ไร ไมเกิน 10 ไร เปนเงิน 12,000 บ. สินเช่ือ ขาวหอมมะลิ ขาวเหนียว ตันละ 10,800 บ.  

และคาฝากเก็บ ตันละ 1,500 บ. 

สถาบันเกษตรกร : สินเช่ือ ขาวหอมมะลิ ขาวเหนียว ตันละ 10,800 บ. และคาฝากเก็บ ตันละ 1,500 บ.) 

 โครงการประกันภัยขาวนาป ปการผลิต 2560/61 

 อ่ืนๆ ระบุ ................................................................................. 

5.3 ทานเคยเขารับการอบรม/ถายทอดความรูดานการผลิต ในเร่ืองใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (1) ไมเคย  

 (2) เคยเขารับการอบรม เรื่อง... (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 การคัดเลือกเมลด็พันธุ/แหลงท่ีมาของเมล็ดพันธุ  อัตราการใชเมลด็พันธุตอพ้ืนท่ี 1 ไร คือใชไมเกิน .......... ก.ก./ไร 

 การปรับปรุงบํารุงดิน  การเก็บตัวอยางดินเพ่ือวิเคราะหธาตุอาหารในดิน 

 การกําจัดศัตรูพืชอยางถูกวิธี  ใหรูจักแมลงท่ีเปนศัตรูขาวและแมลงท่ีเปนประโยชนตอตนขาว 

 การใสปุยเคมีอยางถูกวิธี คือใสไมเกิน ............ ก.ก./ไร  ใหใชปุยอินทรีย / ปุยชีวภาพ / นํ้าหมัก 

 ลดการจางแรงงานคน โดยใชแรงงานในครัวเรือนแทน  อ่ืนๆ ระบุ .................................................................................. 

5.4 ทานมีความสนใจท่ีจะปรับเปลี่ยนวิธีการปลูกขาวหอมมะลิจากเดิมหรือไม 

 (1) ไมสนใจ เพราะ   

 ปลูกแบบเดิม ก็จําหนายไดราคาไมแตกตาง 

 ไดผลผลิตตอไรนอย 

 ไมมีเวลาดูแลแปลงนาตามข้ันตอนเกษตรอินทรีย 

 อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................................................................................................... 

 (2) มีความสนใจ และไดปรับเปลี่ยนโดยการ  

 ลดตนทุนการผลิต ดวยวิธีการ .............................................................................................................................................................. 

 เริ่มปรับเปลี่ยนมาทํานาอินทรีย จํานวนปท่ีดําเนินการมาแลว ................. ป 

 อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................................................................................................... 

สวนท่ี  6  ปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะ 

6.1 ปญหา อุปสรรค 

6.1.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  

6.1.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  
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6.1.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

6.1.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

....................................................................................................................................................................................................................... 

.......................................................................................................................................................................................................................  

6.2 ขอเสนอแนะ 

6.2.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................................................................................  

6.2.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

6.2.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

6.2.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  
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ภาคผนวกที่ 2 

แบบสัมภาษณผูประกอบการทาขาว 
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แบบสัมภาษณ ผูประกอบการทาขาว (เอกชน/สถาบันเกษตรกร) 

งานวิจัย การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 

ตําบล .................................... อําเภอ .................................... จังหวัด ....................................... 

ผูสัมภาษณ .............................. ว/ด/ป ...../......../.......  เชา บาย 

สวนท่ี  1  ขอมูลพ้ืนฐาน                                           

1.1 ชื่อ-สกุล ผูตอบแบบฯ ................................................................................................. ตําแหนง .................................................................. 

เบอรโทรศัพท .................................................................. อีเมล ................................................................................................................... 

1.2 ชื่อสถานประกอบการ .............................................................................................................. ปเริ่มกิจการ .............................................. 

ท่ีอยู เลขท่ี ............... หมูท่ี ......... ตําบล ........................................  อําเภอ/ก่ิงอําเภอ ....................................... จังหวัด ........................... 

เบอรโทรศัพท ............................................................. โทรสาร ....................................................... อีเมล .................................................. 

1.3 ปนี้ (ปการผลิต 2560/61) ทาขาวของทานรับซ้ือขาวชนิดใดบาง 

 (1) ขาวเปลือกหอมมะลิ ไดแก พันธุ ................................................................................................................................. 

ปริมาณ .......................................... ตัน มูลคา ........................................ บาท (ราคารับซ้ือตันละ ................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซ้ือขาวเปลือกทุกพันธุ 

 (2) ขาวเปลือกเหนียว ไดแก พันธุ ............................................................................................................................................... 

ปริมาณ ............................................. ตัน มูลคา ........................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ...................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวเปลือกทุกพันธุ 

 (3) ขาวเปลือกเจา ไดแก พันธุ ..................................................................................................................................................... 

ปริมาณ ............................................. ตัน มูลคา ........................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ...................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวเปลือกทุกพันธุ 

สวนท่ี  2  การจัดซ้ือ/จัดหา การกําหนดราคารับซ้ือ และจัดเก็บวัตถุดิบ (ขาวหอมมะลิ)                                         

2.1 ชวงเดือนใดบาง ท่ีทานรับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (1) ม.ค.   (2) ก.พ.  (3) มี.ค.  (4) เม.ย.  (5) พ.ค.  (6) มิ.ย. 

 (7) ก.ค.   (8) ส.ค.  (9) ก.ย.  (10) ต.ค.  (11) พ.ย.  (12) ธ.ค. 

ชวงเดือนท่ีรับซื้อมาก เดือน ........................................................... ประมาณ รอยละ .......................................... ของปริมาณรับซื้อท้ังป 

ชวงเดือนท่ีรับซื้อนอย เดือน ........................................................... ประมาณ รอยละ .......................................... ของปริมาณรับซื้อท้ังป 

2.2 ทานซ้ือขาวเปลือกหอมมะลจิากแหลงใดบาง 

 (1) ในจังหวัด (ระบุอําเภอ) ........................................................................................................................................................ 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลท่ีิรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  เกษตรกร รอยละ .............  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  ทาขาว รอยละ ............. 

 พอคาผูรวบรวม รอยละ ............. อ่ืนๆ (ระบุ) ....................................... รอยละ ............. 

 (2) นอกจังหวัด (ระบุจังหวัด) ....................................................................................................................................................... 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท่ีรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  เกษตรกร รอยละ .............  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  ทาขาว รอยละ ............. 

 พอคาผูรวบรวม รอยละ ............. โรงสี รอยละ .............  

 

 

รหัส     
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2.3 ราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีทานรับซ้ือมาจากแหลงตางๆ นั้น มีราคาเทาใดบาง (สิ่งเจือปนไมเกิน รอยละ 2 ) 

 (1) จากเกษตรกร  เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (2) จากสหกรณการเกษตร เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (3) จากทาขาว  เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซ็นต 

 (4) จากพอคาผูรวบรวม เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซ็นต 

2.4 ปจจัยท่ีสงผลตอการกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิ ( มาก = 3, ปานกลาง = 2, นอย = 1) 

รายการ 
ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีสงผลตอการกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือก 

1 2 3 

1. ความชื้น    

2. ชนดิของพันธุขาวท่ีนํามาจําหนาย     

3. สีของเมล็ดขาว    

4. ความเกา/ใหมของเมล็ดขาว    

5. ไดรับการรับรองแหลงปลูก/มาตรฐาน  

(เชน แปลงใหญ ขาวอินทรีย ขาวปลอดภัย) 

   

6. สิ่งเจือปน    

 

2.5 การจายเงินซ้ือขาวเปลือกจากกลุมเปาหมาย เปนลักษณะใด  

2.5.1 เกษตรกร 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

2.5.2 ผูประกอบการ (พอคาผูรวบรวม/ ทาขาว / สหกรณการเกษตร) 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีไดรับสินคา 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีไดรับสินคา 

2.6 วิธีการเก็บรักษาขาวเปลือก 

 (1) โกดัง จํานวน .......................... หลัง 1) ความจุ ................... ตัน 2) ความจุ ................... ตัน 3) ความจุ ................... ตัน 

          รูปแบบการเก็บขาวเปลือก  เทกอง     กระสอบ ขนาด ................ ก.ก. 

 (2) ไซโล  ไซโลเก็บ           จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน            

                  ไซโล มีเครื่องอบ  จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน 

 (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
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สวนท่ี  3  ตนทุนการตลาดของทาขาว  

3.1 ทาขาวของทานสามารถรองรับผลผลิตขาวเปลือกหอมมะลไิดปริมาณเทาใด  

3.1.1 ความจุของโกดัง/พ้ืนท่ีลานรับซื้อ (เต็มตามศักยภาพโกดัง/พ้ืนท่ีลาน) ปริมาณ..................................... ตัน/วัน 

3.1.2 ปริมาณผลผลิตท่ีรับซื้อไดจริง จํานวน .......................... ตัน/วัน  

3.1.3 ชวงเดือนท่ีดําเนินการรับซื้อขาวหอมมะล ิ เดือน ............................................... ถึง ............................................... 

3.2 คาใชจายในการรับซ้ือขาวเปลือกหอมมะลขิองทาขาว ประกอบดวย 

รายการ หนวย จํานวน 
ราคาตอหนวย 

(บาท/หนวย) 

รวมรายจาย 

(บาท) 

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

รวมตนทุนท้ังหมด 
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สวนท่ี  4 การจําหนายขาวหอมมะลิ 

4.1 ทานจําหนายขาวเปลือกหอมมะลไิปท่ีใดบาง 

 (1) ขายใหโรงสี รอยละ ...............................  ในจังหวัด นอกจังหวัด (ระบุ) ........................................................................... 

ราคาขายขาวเปลือกตันละ .............................................. บาท 

 (2) ขายให (ระบุ) ..................................... รอยละ ................  ในจังหวัด นอกจังหวัด (ระบุ) ................................................... 

ราคาขายขาวเปลือกตันละ .............................................. บาท 

4.2 รูปแบบการรับเงินหลังจากการจําหนายขาวเปลือกใหกับกลุมเปาหมาย 

4.2.1 โรงสี 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีนําขาวเปลือกมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการโรงสีไดรับสินคาแลว 

4.2.2 อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................................................................................................. 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีนําขาวเปลือกมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการ (ระบุ) ..................................... ไดรับสินคาแลว 

สวนท่ี  5  การเขาถึงแหลงขอมูลขาวสาร และความพึงพอใจตอแหลงผลิตวัตถุดิบ 

5.1 แหลงขอมูลขาวสารดานราคาขาวหอมมะลิ ท่ีทานใชเปนเกณฑในการกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือก มาจากแหลงใดบาง 

(ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

 (1) ราคาขายสงในตลาดกรุงเทพ  (2) ราคาสงออก เอฟ โอ บี  (2) ราคาจากโรงสีอ่ืนในจังหวัด 

 (4) สมาคมผูสงออกขาวไทย   (5) สมาคมโรงสีขาวไทย   (6) อ่ืนๆ (ระบุ) .................................................... 

5.2 ทานมีความพึงพอใจตอคุณภาพของวัตถุดิบจากแหลงใด 

แหลงวัตถุดิบ 
ระดับความพึงพอใจตอคุณภาพของวัตถุดิบ 

เหตุผล เพราะ ... 
1 2 3 

1. เกษตรกร     

2. ผูรวบรวมขาวเปลือก     

3. ทาขาวเอกชน     

4. ทาขาวสหกรณ     
 

สวนท่ี  8  ปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะ 

8.1 ปญหา อุปสรรค 

8.1.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  

8.1.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... . 
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8.1.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................ 

8.1.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  
 

8.2 ขอเสนอแนะ 

8.2.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................ 

........................................................................................................................................................................................................................  

8.2.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

8.2.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

8.2.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

....................................................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 
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ภาคผนวกที่ 3 

แบบสัมภาษณผูประกอบการโรงส ี
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แบบสัมภาษณ ผูประกอบการโรงสี (เอกชน/สถาบันเกษตรกร) 

งานวิจัย การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 

ตําบล .................................... อําเภอ .................................... จังหวัด ....................................... 

ผูสัมภาษณ .............................. ว/ด/ป ...../......../.......  เชา บาย 

สวนท่ี  1  ขอมูลพ้ืนฐาน                                           

1.1 ชื่อ-สกุล ผูตอบแบบฯ ................................................................................................. ตําแหนง .................................................................. 

เบอรโทรศัพท .................................................................. อีเมล ................................................................................................................... 

1.2 ชื่อสถานประกอบการ .............................................................................................................. ปเริ่มกิจการ .............................................. 

ท่ีอยู เลขท่ี ............... หมูท่ี ......... ตําบล ........................................  อําเภอ/ก่ิงอําเภอ ....................................... จังหวัด ........................... 

เบอรโทรศัพท ............................................................. โทรสาร ....................................................... อีเมล .................................................. 

1.3 ปนี้ (ปการผลิต 2560/61) โรงสีของทานรับซ้ือขาวชนิดใดบาง 

1.3.1 ขาวเปลือก 

 (1) ขาวเปลือกหอมมะลิ ไดแก พันธุ ................................................................................................................................. 

ปริมาณ .......................................... ตัน มูลคา ........................................ บาท (ราคารับซ้ือตันละ ................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซ้ือขาวเปลือกทุกพันธุ 

 (2) ขาวเปลือกเหนียว ไดแก พันธุ ............................................................................................................................................... 

ปริมาณ ............................................. ตัน มูลคา ........................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ...................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวเปลือกทุกพันธุ 

 (3) ขาวเปลือกเจา ไดแก พันธุ ..................................................................................................................................................... 

ปริมาณ ............................................. ตัน มูลคา ........................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ...................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวเปลือกทุกพันธุ 

1.3.2 ขาวสาร 

 (1) ขาวหอมมะลิ ไดแก พันธุ ...................................................................................................................................................... 

ปริมาณ ............................................. ตัน มูลคา ........................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ...................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารทุกพันธุ 

 (2) ขาวเหนียว ไดแก พันธุ .......................................................................................................................................................... 

ปริมาณ ............................................. ตัน มูลคา ........................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ...................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารทุกพันธุ 

 (3) ขาวเจา ไดแก พันธุ ............................................................................................................................................................... 

ปริมาณ ............................................. ตัน มูลคา ........................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ...................... บาท) 

คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารทุกพันธุ 

สวนท่ี  2  การจัดซ้ือ/จัดหา การกําหนดราคารับซ้ือ และจัดเก็บวัตถุดิบ (ขาวหอมมะลิ)                                         

2.1 ชวงเดือนใดบาง ท่ีทานรับซ้ือขาวหอมมะลิ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (1) ม.ค.  (2) ก.พ.  (3) มี.ค.  (4) เม.ย.  (5) พ.ค.  (6) มิ.ย. 

 (7) ก.ค.   (8) ส.ค.  (9) ก.ย.  (10) ต.ค.  (11) พ.ย.  (12) ธ.ค. 

ชวงเดือนท่ีรับซื้อมาก เดือน ........................................................... ประมาณ รอยละ .......................................... ของปริมาณรับซื้อท้ังป 

ชวงเดือนท่ีรับซื้อนอย เดือน ........................................................... ประมาณ รอยละ .......................................... ของปริมาณรับซื้อท้ังป 

รหัส     
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2.2 ทานซ้ือขาวหอมมะลจิากแหลงใดบาง 

2.2.1 ขาวเปลือกหอมมะล ิ

 (1) ในจังหวัด (ระบุอําเภอ) ........................................................................................................................................................ 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลท่ีิรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  เกษตรกร รอยละ .............  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  ทาขาว รอยละ ............. 

 พอคาผูรวบรวม รอยละ ............. อ่ืนๆ (ระบุ) ....................................... รอยละ ............. 

 (2) นอกจงัหวัด (ระบุจังหวัด) ....................................................................................................................................................... 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท่ีรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  เกษตรกร รอยละ .............  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  ทาขาว รอยละ ............. 

 พอคาผูรวบรวม รอยละ ............. โรงสี รอยละ .............  

2.2.2 ขาวสารหอมมะล ิ

 (1) ในจังหวัด (ระบุอําเภอ) ........................................................................................................................................................ 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท่ีรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  โรงสี รอยละ .............  พอคาผูรวบรวม รอยละ ......... 

 (2) นอกจังหวัด (ระบุ) ................................................................................................................................................................. 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท่ีรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  โรงสี รอยละ .............  พอคาผูรวบรวม รอยละ ......... 

2.3 ราคาขาวหอมมะลิท่ีทานรับซ้ือจากแหลงตางๆ 

2.3.1 ขาวเปลือกหอมมะล ิ(*** สิ่งเจือปนไมเกิน รอยละ 2 ) รับซื้อจาก  

 (1) เกษตรกร  เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (2) สหกรณการเกษตร เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (3) ทาขาว   เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซ็นต 

 (4) โรงส ี   เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (5) พอคาผูรวบรวม  เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซ็นต 

2.3.2 ขาวสารหอมมะล ิรับซื้อจาก 

 (1) สหกรณการเกษตร เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (2) โรงส ี   เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (3) พอคาผูรวบรวม  เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซ็นต 

2.4 ปจจัยท่ีสงผลตอการกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือกหอมมะล ิ( มาก = 3, ปานกลาง = 2, นอย = 1) 

รายการ 
ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีสงผลตอการกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือก 

1 2 3 

1. ความชื้น    

2. เปอรเซ็นตตนขาว    

3. ชนิดของพันธุขาวท่ีนํามาจําหนาย     

4. สีของเมล็ดขาว    

5. ความเกา/ใหมของเมล็ดขาว    

6. คุณภาพของเมล็ดขาว (ความปนของขาว)    

7. ไดรับการรับรองแหลงปลูก/มาตรฐาน  

(เชน แปลงใหญ ขาวอินทรีย ขาวปลอดภัย) 

   

8. สิ่งเจือปน    
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2.5 รูปแบบการจายเงินซ้ือผลผลิต (ขาวเปลือก/ขาวสาร) ใหกับกลุมเปาหมาย 

2.5.1 เกษตรกร 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

2.5.2 ผูประกอบการ (พอคาผูรวบรวม/ ทาขาว / สหกรณการเกษตร/ โรงสี) 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีไดรับสินคา 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีไดรับสินคา 

2.6 วิธีการเก็บรักษาวัตถุดิบ 

2.6.1 ขาวเปลือก 

 (1) โกดัง จํานวน .......................... หลัง 1) ความจุ ................... ตัน 2) ความจุ ................... ตัน 3) ความจุ ................... ตัน 

          รูปแบบการเก็บขาวเปลือก  เทกอง     กระสอบ ขนาด ................ ก.ก. 

 (2) ไซโล  ไซโลเก็บ           จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน            

                  ไซโล มีเครื่องอบ  จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน 

 (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

2.6.2 ขาวสาร (ท่ีซ้ือมา) 

 (1) โกดัง จํานวน .......................... หลัง 1) ความจุ ................... ตัน 2) ความจุ ................... ตัน 3) ความจุ ................... ตัน 

          รูปแบบการเก็บขาวสาร  กระสอบ ขนาด ................ ก.ก.   อ่ืนๆ (ระบุ) ........................ ขนาด ................ ก.ก. 

 (2) ไซโล  ไซโลเก็บ           จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน            

                  ไซโล มีเครื่องอบ  จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน 

 (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

สวนท่ี  3  กระบวนการสีแปรสภาพขาว และผลพลอยไดจากการสีขาว                                         

3.1 การสีแปรสภาพขาวเปลือกหอมมะลิ ปริมาณ 1 ตัน (1,000 กโิลกรัม) ไดรับผลพลอยได ประกอบดวย 

รายการ 
อัตราการสี 

(กิโลกรัม) 

ราคาขาย  

(บาท/กิโลกรัม) 
แหลงจําหนาย 

ขาวสาร    

ตนขาว    

ขาวหักใหญ    

ขาวหักกลาง    

ขาวหักเล็ก    

ขาวหักละเอียด    

ผลพลอยได    

รําละเอียด    

รําหยาบ    

แกลบ    

สิ่งเจือปน    

รวม (ขาวเปลือก) 1,000 -  
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สวนท่ี  4  ตนทุนการตลาดของโรงสีขาว  

4.1 โรงสีของทานมีกําลังการผลิต (เฉพาะสีขาวเปลือกหอมมะลิ)  

4.1.1 กําลังการผลิต (ตามศักยภาพเครื่อง)  ปริมาณ.......................... ตัน/วัน 

4.1.2 ผลิตไดจริง  ปริมาณ.......................... ตัน/วัน   เดินเครื่อง ................ ช่ัวโมง/วัน   จํานวน ...................... วัน/รอบการผลิต 

4.1.3 ชวงเดือนท่ีดําเนินการสีขาวหอมมะลิ (เดินเครื่องสีขาว) เดือน ............................................... ถึง ............................................... 

4.2  โรงสีขาวมีตนทุนการผลิตขาวหอมมะล ิประกอบดวย 

รายการ หนวย จํานวน 
ราคาตอหนวย 

(บาท/หนวย) 

รวมรายจาย 

(บาท) 

1. กรณีรับซ้ือนอกสถานท่ี  ตัน    

1.1 คาเชาสถานท่ีรับซ้ือขาวเปลือก (รวมคาช่ัง

สินคา) 

ตัน    

1.2 คาจางซ้ือ (จางคนไปรับซื้อขาว) ตัน    

1.3 คาขนสงขาวเปลือกกลับโรงสี  

ตัน 

   

      - กรณีรถรับจาง    

      - กรณีใชรถของโรงสีเอง (+ คาเท่ียวคนขับ)    

1.4 คาสูญเสียน้ําหนักระหวางการบรรทุก (เฉลี่ย)     

1.5 คาฝากจัดเก็บขาวเปลือกเพ่ือทยอยขนสง

กลับมายังโรงสภีายหลัง 

ตัน    

1.6 ..........................................................................     

1.7 ..........................................................................     

1.8 ..........................................................................     

2. กรณีรับซ้ือขาวท่ีโรงสี ตัน    

2.1 คาใชจายในการบริหารจัดการโรงส ี     

1) คาแรงงานท่ีใชในกระบวนการผลิต (เชน คาจาง

ขนขาวลงหลุมสี คาจางขนสงขาวสาร คาจางข้ึน-ลง

กระสอบขาวสาร เปนตน) จํานวน ........... คน 

(เพ่ิมเติม)..................................................................

.................................................................................

................................................................................. 

เดือน    

2) คาใชจายในการลดความช้ืนขาว (กรณีจาง)   

ตัน 

   

- ลานตากขาว    

- เครื่องอบลดความช้ืน    

3) คาใชจายในข้ันตอนการสีขาว เชน คาไฟฟา คา

นํ้า เปนตน (ท่ีไมใชคาแรงงาน)  

ไดแก ...................................................................... 

................................................................................. 

 

เดือน 

   

4) คานํ้ามันเช้ือเพลิงท่ีใชสําหรับพาหนะใน

กระบวนการผลติ (เชน รถตัก รถยก รถดันขาว) 

(เพ่ิมเติม)..................................................................

................................................................................. 

เดือน    

 

 
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รายการ หนวย จํานวน 
ราคาตอหนวย 

(บาท/หนวย) 

รวมรายจาย 

(บาท) 

5) คาบํารุงรักษาอุปกรณ ท่ีใชในการผลิต (เชน 

พาหนะ เครื่องสีขาว) 

บาท/ป    

6) คาเก็บรักษาขาว (เชน สารรมยามอด คาเชา

โกดัง เปนตน) 

ตัน    

7) ค าเสื่ อมราคาป จจัยการผลิต  (เชน  โกดั ง 

เครื่องจักร พาหนะท่ีใชในกระบวนการผลิต) 

ตัน    

8) .........................................................................     

9) .........................................................................     

10) ........................................................................     

2.2 คาภาชนะบรรจ ุ     

1) คากระสอบบรรจุขาวสาร  

 

กระสอบ 

   

(1) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(2) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(3) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(4) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(5) ขนาดบรรจุ .......................................................    

2) คาถุงพลาสติกบรรจุขาวสาร  

 

ถุง 

   

(1) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(2) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(3) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(4) ขนาดบรรจุ .......................................................    

(5) ขนาดบรรจุ .......................................................    

2.3 คาใชจายในการบริหารจัดการสํานักงาน     

1) คาจางพนักงานในออฟฟศ      

- ระดับบริหาร  จํานวน .................... คน เดือน    

- ระดับพนักงาน  จํานวน .................... คน เดือน    

2) คาสาธารณูปโภคในสํานักงาน (ไฟฟา นํ้าประปา 

อาหาร ฯลฯ) 

เดือน    

3) คาวัสดุ อุปกรณสํานักงาน บาท    

4) ..............................................................     

5) ..............................................................     

6) ..............................................................     

2.4 คาดอกเบ้ีย รอยละ ..................... คิดเปนเงิน บาท/ป    

2.5 คาประกันอัคคีภัย เบ้ียประกัน บาท/ป    

..............................................................     

..............................................................     

..............................................................     
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รายการ หนวย จํานวน 
ราคาตอหนวย 

(บาท/หนวย) 

รวมรายจาย 

(บาท) 

3. การผลิตขาวบรรจุถุงจําหนาย (ขาวสาร) ตัน    

3.1 คาปรับปรุงคุณภาพขาว 

(คัดแยกคุณภาพขาว เชน แยกสี แยกขนาดเมล็ด

ขาว แยกสิ่งเจือปน และขัดมัน) 

 

ตัน 

   

3.2 คาแรงงาน     

3.3 คาใชจายในการบรรจุถุงขาวสาร     

3.4 คาถุงบรรจุ     

3.5 คาใชจายในการบริหาร     

3.6 คาสูญเสียน้ําหนัก     

3.7 คาใชจายทางการตลาด     

4. การขนสง เพ่ือจําหนายในประเทศ      

4.1 คาขนสงขาวสารรูปแบบตางๆ ออกจากโรงส ี     

1) ขนสงขาวสาร (เทกอง)   จางขนสง   ขนสงเอง คาจางคนขับ ......................... บาท/เดือน คานํ้ามันฯ .........................บาท/ครั้ง   

    ขนสงดวยรถ ............................................................... นํ้าหนักบรรทุกตอเท่ียว ............................................... 

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

2) ขนสงขาวสาร (กระสอบ)     จางขนสง   ขนสงเอง คาจางคนขับ ......................... บาท/เดือน คานํ้ามันฯ .........................บาท/ครั้ง   

    ขนสงดวยรถ ............................................................ นํ้าหนักบรรทุกตอเท่ียว ............................................... 

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

3) ขนสงขาวถุง                    จางขนสง   ขนสงเอง คาจางคนขับ ......................... บาท/เดือน คานํ้ามันฯ .........................บาท/ครัง้   

    ขนสงดวยรถ ................................................................................ นํ้าหนักบรรทุกตอเท่ียว ............................................... 

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

4.2 คาสูญเสียน้ําหนักจากการขนสง ก.ก./ตัน    

4.3 คาใชจายอ่ืนๆ     

1) ..............................................................     

2) ..............................................................     

3) ..............................................................     

4) ..............................................................     

5) ..............................................................     

 

 

 

 
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รายการ หนวย จํานวน 
ราคาตอหนวย 

(บาท/หนวย) 

รวมรายจาย 

(บาท) 

5. การขนสง เพ่ือการสงออก     

5.1 คาขนสงขาวสารรูปแบบตางๆ ออกจากโรงส ี     

1) ขนสงขาวสาร (เทกอง)   จางขนสง   ขนสงเอง คาจางคนขับ ......................... บาท/เดือน คานํ้ามันฯ .........................บาท/ครั้ง   

    ขนสงดวยรถ ............................................................... นํ้าหนักบรรทุกตอเท่ียว ............................................... 

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

2) ขนสงขาวสาร (กระสอบ)     จางขนสง   ขนสงเอง คาจางคนขับ ......................... บาท/เดือน คานํ้ามันฯ .........................บาท/ครั้ง   

    ขนสงดวยรถ ............................................................ นํ้าหนักบรรทุกตอเท่ียว ............................................... 

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

3) ขนสงขาวถุง                    จางขนสง   ขนสงเอง คาจางคนขับ ......................... บาท/เดือน คานํ้ามันฯ .........................บาท/ครั้ง   

    ขนสงดวยรถ ................................................................................ นํ้าหนักบรรทุกตอเท่ียว ............................................... 

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

จ. ............................. ระยะทาง ............. ก.ม./ครั้ง ครั้ง/ป    

5.2 คาสูญเสียน้ําหนักจากการขนสง ก.ก./เท่ียว    

5.3 คาใชจายอ่ืนๆ     

1) ..............................................................     

2) ..............................................................     

3) ..............................................................     

รวมตนทุนท้ังหมด 
    

สวนท่ี  5 การจําหนายขาวหอมมะลิ 

5.1 ทานจําหนายผลผลิตและผลิตภัณฑขาวไปท่ีใดบาง 

5.1.1 ขาวเปลือกหอมมะลิ สัดสวนรอยละ ............................... 

 (1) ขายใหโรงสี รอยละ ...............................  ในจังหวัด  นอกจังหวัด (ระบุ) ............................................................... 

ราคาขายขาวเปลือกตันละ .............................................. บาท 

5.1.2 ขาวสารหอมมะลิ สัดสวนรอยละ ............................... 

 (1) สงออกเอง รอยละ ...........................  สงไปยงัประเทศ (ระบุ) ................................................................................................ 

ราคาสงออกตันละ .............................................. เหรียญสหรัฐฯ (ราคาสงออกตันละ ................................................. บาท) 

 (2) สงออกผานผูรวบรวมขาวสาร รอยละ ..................................         ราคาขายตันละ .............................................. บาท 

 (3) ขายใหผูประกอบการขาวสารบรรจุถุง รอยละ ................................ ราคาขายตันละ .............................................. บาท 

 (4) ขายใหผูประกอบการคาสง รอยละ ..............................................   ราคาขายตันละ .............................................. บาท 

 

 
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5.1.3 ขาวสารบรรจุถุง (โรงสีผลิตเอง) สัดสวนรอยละ ............................... 

 (1) บรรจุถุงสงออกเอง รอยละ ..............  สงไปยังประเทศ (ระบุ) ................................................................................................ 

ราคาสงออกตันละ .............................................. เหรียญสหรัฐฯ (ราคาสงออกตันละ ............................................ บาท) 

 (2) ขายใหรานคาสมัยใหม (Modern Trade) รอยละ ............................. ราคาขายตันละ .......................................... บาท 

ขนาดถุงบรรจ ุ 10 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท  5 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท 

 2 ก.ก. ราคาขาย ................. บาท  อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................................. 

 (3) ขายใหผูประกอบการคาสง รอยละ .............................................. ราคาขายตันละ .............................................. บาท 

ขนาดถุงบรรจ ุ 10 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท  5 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท 

 2 ก.ก. ราคาขาย ................. บาท  อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................................. 

 (4) ขายใหผูประกอบการคาปลีก รอยละ .............................................. ราคาขายตันละ .............................................. บาท 

ขนาดถุงบรรจ ุ 10 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท  5 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท 

 2 ก.ก. ราคาขาย ................. บาท  อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................................. 

 (4) ขายใหผูบริโภค (ลูกคาท่ัวไป / สมาชิกสหกรณ) รอยละ........................ ราคาขายกิโลกรัมละ ............................ บาท 

ขนาดถุงบรรจ ุ 10 ก.ก. ราคา ............... บาท  5 ก.ก. ราคา ............... บาท 

 2 ก.ก. ราคา ................. บาท  อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................................. 

5.2 รูปแบบการรับเงินหลังจากการจําหนายผลผลิต (ขาวเปลือก/ขาวสาร) จากกลุมเปาหมาย 

5.2.1 ผูประกอบการสงออก 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการไดรับสินคาแลว 

5.2.2 รานคาสมัยใหม (Modern Trade) 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการไดรับสินคาแลว 

5.2.3 ผูประกอบการขาวถุง 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการไดรับสินคาแลว 

5.2.4 อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................................................................................................. 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีเกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนาย 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการไดรับสินคาแลว 

สวนท่ี  6  การเขาถึงแหลงขอมูลขาวสาร และความพึงพอใจตอแหลงผลิตวัตถุดิบ 

6.1 แหลงขอมูลขาวสารดานราคาขาวหอมมะลิ ท่ีทานใชเปนเกณฑในการกําหนดราคารับซ้ือขาวเปลือก มาจากแหลงใดบาง 

(ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

 (1) ราคาขายสงในตลาดกรุงเทพ  (2) ราคาสงออก เอฟ โอ บี  (2) ราคาจากโรงสีอ่ืนในจังหวัด 

 (4) สมาคมผูสงออกขาวไทย   (5) สมาคมโรงสีขาวไทย   (6) อ่ืนๆ (ระบุ) .................................................... 
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6.2 ทานมีความพึงพอใจตอคุณภาพของวัตถุดิบ (ขาวเปลือก/ขาวสาร) จากแหลงผลิตใด 

แหลงวัตถุดิบ 
ระดับความพึงพอใจตอคุณภาพของวัตถุดิบ 

เหตุผล เพราะ ... 
1 2 3 

1. เกษตรกร     

2. ทาขาวเอกชน     

3. ทาขาวสหกรณ     

4. โรงส ี     

5. ผูรวบรวมขาวสาร     
 

สวนท่ี  7  การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต  

7.1 โรงสีของทาน ไดรับการรับรองมาตรฐานใดบางหรือไม 

 (1) ไมได 

 (2) ไดรับการรับรอง 

 มาตรฐานโรงสีขาว GMP   โรงสีท่ีผลิตและจําหนายขาวหอมมะลิไทยท่ีไดมาตรฐาน 

 มาตรฐานขาวหอมมะลิบรรจุถุงจําหนายภายในประเทศ (เครื่องหมายรับรอง รูปพนมมือ) 

 อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................................................................. 

7.2 ทานเขารวมโครงการของภาครัฐหรือไม  

 (1) ไมไดเขารวม เพราะ ......................................................................................................................................................................... 

 (2) เขารวมโครงการ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 โครงการเช่ือมโยงตลาดขาวอินทรีย และขาว GAP ครบวงจร 

 โครงการสินเช่ือเพ่ือรวบรวมขาวและสรางมลูคาเพ่ิมโดยสถาบันเกษตรกร 

 โครงการสินเช่ือเพ่ือชะลอการขายขาวเปลือกนาป (เกษตรกร และสถาบันเกษตรกร) 

 โครงการชดเชยดอกเบ้ียใหแกผูประกอบการคาขาวในการเก็บสต็อก 

 อ่ืนๆ ระบุ ................................................................................. 

7.3 ทานไดแนะนํา/ถายทอดความรูใหเกษตรกรบางหรือไม  

 (1) ไมเคยแนะนํา 

 (2) แนะนํา เชิญชวน ในเรื่อง ... (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 สงเสริมใหเกษตรกรลดตนทุนการผลิต ดวยวิธีการ ........................................................................................................ 

 สงเสริมใหเกษตรกรปลูกขาวอินทรีย 

 สงเสริมใหเกษตรกรปรับปรุงคุณภาพผลผลติหลังเก็บเก่ียว 

 แนะนําเกษตรกรใหนําขาวเปลือกไปจําหนายยังแหลงรับซื้อท่ีมีเครื่องวัดความช้ืน และเครื่องช่ังนํ้าหนักท่ีไดมาตรฐาน 

 แนะนําพันธุขาว/ชนิดขาว ใหเกษตรกรปลูกในฤดูกาลหนา เน่ืองจากตลาดมีความตองการ 

 ทําสัญญาซื้อขายผลผลติลวงหนากับเกษตรกร (Contract Farming) 

 อ่ืนๆ ระบุ ................................................................................. 
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สวนท่ี  8  ปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะ 

8.1 ปญหา อุปสรรค 

8.1.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  

8.1.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

8.1.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

8.1.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  
 

8.2 ขอเสนอแนะ 

8.2.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  

8.2.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................ 

8.2.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

8.2.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

....................................................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 
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ภาคผนวกที่ 4 

แบบสัมภาษณผูประกอบการรานคาขาวสาร 
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แบบสัมภาษณ ผูประกอบการรานคาขาวสารจําหนายสง/ปลีก 

งานวิจัย การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 

ตําบล .................................... อําเภอ .................................... จังหวัด ....................................... 

ผูสัมภาษณ .............................. ว/ด/ป ...../......../.......  เชา บาย 

สวนท่ี  1  ขอมูลพ้ืนฐาน                                           

1.1 ชื่อ-สกุล ผูตอบแบบฯ ................................................................................................. ตําแหนง .................................................................. 

เบอรโทรศัพท .................................................................. อีเมล ................................................................................................................... 

1.2 ชื่อสถานประกอบการ .............................................................................................................. ปเริ่มกิจการ .............................................. 

ท่ีอยู เลขท่ี ............... หมูท่ี ......... ตําบล ........................................  อําเภอ/ก่ิงอําเภอ ....................................... จังหวัด ........................... 

เบอรโทรศัพท ............................................................. โทรสาร ....................................................... อีเมล .................................................. 

สวนท่ี  2  การจัดซ้ือ/จัดหา การกําหนดราคาซ้ือ และจัดเก็บวัตถุดิบ (ขาวหอมมะลิ) 

2.1 ทานซ้ือขาวสารชนิดใดบาง มาจําหนายในแตละเดือน (ชวงปการผลิต 2560/61) 

 2.1.1 ขาวหอมมะล ิ 

(1) ระดับคุณภาพขาว .................................................................................................................................................................  

ซ้ือจากโรงสี/ รานคา : ในจังหวัด ไดแก อ. ................................................................................................................  

ตางจังหวัด ไดแก จ. .............................................................................................................. 
 

ปริมาณซื้อเฉลี่ย .................................... ตัน/เดือน หรือปริมาณ ................................. กระสอบ (ขนาด.......... ก.ก.)/เดือน 

มูลคา .................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ............... บาท) 

ทานซื้อขาวชนิดน้ี เฉลี่ย .............................. ครั้ง/ป คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารหอมมะลิ 

(2) ระดับคุณภาพขาว .................................................................................................................................................................  

ซ้ือจากโรงสี/ รานคา : ในจังหวัด ไดแก อ. ................................................................................................................  

ตางจังหวัด ไดแก จ. .............................................................................................................. 

ปริมาณซื้อเฉลี่ย .................................... ตัน/เดือน หรือปริมาณ ................................. กระสอบ (ขนาด.......... ก.ก.)/เดือน 

มูลคา .................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ............... บาท) 

ทานซื้อขาวชนิดน้ี เฉลี่ย .............................. ครั้ง/ป คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารหอมมะลิ 

(3) ระดับคุณภาพขาว .................................................................................................................................................................  

ซ้ือจากโรงสี/ รานคา : ในจังหวัด ไดแก อ. ................................................................................................................  

ตางจังหวัด ไดแก จ. .............................................................................................................. 

ปริมาณซื้อเฉลี่ย .................................... ตัน/เดือน หรือปริมาณ ................................. กระสอบ (ขนาด.......... ก.ก.)/เดือน 

มูลคา .................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ............... บาท) 

ทานซื้อขาวชนิดน้ี เฉลี่ย .............................. ครั้ง/ป คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารหอมมะลิ 

(4) ระดับคุณภาพขาว .................................................................................................................................................................  

ซ้ือจากโรงสี/ รานคา : ในจังหวัด ไดแก อ. ................................................................................................................  

ตางจังหวัด ไดแก จ. .............................................................................................................. 

ปริมาณซื้อเฉลี่ย .................................... ตัน/เดือน หรือปริมาณ ................................. กระสอบ (ขนาด.......... ก.ก.)/เดือน 

มูลคา .................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ............... บาท) 

ทานซื้อขาวชนิดน้ี เฉลี่ย .............................. ครั้ง/ป คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารหอมมะลิ 

 

รหัส     
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(5) ระดับคุณภาพขาว .................................................................................................................................................................  

ซ้ือจากโรงสี/ รานคา : ในจังหวัด ไดแก อ. ................................................................................................................  

ตางจังหวัด ไดแก จ. .............................................................................................................. 

ปริมาณซื้อเฉลี่ย .................................... ตัน/เดือน หรือปริมาณ ................................. กระสอบ (ขนาด.......... ก.ก.)/เดือน 

มูลคา .................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ............... บาท) 

ทานซื้อขาวชนิดน้ี เฉลี่ย .............................. ครั้ง/ป คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสารหอมมะลิ 

 2.1.2  ขาวเหนียว ไดแก พันธุ ........................................................ซือ้จากโรงสี/ รานคา..................................................................... 

ปริมาณซื้อเฉลี่ย .................................... ตัน/เดือน หรือปริมาณ ................................. กระสอบ (ขนาด.......... ก.ก.)/เดือน 

มูลคา .................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ............... บาท) 

ทานซื้อขาวชนิดน้ี เฉลี่ย .............................. ครั้ง/ป คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสาร 

 2.1.3  ขาวเจา ไดแก พันธุ ..............................................................ซื้อจากโรงส/ี รานคา..................................................................... 

ปริมาณซื้อเฉลี่ย .................................... ตัน/เดือน หรือปริมาณ ................................. กระสอบ (ขนาด.......... ก.ก.)/เดือน 

มูลคา .................................... บาท (ราคารับซื้อตันละ ............... บาท) 

ทานซื้อขาวชนิดน้ี เฉลี่ย .............................. ครั้ง/ป คิดเปนรอยละ ....................... ของมูลคาท่ีรับซื้อขาวสาร 

2.2 รูปแบบการจายเงินซ้ือขาวสารมาจําหนาย 

2.2.1 กรณีซ้ือจากโรงส ี(เอกชน/สหกรณ) จายเปน... 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีไดรับสินคา 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีไดรับสินคา 

2.2.2 ซ้ือจากรานคาจําหนายขาวสาร จายเปน... 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีไดรับสินคา 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีไดรับสินคา 

2.3 ทานมีการเตรียมการเกี่ยวกับการสต็อกวัตถดิุบ (ขาวสาร) เพ่ือรอการจําหนายอยางไร  

ระยะเวลา ท่ีใชในการจัดหา/สั่งซื้อสินคา (ขาวสาร) ลวงหนา เพ่ือมีสต็อกรอจําหนาย (ระบุหนวย) ระยะเวลา ..................... วัน, เดือน, ป 

ปริมาณ ของสินคา (ขาวสาร) ท่ีตองมีคงคลัง รอจําหนาย (ระบุหนวย) ปริมาณ ................................................................ ก.ก, ตันขาวสาร 

2.4 วิธีการเก็บรักษาวัตถุดิบ (ขาวสาร) เพ่ือรอจําหนาย 

 (1) โกดัง จํานวน .......................... หลัง 1) ความจุ ................... ตัน 2) ความจุ ................... ตัน 3) ความจุ ................... ตัน 

          รูปแบบการเก็บขาวสาร  กระสอบ ขนาด ................ ก.ก.   อ่ืนๆ (ระบุ) ........................ ขนาด ................ ก.ก. 

 (2) อาคารพาณิชย จํานวน ..................... หอง 1) ความจุ .................. ตัน 2) ความจุ ................. ตัน 3) ความจุ ............... ตัน 

          รูปแบบการเก็บขาวสาร  กระสอบ ขนาด ................ ก.ก.   อ่ืนๆ (ระบุ) ........................ ขนาด ................ ก.ก. 

 (3) อ่ืนๆ (ระบุ) …………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

          รูปแบบการเก็บขาวสาร  กระสอบ ขนาด ................ ก.ก.   อ่ืนๆ (ระบุ) ........................ ขนาด ................ ก.ก. 
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สวนท่ี  3  ตนทุนการตลาดของรานคาขาวสารจําหนายสง/ปลีก 
  

รายการ หนวย จํานวน 
ราคาตอหนวย 

(บาท/หนวย) 

รวมรายจาย 

(บาท) 

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

รวมตนทุนท้ังหมด 
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สวนท่ี  4 การจําหนายขาวสารหอมมะลิ 

4.1 ทานจําหนายขาวสารหอมมะลิไปท่ีใดบาง 

 (1) รานคาขาวสารจําหนายปลีก รอยละ .............................................. ราคาขายตันละ .............................................. บาท 

ขนาดถุงบรรจ ุ 10 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท  5 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท 

 2 ก.ก. ราคาขาย ................. บาท  อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................................. 

ความถ่ีในการจําหนาย 

 (2) รานอาหาร รอยละ .............................................. ราคาขายตันละ .............................................. บาท 

ขนาดถุงบรรจ ุ 10 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท  5 ก.ก. ราคาขาย ............... บาท 

 2 ก.ก. ราคาขาย ................. บาท  อ่ืนๆ (ระบุ) .............................................................................. 

 (3) ขายใหผูบริโภค (ลูกคาท่ัวไป) รอยละ........................ ราคาขายกิโลกรัมละ ............................ บาท 

ขนาดถุงบรรจุ  10 ก.ก. ราคา ............... บาท  5 ก.ก. ราคา ............... บาท 

 2 ก.ก. ราคา ................. บาท  อ่ืนๆ (ระบุ) ...................................................................................... 

4.2 รูปแบบการรับเงินหลังจากจําหนายขาวสาร ใหกบักลุมเปาหมาย 

 (1) รานคาขาวสารจําหนายปลีก  

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีจําหนายขาวสาร 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีรานคาไดรับสินคาแลว 

 (2) รานอาหาร  

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีจําหนายขาวสาร 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีรานอาหารไดรับสินคาแลว 

 (3) ขายใหผูบริโภค (ลูกคาท่ัวไป)  

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีจําหนายขาวสาร 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูบรโิภคไดรับสินคาแลว 

สวนท่ี  5  ปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะ 

5.1 ปญหา อุปสรรค 

5.1.1 ดานการจัดซ้ือ/จัดหาวัตถุดิบ ............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................................................................................................ 

.................................................................................................................................................................................................................................. 

5.1.2 ดานการตลาด ..................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  
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5.1.3 ดานการขนสง ..................................................................................................................................................................................... 

............................................................................................................................................................................................................................................  

................................................................................................................................................................................................................................. 

5.1.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

................................................................................................................................................................................ ........................................ 

........................................................................................................................................................................................................................ 
 

5.2 ขอเสนอแนะ 

5.2.1 ดานการจัดซ้ือ/จัดหาวัตถุดิบ ............................................................................................................................................................. 

........................................................................................................................................................................................................................................... 

................................................................................................................................................................................................................................. 

5.2.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

.......................................................................................................................................................................................................................  

5.2.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................ 

5.2.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

.......................................................................................................................................................................................................................  

.......................................................................................................................................................................................................................  
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แบบสัมภาษณ ผูประกอบการสงออกขาวสารหอมมะลิ 

งานวิจัย การศึกษาโซอุปทานขาวหอมมะลิในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปเพาะปลูก 2560/61 

ตําบล .................................... อําเภอ .................................... จังหวัด ....................................... 

ผูสัมภาษณ .............................. ว/ด/ป ...../......../.......  เชา บาย 

สวนท่ี  1  ขอมูลพ้ืนฐาน                                           

1.1 ชื่อ-สกุล ผูตอบแบบฯ ................................................................................................. ตําแหนง .................................................................. 

เบอรโทรศัพท .................................................................. อีเมล ................................................................................................................... 

1.2 ชื่อสถานประกอบการ .............................................................................................................. ปเริ่มกิจการ .............................................. 

ท่ีอยู เลขท่ี ............... หมูท่ี ......... ตําบล ........................................  อําเภอ/ก่ิงอําเภอ ....................................... จังหวัด ........................... 

เบอรโทรศัพท ............................................................. โทรสาร ....................................................... อีเมล .................................................. 

สวนท่ี  2  การจัดซ้ือ/จัดหา การกําหนดราคารับซ้ือ และจัดเก็บวัตถุดิบ (ขาวหอมมะลิ)                                         

2.1 ในปการผลิต 2560/61 ทานสั่งซ้ือขาวสารหอมมะลชิวงเดือนใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (1) ม.ค.  (2) ก.พ.  (3) มี.ค.  (4) เม.ย.  (5) พ.ค.  (6) มิ.ย. 

 (7) ก.ค.   (8) ส.ค.  (9) ก.ย.  (10) ต.ค.  (11) พ.ย.  (12) ธ.ค. 

ชวงเดือนท่ีสั่งซื้อมาก เดือน ........................................................... ประมาณ รอยละ .......................................... ของปริมาณรับซื้อท้ังป 

ชวงเดือนท่ีสั่งซื้อนอย เดือน ........................................................... ประมาณ รอยละ .......................................... ของปริมาณรับซื้อท้ังป 

2.2 ทานซ้ือขาวสารหอมมะลเิพ่ือสงออกจากแหลงใดบาง 

 (1) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จังหวัด .................................................................................................................................................... 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวสารหอมมะลิท่ีรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  โรงสี รอยละ .............  หยง รอยละ ........................ 

 (2) ภาคเหนือ (3 จังหวัด เชียงราย เชียงใหม พะเยา) จังหวัด .............................................................................................................. 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวสารหอมมะลิท่ีรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  โรงสี รอยละ .............  หยง รอยละ ........................ 

 (3) ภาคอ่ืนๆ ไดแก จังหวัด .................................................................................................................................................................... 

คิดเปนรอยละ ............................ ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท่ีรับซื้อ 

รับซื้อจากแหลงผลิต  สหกรณการเกษตร รอยละ .............  โรงสี รอยละ .............  หยง รอยละ ........................ 

2.3 ราคาขาวสารหอมมะลิท่ีทานรับซ้ือจากแหลงตางๆ 

 (1) สหกรณการเกษตร เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (2) โรงส ี   เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซนต 

 (3) หยง หรือพอคาผูรวบรวม เฉลี่ยตันละ ……………………………. บาท   ความช้ืน ........................... เปอรเซ็นต 

2.4 รูปแบบการจายเงินซ้ือขาวสารเพ่ือสงออก 

2.4.1 กรณีสั่งซ้ือขาวจากโรงสี (เอกชน/สหกรณ) จายเปน... 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีไดรับสินคา 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีไดรับสินคา 

2.4.2 กรณีสั่งซ้ือขาวจากหยง จายเปน... 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีไดรับสินคา 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีไดรับสินคา 

รหัส     
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2.5 ทานมีการเตรียมการเกี่ยวกับการสต็อกวัตถุดิบ (ขาวสาร) เพ่ือรอการสงออกอยางไร  

ระยะเวลา ท่ีใชในการจัดหา/สั่งซื้อสินคา (ขาวสาร) ลวงหนา เพ่ือมีสต็อกรอจําหนาย (ระบุหนวย) ระยะเวลา ..................... วัน, เดือน, ป 

ปริมาณ ของสินคา (ขาวสาร) ท่ีตองมีคงคลัง รอจําหนาย (ระบุหนวย) ปริมาณ ................................................................ ก.ก, ตันขาวสาร 

2.6 ทานมีวิธีการเก็บรักษาวัตถุดิบ (ขาวสาร) ท่ีสั่งซ้ือมาลวงหนา เพ่ือเตรียมการสงออกอยางไร 

 (1) โกดัง จํานวน .......................... หลัง 1) ความจุ ................... ตัน 2) ความจุ ................... ตัน 3) ความจุ ................... ตัน 

          รูปแบบการเก็บขาวสาร  กระสอบ ขนาด ................ ก.ก.   อ่ืนๆ (ระบุ) ........................ ขนาด ................ ก.ก. 

 (2) ไซโล  ไซโลเก็บ           จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน            

                  ไซโล มีเครื่องอบ  จํานวน ............. ถัง 1) ความจุ ............ ตัน 2) ความจุ ............ ตัน 3) ความจุ ............ ตัน 

 (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

สวนท่ี  3  ตนทุนการตลาดของผูประกอบการสงออกขาวหอมมะลิ  
 

รายการ หนวย จํานวน 
ราคาตอหนวย 

(บาท/หนวย) 

รวมรายจาย 

(บาท) 

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

รวมตนทุนท้ังหมด 
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สวนท่ี  4 การสงออกขาวสารหอมมะลิ 

4.1 ทานสงออกขาวสารหอมมะลิไปยังทวีป/ประเทศใดบาง 

4.1.1 เอเชีย ไดแก ประเทศ ........................................................................................................................ รอยละ....................................  

ปริมาณการสงออก ............................................. ตัน/ป 

ราคาสงออกตันละ .............................................. เหรียญสหรัฐฯ (ราคาสงออกตันละ ............................................ บาท) 

ตองผาน กฎ/ระเบียบการสงออก .......................................................................................................................................................  

ไดรับ เครื่องหมาย/มาตรฐานการสงออก ……………………………………………………………………………………………………………… 

4.1.2 ยุโรป ไดแก ประเทศ ........................................................................................................................ รอยละ.................................... 

ปริมาณการสงออก ............................................. ตัน/ป 

ราคาสงออกตันละ .............................................. เหรียญสหรัฐฯ (ราคาสงออกตันละ ............................................ บาท) 

ตองผาน กฎ/ระเบียบการสงออก .......................................................................................................................................................  

ไดรับ เครื่องหมาย/มาตรฐานการสงออก ……………………………………………………………………………………………………………. 

4.1.3 อเมริกา ไดแก ประเทศ .................................................................................................................... รอยละ.................................... 

ปริมาณการสงออก ............................................. ตัน/ป 

ราคาสงออกตันละ .............................................. เหรียญสหรัฐฯ (ราคาสงออกตันละ ............................................ บาท) 

ตองผาน กฎ/ระเบียบการสงออก ....................................................................................................................................................... 

ไดรับ เครื่องหมาย/มาตรฐานการสงออก ……………………………………………………………………………………………………………. 

4.1.4 อ่ืนๆ ไดแก ประเทศ ......................................................................................................................... รอยละ.................................... 

ปริมาณการสงออก ............................................. ตัน/ป 

ราคาสงออกตันละ .............................................. เหรียญสหรัฐฯ (ราคาสงออกตันละ ............................................ บาท) 

ตองผาน กฎ/ระเบียบการสงออก .......................................................................................................................................................  

ไดรับ เครื่องหมาย/มาตรฐานการสงออก ……………………………………………………………………………………………………………. 

4.2 รูปแบบการรับเงินหลังจากสงออกขาวสารไปจําหนายยังตางประเทศ 

4.2.1 ขาวหอมมะล ิ

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีสงออกขาว 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการนําเขาจากตางประเทศไดรับสินคาแลว 

4.2.2 อ่ืนๆ (ระบุ) ............................................................................................................................................................................. 

 (1) เงินสด   (2) เช็ค/เครดิต ลวงหนา .................. วัน  (3) อ่ืนๆ (ระบุ) ................................................... 

ระยะเวลาการจาย  ภายในวันท่ีสงออกขาว 

 ภายใน .......................วัน นับจากวันถัดไปท่ีผูประกอบการไดรับสินคาแลว 
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สวนท่ี  5  ปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะ 

5.1 ปญหา อุปสรรค 

5.1.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

.............................................................................................................................................................................................................. .......... 

5.1.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

.......................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  

5.1.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

.......................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................ 

5.1.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

....................................................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................ 
 

5.2 ขอเสนอแนะ 

5.2.1 ดานการผลิต ....................................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  

5.2.2 ดานการตลาด .................................................................................................................................................................................... 

.......................................................................................................................................................................................................................  

........................................................................................................................................................................................................................  

5.2.3 ดานการขนสง .................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................. ..................................................... 

........................................................................................................................................................................................................................ 

5.2.4 ดานอ่ืนๆ ............................................................................................................................................................................................. 

.......................................................................................................................................................................................................................  

....................................................................................................................................................................................................................... 
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